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~Armel hochkrempeln® ist angesagt. Anspruchsvolle und
vielfadltige Themen standen auf der Tagesordnung vom Sin-
gen aktiv Standortmarketing e.V. in diesem Jahr. Kontinuier-
liche Fortflihrung der Zusammenarbeit mit unseren Partnern
aus den unterschiedlichsten Bereichen des Singener Stadt-
und Wirtschaftslebens. Mafgeblich gepragt durch unsere
Aufgabe, Wirtschaftsforderung und Entwicklung fiir unseren
Standort zu betreiben. Gleichzeitig haben aktuelle und neue
Schwerpunkte unsere lebendige Arbeit geprdgt. Der per-
sonliche Austausch, das Zusammenbringen und Vernetzen
unterschiedlichster Partner zu gemeinsamen Arbeitsschwer-
punkten, das Impulsgeben und Begleiten unserer Mitglieder
und Partner zu aktuellen Themen und Anfragen zeichnen un-
sere Arbeit aus. Blicken Sie mit uns zuriick, nach vorne und
auch den Blick nach rechts und links sollten wir nicht auBer
Acht lassen. Vielen Dank fiir die intensive Zusammenarbeit
mit Ihnen!

Singen aktiv: Unternehmerforen

»Erbschaftsteuer und Bewertungsrecht?*

Durch das ,neue Erbschaftsteuer- und Bewertungsrecht®
wurden neue Freibetrdge und Steuertarife zum 1. Januar
2009 eingefiihrt. Daher stellte sich folgende grundlegen-
de Frage, ab welchen Grenzen und wie das personliche
Vermogen durch Erbschaft- bzw. Schenkungsteuer belas-
tet wird. Kompetent und ausfiihrlich informierten Manfred
Kuhn, Steuerberater und Inhaber der Steuerberater-Kanzlei
Manfred Kuhn, Singen sowie Dipl.-Kfm. Achim Huonker,
Wirtschaftspriifer und Steuerberater, iiber die neuen Be-
wertungsvorschriften fiir das Privat- und Betriebsvermogen.
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Fragen inwiefern der Einzelne und sein Unternehmen betrof-
fen sind, welche Gestaltungsmoglichkeiten von Vorteil sein
kénnten und welche Anderungen sich durch das Wachs-
tumsbeschleunigungsgesetz ergeben, wurden von den Re-
ferenten umfassend beantwortet. Interessante Impulse fiir
die steuerfreie Ubertragung von Betriebsvermégen wussten
die Referenten, den Zuhérern mit auf den Weg zugeben.

»Der Online-Markt — ein wichtiger Vertriebsweg
fiir die Zukunft*

Jochen Mayer, Dipl.-Wirtschaftspsychologe und selbstandi-
ger Spezialist fiir Analyse und Entwicklung von innovativen
Vertriebsprozessen sowie Jana Kiechle, Leiterin Online-Sa-
les Siidkurier Medienhaus, stellten ausfiihrlich die Chan-
cen und Moglichkeiten des Online-Marktes dar. Gleichzei-
tig wurden die Kaufentscheidungswege und Interessen der
Kaufer beleuchtet und die Moglichkeit der Erreichbarkeit
und der Erfolgsmessung anhand praxisbezogener Beispiele
aufgezeigt.

»Betriebliche und private Finanzplanung — wie behalt
man den Uberblick und schafft dauerhaft Liquiditat?*

Dipl.-Bw. Roland Lang, Steuerberater und Partner der Steu-
erberater-Kanzlei WSW Wohner Lang + Partner, Singen stell-
te die Aussage ,,Jeder Unternehmer braucht Liquiditat - im
Betrieb und privat - und trotzdem tun sich viele Unternehmer
schwer, dauerhaft liquide zu sein®“ in den Fokus seiner Aus-
fihrungen. Seine Antwort ist u.a. die konsequente Aufstel-
lung eines Finanzplanes sowohl fiir den betrieblichen als
auch fiir den privaten Bereich. Hierzu zeigte er niitzliche In-
strumente auf, die helfen, die Komplexitat des Zusammen-
spiels der Finanzen deutlich zu reduzieren.
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»Strategische Ruhestandsplanung - sicher in
den Ruhestand“ - der Kdnigsweg ist das Konzept

Robert Zubcic, Geschéftsfiihrender Gesellschafter der HWV
VorsorgeConcepte GmbH aus Singen warf wichtige Fragen
rund um das Thema Vermdgen im Rentenalter auf und disku-
tierte mit den Teilnehmern unbequeme Fragen: Reicht mein
Erspartes ein Leben lang? Was muss ich tun, um meinen Le-
bensstandard zu erhalten? Wie kann ich steuerlich sinnvoll
agieren, um die Steuerlast zu senken? Wie wirkt sich der
Kaufkraftverlust auf meine finanzielle Situation aus? Er sen-
sibilisierte die Zuhorer fiir eine strategische Ruhestandspla-
nung, die das Inkrafttreten des Alterseinkiinftegesetz und
die Besteuerung beachtet. Die Besteuerung gilt sowohl fiir
die Deutsche Rentenversicherung, die berufsstandischen
Versorgungswerke, die privaten Renten- und Lebensversi-
cherungen u.v.m.. Anwartschaften werden eigentlich immer
als Bruttowerte angegeben, die Nachsteuerbetrachtung wird
haufig vernachldssigt.

Zum ersten Mal ist ein Unternehmerforum im Rahmen eines
Frithstiicksvortrages angeboten worden. Die gute Resonanz
freute uns sehr und wird sicherlich auch eine alternative Ter-
minvariante fiir spezielle Foren im nachsten Jahr werden.

Singen aktiv: Qualifizierung

Unser Angebot “Qualifizierungen fiir selbstdandige Unter-
nehmer und Fiihrungskréfte“ ist in den letzten Jahren auf
grof3e Resonanz gestofien. Daher hat Singen aktiv erneut
eine Abendveranstaltung speziell fiir Geschaftsfiihrerlnnen
und ihre Mitarbeiterlnnen angeboten. Im Mittelpunkt stand

das Thema Informationsflut. Einerseits wird die Fahigkeit,
Informationen effizient aufzunehmen immer wichtiger und
andererseits ist es kaum bekannt, welche Fortschritte im
Bereich der geistigen Leistungsfahigkeit moglich sind — und
dies mit spielerischer Leichtigkeit. Zach Davis, Griinder des
Trainingsinstitutes ,,Peoplebuilding®, zeigte den 65 Teilneh-
mern, wie derselbe Leseberg in halber Zeit zu schaffen ist. Er
verbliiffte mit einer ganz einfachen Methode. Nutzen Sie |h-
ren Finger ....! Wer mehr wissen will, dem ist gleichnamiges
Buch PoweReading zu empfehlen.

Singen aktiv:
Betriebliche Gesundheitspravention

Singen aktiv war positiv tiberrascht, dass im Jahr 2009 iiber
400 Teilnehmer unsere neue Veranstaltungsreihe ,,Betrieb-
liche Gesundheitspravention® besucht haben und konnten
erfreulicherweise mit einem neuen Programm ebenso viele
Teilnehmerin 2010 erreichen.

Die aktuellen und langfristigen Entwicklungen am Arbeits-
markt stellen die Unternehmen vor neue und anspruchsvol-
le Herausforderungen. Umso bedeutender ist das Erkennen,
Fordern, Nutzen und Erhalten von Mitarbeiter-Potenzialen.
Durch den verantwortungsvollen Umgang mit den erfolgs-
entscheidenden Mitarbeitern wirkt sich das aktive betrieb-
liche Gesundheitsmanagement sowohl auf die bestehende
Belegschaft als auch auf die Steigerung der Attraktivitdt des
Unternehmens als Arbeitgeber aus.

Gemeinsam mit der Audi BKK, dem Gesundheitsberater
Alexander Merten und Singen aktiv sind drei aktuelle Ge-
sundheitsthemen angeboten worden. Dariiber hinaus

konnte die Alcan Singen GmbH als zusatzlicher Kooperati-
onspartner gewonnen werden.

Angesprochen wurden insbesondere Geschaftsfiihrer, Per-
sonalleiter, betriebsarztliche Vertreter, Verantwortliche fiir
Arbeitssicherheit und Gesundheitspravention, Mitarbeiter-
vertretungen sowie Mitarbeiter.

Stref3 und Burnout — eine Gefahr fiir Mensch
und Unternehmen

Durch die gravierenden Veranderungen in unseren Lebens-
und Arbeitsbedingungen ldsst sich Stress in unserer Arbeits-
welt und im Alltag nicht vermeiden, aber wir konnen lernen,
sinnvoll damit umzugehen, um nicht durch chronischen
Stress und Uberlastung in die Burnout-Falle zu geraten.
Giinter Diehl, Arbeits- und Organisationspsychologe, Dipl.
Wirtsch. Ing. (FH), Reichenau, zeigte die Gefahren auf und
gab Impulse fiir Wege aus der Burnout-Falle.

Einen ganz konkreten Weg beschritt Stuart Goodmann, Lach-
trainer und Coach mit eigenem Lernzentrum in Schaffhausen
und motivierte die tiber 140 Teilnehmer zu ,,Mehr Lachen —
Mehr Harmonie — Mehr Lebensfreude“. Dass das Lachen die
beste Aerobic-Ubung und den schnellsten Nutzen bietet,
zeigte er den Anwesenden und zum Mitmachen animierten
Teilnehmern. Schnell war klar: Lachen bringt das Gefiihl des
Wohlbefindens, welches auch dem Stressabbau bzw. der
Stressvorbeugung dient. Es gibt keine Medizin, die zu einem
solch unmittelbaren, schnellen und ,,nebenwirkungsfreien®
Ergebnis fiihrt wie das Lachen.
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Volkskrankheit Hypertonie ?!

Dr. med. Daniela Ebert, Facharztin fiir Innere Medizin, Kar-
diologie und Angiologie aus Singen, regte die Teilnehmer
zur Auseinandersetzung mit folgenden Themen an: Ursa-
chen des Bluthochdruckes, Diagnostik und Behandlungs-
moglichkeiten sowie die Anderung der Lebens- und Ernéh-
rungsgewohnheiten.

Der Bluthochdruck ist eine Volkskrankheit. Fast jeder vier-
te Deutsche ist betroffen. Bei Bluthochdruck ist der vom
Herzschlag und den Gefdwdnden erzeugte Druck in den
menschlichen Arterien deutlich erh6ht. Vor allem zu Beginn
fehlen oft Symptome, die auf eine Hypertonie hinweisen.
Die meisten Menschen mit hohem Blutdruck haben jahre-
lang keine Beschwerden. Dies birgt die Gefahr, dass der
erhohte Druck Uiberhaupt nicht bemerkt wird. Bei dauerhaft
zu hohen Werten kann es allerdings zu Schaden kommen.
Diese wiederum kdnnen Folgeerkrankungen wie Herzinfarkt
oder Schlaganfall nach sich ziehen. Daher ist es besonders
wichtig, Bluthochdruck praventiv zu behandeln.

Bemerkenswert ist, dass manche Teilnehmer erst durch den
anschaulichen Vortrag auf ein eigenes akutes Problem auf-
merksam gemacht worden sind und einen entsprechenden
Impuls erhalten haben, sich konkret mit dem Thema zeitnah
auseinander zu setzen.

Mobbing — Modebegriff oder
ernst zu nehmendes Thema?

Mobbing (von englisch to mob ,anpdbeln, angreifen, be-
drdangen) steht im engeren Sinn fiir ,,Psychoterror am Ar-
beitsplatz mit dem Ziel, Betroffene aus dem Betrieb hinaus
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zu ekeln. Im weiteren Sinn bedeutet Mobbing, andere Men-  Leitfaden — Singen aktiv:
schen standig bzw. wiederholt und regelmafig zu schikanie- Herzlich willkommen

ren, zu qudlen und seelisch zu verletzen, beispielsweise am
Arbeitsplatz.

Laut Bundesanstalt fiir Arbeitsschutz und Arbeitsmedizin
sind 11 % aller Arbeitnehmer irgendwann einmal Mobbing

Made in ingen

Ein Blick hinter die Kulissen, unsere Mitglie-
der und Partner in der Stadt noch begser
kennen zu lernen und dieses Wissen mit
Stolz auf die innovativen und aktiven Wirt-
schafts.partner verstandlich zy transportie-
ren — d!gs warAnlass fiir uns, gemeinsam mijt
derp SUDKURIER Medienhaus die Sommer-
/ serie ,Made in Singen“ ins Leben Zu rufen.

Im Jahr 2003 haben wir auf Anregung des Arbeitskreises In-
dustrie einen Leitfaden fiir Singen erstellt. Zielgruppe waren
potentielle Arbeitnehmer der Singener Unternehmen und
Institutionen. Diesen haben wir nun komplett Uiberarbeitet
und in ein neues Format gegossen.

ausgesetzt. Mit der zunehmenden Verscharfung von Leis-
tungsdruck, Konkurrenz und Wirtschaftskrise ist das Thema

hochst aktuell. : o
Gleichzeitig wollten wir die

Offentlichkeit ansprechen und jungen Men-

schen Beispiele vom interessanten Wirt-
schaftsleben in Singen geben.

interessierte
Herausgestellt werden die gute Arbeitsmarktstruktur mit

Christoph Eichhorn, Dipl. Psychol d Fachbuchautor, . ) . . .
ristoph Eichnom, Dipt. Fsychologe Und rachblchautor einer Vielzahl kleiner und mittelstandischer Unternehmen

Chur / CH, und Gaudenz Bavier, Praventionsexperte, Chur /
CH, haben aus psychologischer Sicht folgende Aspekte be-
leuchtet und zur Diskussion angeregt:

und grof’en international tdatigen Unternehmen sowie die
Stadt als Wohndestination und Region mit hohem Freizeit-
wert. Dazu gehort insbesondere fiir Familien auch das breit-
gefdcherte Schul- und Berufsausbildungsnetz, die Nahe zur
Elite-Universitat Konstanz und zur Hochschule fiir Technik,
Wirtschaft und Gestaltung Konstanz. Vorgestellt wird auch

Nutze_n Sie im Aktivletter die Gelegenheit
alle Firmen noch einmal ,,zu besuchen*

- Die Konsequenzen fiir das Unternehmen
- Was Fiihrungskrafte im Einzelfall tun kénnen

- Hinweise, was auf Unternehmensebene getan werden kann . . —
. . o . das vorhandene Kultur-, Vereins- und Freizeitangebot.
- Checkliste zur Abschdtzung des Mobbingrisikos in Unter- _—
nehmen

Der Leitfaden ist auf den Seiten der Stadt Singen www.sin-
gen.de unter der Rubrik Wirtschaft / Allgemeine Informati-
onen als sogenanntes ,flipping book* hinterlegt und kann

Aus juristischer Sicht informierte Frank Linzer, Rechtsanwalt
und Fachanwalt fiir Arbeitsrecht, Wirtschaftsmediator, Fair-
nesscoach, Wiesbaden und Volkertshausen.

Singen schafft 1,2 Milliarden-Euro

Singen, die Milliarden-City:
Jedes Jahr erwirtschaften
22 000 Menschen unterm
Hohentwiel rund 1,2 Milliar-
den Euro. Der SUDKURIER
schaut diesen Sommer bei
Betrieben vorbei. ,Made in
Singen“ heift die Serie. Sie
zeigt in den kommenden
sechs Wochen, worauf Sin-
gen stolz sein kann. Wir spra-

auch als pdf-Datei abgerufen werden.

- Mobbing: Definition und gesetzliche Grundlagen
- Typische Mobbinghandlungen und Fallkonstellationen
- Unterscheidung: objektives / subjektives Mobbing

- Abwehrmoglichkeiten, gesetzliche Anspruchsgrundlagen chen mit den Verantwort-
. . . lichen von Singen aktiv
- Das Mobbing-Mandat in der Praxis Standortmarketing

Frau Kessler-Franzen, Singen produziert
‘wie kaum eine andere Stadt dieser
GroBe in Siiddeutschland Waren und
Dienstleistungen. Haben Sie den Uber-
blick, wie viele Betriebe es in der Stadt

wlfy it »
Unser Kerngeschaft ist alles rund ums Tauchen, sagt Werner Thomaier, Geschaftsfihrer der Aqua Lung GmbH in Singen. siLoes: Tesche/staare

Abtauchen mit Aqua Lung

» Made in Singen (1): Por-

- Was Unternehmen tun kdnnen

Claudia Kessler-Franzen: Wir gehen von [ &
rund 3500 Betrieben in Singen aus. Hie-

rin sind dann noch nicht die Freiberuf- &
ler wie etwa Arzte, Steuerberater und

Architekten inbegriffen.
Patente, unter anderem den ,Hot-Shot*,

eine besonders effizient arbeitende Tau-

Nimmt die Zahl der Betriebe zu?

Gerd Springe: Allein die Zahl der Betrie-
beist nicht ausschlaggebend. Es gab al-
lein in Singen im Jahr 2009 von der
Agentur fiir Arbeit 280 geforderte Exis-
tenzgriindungen. Daran haben wir mit
unseren Existenzgriindertagen mitge-
wirkt. Damit sollte per Saldo die Zahl
der Betriebe und Firmen leicht ange-
stiegen sein.

Welches ,Brutto-Singen-Produkt* wird
denn da erwirtschaftet, welche Umsat-
ze werden produziert?

Claudia Kessler-Franzen: Diese Zahl kon-
nen wir nur abschitzen, da nicht alle
Umsitze der Singener Unternehmen
verdffentlicht werden. Konkret kennen
wir den Einzelhandelsumsatz in Sin-
gen. Dieser ist mit etwa 423 Millionen
Euro bereits eine beeindruckende Gro-
Re und spiegelt zudem das Einzugsge-
biet von Singen und seine hohe Zentra-
litat wieder.

Gerd Springe: Fiir das ,Brutto-Singen-
Produkt”, also Umsitze minus Vorleis-

Einer, der an der Milliarde mitschafft, die Singen jedes Jahr in den rund 3500 Firmen und Geschften erarbeitet: Giovanni Tangaro von der Firma
Elma, die ebenfalls in der neuen SUDKURIER-Serie ,Made in Singen* vorgestellt wird. siLo: Tescre

Neue Serie startet heute

Der SUDKURIER und Singen aktiv Stand-
ortmarketing starten heute die neue Serie
Made in Singen*. Vorgestellt werden in
den Sommerwochen groBe und kleine
Firmen, bekannte und unbekannte, teils
Betriebe mit weltweiten Spitzenprodukten.
Singen aktiv unterstiitzt diese Serie, da
das Standortmarketing fiir alle Branchen
mit tati

wir eine ganze Reihe von Aktivitaten und

ist, wie der Vorstandsvorsitzende Gerd
Springe sagt. ,Gut aus- und weiterge-

bidete Fachkrafte sind sehr wichtig fur
alle unsere Unternehmen. Hierzu bieten

Zahl der Jobs tendenziell zu oder ab?

Die neue Serie fortlaufend im Internet:

Gerd Springe: Sie konzentrieren sich auf
ihr Kerngeschift, auf ihre Mitarbeiter
und die Ausbildung von jungen Men-
schen. Dassie oftmals einen sehr hohen
Anspruch an sich selbst haben, perma-
nent ihre Kraft fiir die Weiterentwick-
lung, Zukunftsfihigkeit und Innovati-
onskraft des Unternehmens einsetzen,
steht die AuRendarstellung nicht im-
mer im Fokus. Die Kunden der Unter-
nehmensitzen nichtunbedingthier bei
uns und daher bekommen wir die un-
ternehmerische Darstellungauch nicht
so mit. So sind sie beispielsweise stark
aufinternationalen Messen priisent.

Wird

gelernte und niedrig Qualifizierte redu-

tungen, ergibt eine grobe
unter Beriicksichtigung der sehr ver-
schiedenen Strukturen der Branchen
die beachtliche Zahl von rund 1,2 Milli-
arden Euro pro Jahr.

Wie viele Menschen arbeiten in Singen?
Claudia Kessler-Franzen: Ende 2009 wa-
ren in Singen genau 21937 Versiche-
rungspflichtige beschiftigt. Davon wa-
ren 9498 im produzierenden Gewerbe,
5189 im Bereich Handel, Gastgewerbe
und Verkehr sowie 7250 im Bereich
Dienstleistungen titig.

Wie ist da die Entwicklung, nimmt die

Claudia Kessler-Fr 3 ge-
sehen st die Zahlim Vergleich zum Jahr
2002 um 745 Beschiiftigte angestiegen,
damals waren es 21192. Konkret heifit
das fiir das produzierende Gewerbe ei-
nen Riickgang von 1462 Kraften, fiir den
Bereich Handel, Gewerbe und Verkehr
einen Anstieg um 1.64 und fiir den Be-
reich Dienstleistungen einen Anstieg
um943versicherungspflichtigBeschiif-
tigte. Hier zeichnet sich klar ein Struk-
turwandel innerhalb des Wirtschafts-
standortes Singen ab. Mit diesem Wan-
delliegen wir im Trend der Zeit.

Gerd Springe: Eine Entwicklung sticht

insA

tellen fiirun-

fiir kleine als auch fiir groBe Unterneh-
men. Der Anspruch an die Ausbil-
dungsqualitit steht bei den Unterneh-
men an oberster Stelle. Selbst einfacher

N
g

wichtiger?

Claudia Kessler-Franzen: Klar ist sie auch
ein wichtiger Bestandteil des Unter-
nehmensgeschehens. Gerade deshalb

trét der Tauch-Experten
» Profi-Taucher riisten sich
bei Singener Firma aus

VON HEIKE STRATE

Singen - Sommer, Sonne, Aqua: Allein
schon der Gedanke, einfach mal abzu-
tauchen, ist sehr verfiihrerisch. Doch
kein Abtauchen ohne Aqua Lung. Das
ist das Unternehmen, das seinen Fir-
‘mensitz im Jahr 2005 vom Singener Ar-
chitektur-Biiro Rieder hat planen und
bauenlassen. Undseitheristdas ,blaue
Haus" weit iiber die Stadtgrenzen hi-
naus bekannt. Doch die wenigsten wis-
sen, wer oder was Aqua Lung eigentlich
ist. Dabei reicht schon ein Blick in die
Auslagen der Sportgeschafte, wo seit
rund zehn Jahren die Marken Adidas,
Speedo und Co. reichlich Konkurrenz
von dem Label Aqua Sphere bekom-
men haben. Sportive Badekleidung,

Aqua Lung in Zahlen

Der Standort in Singen hat 60 Mitarbeiter
(kaufmannische Angestellte sowie In-
genieure fur den technischen Service). Der
Jahresumsatz belauft sich auf rund 23
Millonen Euro. Aqua Lung ist auch Aus-
bildungsbetrieb und veranstaltet regelmaBig.
Handler-Seminare, um die Produkte vor-
zustellen. Das Unternehmen halt diverse

cherflosse.

Aqua Lung wurde schon mehrfach als
Branchen-Bester mit ,Technik-Awards*
ausgezeichnet. Im Jahr 2008 gab es
beispielsweise den ,Plus X Award" for
innovatives Sportequipment.

Weitere Informationen im Intenet:
www.aqualung.de

Wir sind sehr stolz auf
unsere Produktpalette.“
.. Lamya Kabbesch, Leiterin
& Marketing bei Aqua Lung

,Einmal jahrlich warten
wir das Material fiir die
4 Einsiitze der GSG9."
=R
W5 Franz Fix, Service-Leiter

Jacques Cousteau in ich ge-

haben uns zum ithrer gemacht",
so iter Markus Lanz. Als Bei-

griindete
,Unser Kerngeschift ist alles rund ums
Tauchen®, erklart Werner Thomaier,

Flossen und Aqua-Gym-Gerte fiir den
fitten Sommerkérper, das alles wird als
hwi behdr unter der Marke

ar g
tiv Standortmarketing in der Sommer-
serie,,Madein Singen”, die grofe Band-
breite der in Singen titigen Unterneh-
men und damit auch den

komplexer und bediirfen eines qualifi-

Neben den groRen Betrieben mit Welt-
ruf, wie Alcan, GF und Maggi gibt es
auch viele kleine Unternehmen.

Nicht selten sind diese Weltmarktfiihrer
und arbeiten im Verborgenen. Warum
sind diese Top-Unternehmen haufig so

Facettenreichtum der Singener Wirt-
schaft herauszustellen. Natiirlich kann
bei weitem nicht das ganze Spektrum
aufgedeckt werden, aber deutlich wird,
dass viel Know how und Innovations-
kraftin der Stadt vorhanden ist.

FRAGEN: JORG BRAUN
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Aqua Sphere* angeboten. Was jedoch
nicht bedeutet, dass es Bademoden
,Madein Singen* gibt.

Aqua Lungin Singen ist die Vertriebs-
zentrale fiir alle Produkte, die dieses
1949 von dem berithmten Taucher

der Aqua Lung GmbH.
Seit mehr als 60 Jahren ist Aqua Lung

spiel dafiir prasentieren er und seine
Kollegin Lamya Kabbesch begeistert ei-
ne brandaktuelle Innovation fiir Sport-
Taucher: , Dieses Pack'n Dive-Reiseset

mit 170 Millionen Euro
weltweiter Marktfiihrer im Bereich
Tauchsport.

In Singen sind rund 10 000 verschie-
dene Artikel gelistet, rund 60 000 Sen-
dungen jahrlich werden hier geordert
undan den Tauchsport-Fachhandel so-

habenwiri aufder,Boot'-
Messe in Diisseldorf vorgestellt.” Darin
ist alles enthalten, was man fiir den
Tauchtrip braucht: Wohlgemerkt im
Komplett-Koffer, der als Handgepick
mitan Bord des Fliegers gehen darf. So
etwas setzt hohes technisches Know-

wie an in D
Osterreich, Schweiz, Dénemark und
Ost-Europa auf den Weg gebracht.

Doch damit nicht genug: Wartungsar-
beiten und zum Teil auch Endmonta-
gen von i i wer-

howve um
Beispiel einen ultra-leichten, hoch qua-
litativen Atem-Regler konzipiert, pa-
tentierte Spezialflossen reingepackt
und eine Tarierweste ohne Hartschale
ntwickelt, i

den im Singener Haus vorgenommen.

Ein weiterer spannender Bereich ist
die Ausstattung der Berufstaucher. So
werden die Polizei, das THW oder die
GSG 9 komplett von Aqua Lung in Sin-
gen ausgestattet. ,Wenn die Wasser-
schutz-Polizei Konstanzauf Tauchstati-
on geht, sind die komplett mit Aqua-
Lung-Produkten ausgeriistet, verrat

sitzt“, erklart Kabbesch stolz. Die pas-
sionierte Sport-Taucherin kennt sich
aus und ist von den Produkten zutiefst
iiberzeugt. Es herrscht ein tolles Klima
in diesem blauen Haus: belebend und
motivierend. Wie Abtauchen im kiihlen
Nass.

Die Serie ,Made in Singen* im Internet:

Thomaier. ,Qualitit und




Wefa bringt Aluminium

» Made in Singen (2): Be-
such bei den Alu-Experten

» Klimaanlagen ohne Wefa-
Werkzeuge undenkbar

VON HEIKE STRATE

Singen - Ein Auto ohne Klimaanlage ist
genau so unvorstellbar wie eine Ful-
ball-WM ohne Public Viewing. Und so
wie Bundestrainer Jogi Léw zur FuR-
ball-Weltmeisterschaft seine Jungs in
Form bringen musste, miissen auch die
War cher-Profile fiir Kli la-
gen in Form gebracht werden. Womit
‘wir beim ,Weltmeister aus Singen* wi-
ren: Die Wefa Singen GmbH mit ihrer
Tochter-Gesellschaft WefaInotecistder
Weltmarkt-Fiihrer in der Herstellung
von beschichteten Werkzeugen, unter
anderem fiir Warmetauscher.

Dochwiestellt sich der Otto-Normal-
verbraucher das Werkzeug fiir die Pro-
duktion von Kiihlprofilen vor? ,Ich
musste mal auf einem Seminar unbe-
darften Teilnehmern erkldren, was wir
eigentlich produzieren®, lichelt Gio-
vanna Viertel, Vertriebsleiterin der We-
fa und schon seit 25 Jahren im Betrieb.
,Da fiel mir unsere Spitzle-Presse zu
Hause ein. Stellen Sie sich also vor, Sie
haben den Teig, der zu den beliebten
Teigwaren geformt werden muss. Das
Sieb, durch das der Teig gepresst wird:
das machen sozusagen wir. Nur, dass
der Teig nicht aus Wasser, Mehl, Eiern
und Salz besteht, sondern aus rund 500
Grad heiRem, aber noch festem Alumi-
nium, das mit gewaltigem Druck verar-
beitet werden muss. Und die Spiitzle,
die dabei herauskommen, das sind im
Fach-Jargon Alu-Stréinge, die dann zur
Produktion von Wirmetauschern, also
Klimaanlagen, verwendet werden*, er-
Klért sie bildhaft. ,Und damit man die
Press-Werkzeuge viel seltener oder gar
nichtmehr saubern muss, haben wir ei-
ne Spezial-Beschichtung aus Keramik
erfunden. Das bedeutet fiir die Kunden
eine rund dreimal lingere Haltbarkeit
unseres Produkts®, schildert die enga-
gierte Vertriebsleiterin das, was Wefa-
Produkte von sdmtlichen Konkurren-
ten unterscheidet.

Joachim Maier, der die Geschicke der
Wefa gemeinsam mit seinem Bruder
Oliver als Geschiftsfiihrer leitet, ist
sichtlich stolz auf die Entwicklung des
Unternehmens, das vor fast 40 Jahren
von seinem Vater Bruno Maier und
Dietrich H. Boesken gegriindet wurde
und sich seither so prichtig entwickelt
hat. ,Selbstverstandlich produzieren
‘wir nicht nur Werkzeuge fiir Klimaanla-
gen*, schmunzelt Maier. ,Aluminium

i

So wie die Spatzle durchs Sieb gedriickt werden, wird Aluminium durch diese Wefa-
zeigt. Das Alu-Profilteil, das hinten rauskommt, wird dann zum Beispiel als Warmetauscher in Klimaanlagen verbaut. BiLDER: TESCHE(1)/STRATE (3)

istals Leichtmetall ein Material der Zu-
kunft. Nehmen Sie nur den Automobil-
Markt, den Maschinenbau, Elektro-
technik, die Solar- oder die M6bel-In-
dustrie: All diese Mirkte haben groRen
Bedarf an Aluminium-Strangpress-
Produkten, die mit unseren Werkzeu-
gen hergestellt werden*, erldutert Mai-
er. Das Know-how fiir die Produktion ist
iibrigens 100 Prozent ,Made in Singen*,
wihrend Wefa-Werkzeuge weltweit
produziert werden, unter anderem in
Tschechien (siehe Infokasten).

Die Lieferzeiten fiir diese technisch
hoch sensiblen Produkte sind iibrigens
iiberraschend kurz: Nur 10 bis 15 Werk-
tage von der Konstruktions-Zeichnung
bis zum fertigen Werkzeug benstigen
die Spezialisten in Singen. Das setzt ein
hohes MaR an Fachkenntnis und Ferti-
gungstiefe voraus. ,Wo Qualitit raus-
kommen soll, da muss auch Qualitit
rein“, erkliartWefa-ChefMaier—ein Cre-
do wie vom erfolgreichen FuRball-Jogi.

Alle Folgen von ,Made in Singen“ im Internet:
www.suedkurier.de/madeinsingen

n Form

r "_‘1 »Die Wefa hat 2003 sehr zu
Recht eine Auszeichnung
als vorbildlicher Arbeit-

geber bekommen.“

‘ ‘ Alfred Seebald,
Facharbeiter und seit 41 Jahren bei Wefa

»Ich glaube, die innovati-
¥ veBeschichtung macht
uns zu Marktfiihrern.”

Vu Tran, Ingenieur im Bereich
Beschichtungs-Entwicklung

,»Als inhabergefiihrtes
Unternehmen kann hier
auch kurzfristig inves-
tiert werden, wenn es der
Markt verlangt.“

Giovanna Viertel,
Vertriebsleiterin

gepresst, die Gt

Joachim Maier

Wefa kompakt

Wefa wurde 1972 als Tochterunterneh-
men der Alusuisse am Standort Worb-
lingen gegriindet. Zu Beginn stellte das
Unternehmen Strangpress-, Druckguss-,
Stanz- und Sonderwerkzeuge fiir die
Aluminiumindustrie her. 1986 Umzug
nach Singen, 1992 spezialisierte sich
das Unternehmen auf Aluminium-
Strangpresswerkzeuge. Singen ist nicht
der einzige Standort des Werkzeug-
bauers: Seit 1994 unterhalt Wefa eine
Niederlassung in Decin (Tschechien); in
der Schweiz (Thayngen) produziert
Wefa Swiss seit 2005 Werkzeuge fiir
Warmetauscher. Im vergangenen Jahr
eroffnete die US-Niederlassung in
Cedar Springs (Michigan). Der Jahres-
umsatz betrug 2009 weltweit (ohne
den US-Standort) rund 20 Millionen
Euro. Weltweit beschaftigt Wefa 165
Mitarbeiter und bildet auch aus. Im
Internet: www.wefa.com.

Im Einsatz gegen Sodbrennen

Made in Singen (3): Nycomed produziert in Singen den Magenséaurekiller Pantoprazol und andere Wirkstoffe. 800 Mitarbei-
ter sichern an der groBten Produktionsstatte des Pharma-Unternehmens die Qualitat der Medikamente

VON HEIKE STRATE

Singen - Joachim aus Singen fragt heu-
temalnochnichtdenArzt, sondernerst
einmal den Apotheker, was dieser wohl
bei seinem fiesen Sodbrennen emp-
fiehlt. ,Probieren Sie mal das hier", so
der freundliche Apotheker und gibt
Joachim eine Packung mit der Auf-
schrift ,Riopan Magen-Gel zum Ein-
nehmen“. Die Packungsbeilage ver-
spricht eine ,Sdurebremse mit Augen-
maR“. Das klingt gut. ,Es wird Ihnen
schnell helfen, denn Riopan neutrali-
siert nur die tiberschiissige Magenséu-
re“, erklart der Fachmann. Nur die
tiberschiissige? , Die Sdure génzlich zu
vernichten, wire auch nicht richtig,
denn ohne sie gibt es im Magen keine
Abwehr von Bakterien und iiberhaupt
keine Verdauung.“

DergestaltgutinformiertverlésstJoa-
chim die Apotheke und hofft, dass es
ihm bald besser gehen wird. Was er
noch nicht weif: Riopan wird in néchs-
ter Nachbarschaft hergestellt. Wenn-
gleichauch aufder Packungals Herstel-
ler Nycomed Konstanz steht: Es ist
komplett ,Made in Singen“. Genauso
wie der Wirkstoff Pantoprazol, der von
Nycomed in der Stadt am Hohentwiel
»gebraut* wird. Er ist Grundlage fiir das
erfolgreiche Medikament ,Pantozol”,
das es in den unterschiedlichsten Dar-
reichungsformen gibt. So werden die
Riopan-Tabletten mit dem Wirkstoff
aus Singen in Berlin-Oranienburg pro-
duziert.

Singen produziert und verteilt

In Singen wird Pantoprazol zum ge-
friergetrockneten Medikament verar-
beitet. ,Hier ist eines von fiinf Kompe-
tenz-Zentren“, erklirt Jiirgen Mahling,
Senior Director der Nycomed GmbH in
Singen. Das bedeutet, dass hier geballte
Kompetenz fiir die Verarbeitung von
‘Wirkstoffen vorliegt, die spéterin fliissi-
ger oder gefriergetrockneter Form in
Glasflaschen, Ampullen und Spritzen
landen. AuBerdem werden in Singen

L i (das sind die ei

erwidhnten  Riopan-Magengel-Pick-
chen), Salben und Zipfchen herge-
stellt., Wir sind weltweit grofter produ-
zierender Standort im Nycomed-Netz-
werk®, so Jiirgen Mahling. Mit 700 Mit-
arbeiternin der aktiven Produktionund
‘weiteren 100 Leuten, aufgeteilt auf eine
Kleine Forschungs-Abteilung, die zen-
trale Planung, Logistik und Administr:
tionistSingenauch noch EuropasgroR-
tes Distributionslager. Das heift, dass

fast alles, was europaweit produziert
wird, zunéchstnach Singenkommtund
vondortausverteiltwird. ,Dabeiist das
. . hohe Qualitiits-Ni
der Schliissel zum Erfolg — und Voraus-
setzung fiir strengste Zertifizierungen,
die das Unternehmen braucht, um die
Medikamente weltweit verkaufen zu
diirfen®, schildert Jiirgen Mahling die
Herausforderungen an seine Mann-
schaft.

Entsprechend beeindruckend ist der
Blick hinter die Produktions- und vor
allem Abfiill-Kulissen. Rund 60 Produk-
te und 55 Millionen Packungseinheiten
wurden im Jahr 2009 in Singen herge-
stellt. Und die Kontroll-Mechanismen
fiir die Qualitét der Produkte sind ge-
waltig. Offenbar nicht umsonst, denn:
Riopan aus Singen hat Joachims Sod-
brennen nachhaltig ,geloscht.

Alle Folgen von ,Made in Singen“ im Internet:
www.suedkurier.de/madeinsingen

Auch bei Sodbrennen sind Produkte ,Made in Singen“ gefragt: Nycomed produziert hier den Wirkstoff Pantoprazol, der in Form unterschiedli-
cher Medikamente die Magensaure reduziert. Das Bild zeigt die Endkontrolle der Produktion in Singen. BILDER: TESCHE

K ,» Ich habe hier alle Facet-
ten der chemischen Wirk-
stoff- und Pharma-Pro-
duktion kennen gelernt.”

Matthias Rauter, Mechatroniker

™ ,Jedes einzelne Fldsch-

w chen wird mehrfach

genau kontrolliert. “

i. ~ Rita Lippert, Leiterin Ver-

Nycomed kompakt

Das Unternehmen hat weltweit 17
Standorte, davon die meisten in Eu-
ropa, Mexiko, Brasilien und USA.
Weitere ,Kompetenz-Zentren* sind in
Berlin-Oranienburg (iiberwiegend
Entwicklung, Produktion und Ver-
packung von Tabletten), Lyskowice/
Polen (Vitaminprodukte und Nahrungs-
erganzungsmittel), Linz/Osterreich
(sterile Ampullen und Biologika), sowie
in Asker/Norwegen (feste Formen von
Calcium). Bei Nycomed in der Boden-

ten stillsteht, haben wir
sonn- und feiertags Ruf-
bereitschaft. “

Kurt Sonnleitner, Betriebs-Ingenieur

Region arbeiten 70
In Singen werden produziert: Riopan-
Magengel, der Wirkstoff Pantoprazol
und das Medikament , Pantozol* ,
JFactu sowie Rontgen-Kontrastmittel.
Das Unternehmen im Internet:
www.nycomed.de

Made in Singen (4): Man-
fred Siegwarths Garten er-
lauben einen Blick in die See-
len seiner Kunden. Vor jedem
Entwurf nimmt sich der Gar-
tenarchitekt viel Zeit, um
seinen Auftraggeber kennen
zulernen

VON HEIKE STRATE

Si i nationist Glaub.

3
che, aber sollte es sie wirklich geben,
dann ist in Manfred Siegwarth der ge-
niale Hermann Fiirst Piickler wiederge-
boren worden. Wichtig zu wissen: Die-
ser Piickler, geboren 1785 in Muskau, ist
nicht der Erfinder der gleichnamigen
Eisspezialitiit, sondern beriihmter Gar-
tenarchitekt, einzigartiger Exzentriker
und Dichter in einer Person. Kein Ge-
ringerer als Johann Wolfgang von Goe-
the bescheinigte dem Reisetagebuch
des Fiirsten, es sei ein ,fiir Deutsch-
lands Literatur bedeutendes Werk".
Kurzum: Piickler war ein Tausendsassa,
der alles mit Leidenschaft betrieb, mit
Geschmack und Humor gesegnet, und

JIch will wissen, was fir ein Mensch das ist, dem ich seinen Garten gestalten soll“, sagt Manfred Siegwarth, hier in seinem Traumgarten in
Bohlingen. Potenzielle Kunden besucht der Mann mit dem Panama-Hut darum zum genaueren Kennenlernen daheim. siLper: TESCHE

Meister der griinen Oasen

erlebt, was er gerne isst und trinkt“, er-
ldutert Siegwarth sein Kunden-Casting.
»Ichwillwissen, was fiir ein Mensch das
ist, demichseinen Garten gestaltensoll.
Und damit er sich hinterher wohlfiihlt,
muss ich vorher wissen, was ihm Wohl-
befinden verschafft“, erldutert Sieg-
warth. ,Schlieflich brauche ich von
ihm einen Wunsch-Zettel, am besten
von Hand geschrieben. Von mir be-
kommt er dann einen Entwurf, den ich
ebenfalls mit der Hand zeichne.”
Daheralso der Name ,Garten-Manu-
faktur“?Nichtunbedingt, denn Garten-
arbeit ist eigentlich immer Handarbeit,
aber Siegwarth hat noch etwas anderes
Handwerkliches zu bieten: Sein einge-
tragenes Warenzeichen , Tavola Verde*,
der griine Tisch, wird aus indonesi-
schen ,Rohlingen” in seiner Werkstatt
von Hand gemiR den Wiinschen des
Bestellers gefertigt. Nicht ganz ,Made
in Singen*, aber immerhin ,Made im
Vorgarten von Singen“. Dennoch, die
eigentliche Leistung Siegwarths liegt in
seinem Talent, fiirjeden Kunden, sofern

& »Mir gefallen an diesem
Berufdie handwerkliche
Vielseitigkeit, die ab-
wechslungsreichen Ti-
tigkeiten und die Zu-
sammenarbeit im Team."

Barbara Suhr, Auszubildende

»Mir machtes Freude,
den Kunden ihre
Wunschgiirten zu reali-

.ﬁ- sieren und sie damit zu
S begeistern.

Sabrina Zentmaier, Facharbeiterin

W . Zusehen, wiesich die
Giste von unserem Am-
biente verzaubern lassen,

bereitet mir stets eine
personliche Freude.“

sich dieser als ein solcher t,
ein auf dessen Charakter itte-

Conny i, Café

nes, griines Zimmerzu erschaffen. Egal,
ob 10 oder 1000 Quadratmeter Fliche
zur Verfiigung stehen.

Der Mann mit Panama-Hut geht da-
bei duferst sinn-voll vor: ,Meine Gér-

Siegwarth kompakt

seine groRe Liebe war die L h

girtnerei.
Nichtanders verhilt es sich mit Man-
fred Si th. Der gebiirtige i

Landschaftsgirtner, dessen exquisite
»Girtnerei“ vor den Toren von Singen
ein Kleinod an Gartenkunst darstellt,
kommt mit seinen Geschiftspraktiken

tenmiissenalle Sinneansprechen: Dort
kann man sich seine tégliche Portion
Fiihlen, Riechen, Héren und Sehen ab-
holen*, verspricht Siegwarth. Als Erfin-
der der ,Garten-Psychologie®, denn so
kann man seine Kunst wohl nennen, ist
er weit {iber die Grenzen Baden-Wiirt-
tembergs hinaus bekannt, hat er doch
dchlich auch Kunden in Rom oder

nicht weniger riiber. ,Bevor
ich einen Auftrag von einem Kunden
annehme, muss ich diesen erst einmal
genau kennen lernen. Ich mache einen
Rundgang mitihm durch sein Haus, se-
he, wie er eingerichtet ist, was fiir Klei-
dunger triigt, was fiir Hobbys er hat, wie

Paris - Piickler hitte seine helle Freude
an dem Bohlinger Gartenfiirsten Sieg-

Die Manfred Sieg-
warth in Bohlingen beschaftigt 24
Mitarbeiter, darunter drei Azubis. In der
Gartenmanufaktur gibt es Siegwarths
Gartencafé, das fiir jedermann von
April bis Oktober von 11 bis 19 Uhr
gedffnet ist (auBer montags). Getreu
der Devise ,Garten, Kunst und Genuss"
bietet Siegwarth von April bis Oktober
in seinem Show-Garten unterschiedli-

h mit Musik, li-

warth.

Alle Folgen von ,Made in Singen* im Internet:
www.suedkurier.de/madeinsingen

che
terarischen Lesungen und Catering an.
Das Unternehmen im Internet:
www.siegwarth.com

i
Reiner Wohrstein (ganz vorne) nutzte friih die riesigen Méglichkeiten der Digital-Fotografie. Mit seinem neunkopfigen Team versucht er

standig, ganz nah an den Wiinschen seiner Kunden zu sein. siLp: Tesce

Pioniere der Digitalfotografie

Made in Singen (5): Reiner
Wohrstein erkannte friher
als andere die Moglichkeiten
der digitalen Fotowelt. Mit
der Handelsmarke xobbox
schopft er das Verkaufs- und
Dienstleistungsspektrum aus

VON HEIKE STRATE

Singen — Michael ist sich ganz sicher:
Fiir Omi Erna ist ein Poster vom heuti-
gen Schnappschuss genau das Richtige
fiir ihren morgigen Geburtstag. Da hat
er namlich zufallig die ersten wackeli-
gen Schritte seiner 13 Monate alten
Tochter Lisa im Bild 1. Wo-

sein Geschiift von 87 auf rund 200 Qua-
dratmeter Verkaufsfliche, indem er in
die Eckehard-StraRe zog. Eine mutige
Entscheidung, denn gerade in dieser
Zeit schlossen immer mehr Foto-Fach-
geschifte. ,Nur aus einem Negativ
kann man ein Positiv machen*, so das
sinnige Credo des cleveren gelernten
Fotografen, der gerne damit kokettiert,
ersei, kein Marketing-Fachmann*“. Von
wegen. Denn Marketing bedeutet, im-
mer das anzubieten, was der Kunde
wiinscht — selbst wenn der noch gar
nicht ahnt, dass er es sich irgendwann
wiinschen wird.

‘Womit wir wieder bei Wohrsteins
yTriiffelnase” wiren. Er erkannte die
riesigen Moglichkeiten der Digital-Fo-
tografie und die daraus resultierenden
Bediirfnisse der Kunden. Als erster Ein-

Thindl ds fiihrte er An-

bei das nicht das einzige Geschenk ist,
das Michael fiir Omi bereit hilt.
SchlieBlich hat er bereits ein exklusives
Fotobuch fiir sie gestaltet. Das wird eine
ganz besondere Uberraschung fiir die
alte Dame, die derartige Dinge in ihrem
langen LebennochnieinHanden hatte.
Dabei sind Fotobiicher und Poster von
Digital-Fotos keine Seltenheit mehr.
Auch Foto Wohrstein bietet diese Bild-
produkte an.

Aber das eben nicht erst seit kurzem,
sondern tatsdchlich schon jahrelang
und damit weitaus friither als der Rest
des Digital-Foto-Handels. Und das ist
es dann auch, was Foto Wohrstein fiir
die Serie ,Made in Singen“ pridesti-
niert. Da ist diese Nase von Reiner
‘Wahrstein, die Mega-Trends mit der Si-
cherheit eines Triiffelschweins auf-
spiirt. Und der dickste Triiffel war bis-
her seine Marke ,xobbox“ und alles,
waseralserster derbundesweiten Foto-
szene damit vorgemacht hat.

Doch gehen wir erst einmal zuriick
insJahr2001. DavergroRerte Wohrstein

fang 2007 seine eigene Handelsmarke
»Xxobbox“ ein. Das ist ein Hardware-
und Service-Paket, das ,rundum gliick-
lich“verspricht. Vom Erwerb einer Mar-
ken-Kamera, die exklusiv fiir sein Label
»Xxobbox“ hergestellt wird, {iber simtli-
ches Zubehor bis hin zur Bearbeitung
der digitalen Fotos in allen technisch
moglichen Formen fiir alle moglichen
Zwecke ldsst Reiner Wahrstein seine
Kunden, die er inzwischen bundeswei

Ich plane bereits einen
Studio-Neubau. Die
| Zukunft gehort cleveren
4" B Marketingkonzepten."”

(]
Thomas Wéhrstein, Junior-Chef

»Dass Reiner Wohrstein
inder Branche,der’
Coach ist, hat mir am
meisten gebracht.“

Filipa Aparicio hat gerade erfolgreich ihre
Ausbildung abgeschlossen

»Die Leitung bei Wohr-
stein macht mir echt
Spap. Unser Team ist
einfach Klasse.“

J

Jel;s Steenblock, Geschéftsfihrung

Foto Whrstein kompakt

Das ist

auch via Internet bedient, zu keinem
Zeitpunkt allein. Sofortbilder, Fotobii-
cher fiir private oder k ziell

als innovativer Fotofachhandler mit
eigener Handelsmarke bekannt. ,xob-
box“ ist eine eil Marke mit

Zwecke bis hin zur Bewerbungs-Map

p
—auf Wunsch auch mit Profi-Fotos von
Wohrstein-Fotografen. ,Man muss
permanent was tun, nicht nur schwit-
zen“, erklarter.

Insofern hitte Omi Erna sogar schon
vor Jahren Poster und tolle Fotobiicher
von Michael bekommen kénnen. Aber:
Dagab es ja Klein-Lisa noch nicht.

Alle Folgen von ,Made in Singen“ im Internet:
www.suedkurier.de/madeinsingen

groRer F fiir Digital-
Fotografie. Im Jahr 2006 erhielt Reiner
Wahrstein den Zukunftspreis Handel
des Landes sowie im Jahr 2007 den
Innovationspreis Handel, vergeben vom
Hauptverband des Einzelhandels und
dem Wirtschaftsmagazin ,impulse”. Bei
Wahrstein arbeiten neun Angestellte.

Das Unternehmen im Internet:
www.foto-woehrstein.de




In jedem Haus steckt Breyer

Made in Singen (6): Etliche
Alltagsgegensténde aus
Kunststoff kommen in Ma-
schinen aus Singen in Form.
Breyer Extrusionsanlagen
produzieren Duschkabinen,
Margarinebecher und Com-
putergehause

VON HEIKE STRATE

Singen - Die Schneckenpresse - das ist
nicht etwa ein fieses Gerdt, um unlieb-
samen Tierchen, die sich am Salat ver-
gehen, den Garaus zu machen. Die
Schneckenpresse ist vielmehr das
Herzstiick von so genannten Extrusi-
onsanlagen, mit denen das Singener
Unternehmen Breyer seit den 60er Jah-
ren international erfolgreich ist.

Bei der Extrusion werden Kunststoffe
durch eine Diise gepresst. Dazu wird
der Kunststoff durch einen Extruder
(auch Schneckenpresse genannt) auf-
geschmolzen und der nétige Druck auf-
gebaut, umdie Masse durchdie Diise zu
zwingen. In dieser Technik verfiigt
Breyer iiber ein weltweit einzigartiges
Know-how.

‘Und wofiir braucht man das, was aus
diesen Maschinen in Form von unter-
schiedlichsten Kunststoffplatten, Fo-
lien oder Tuben herauskommt? Beglei-
ten wir Anna S. aus Singen, 25 Jahre alt,
aufihrem Weg durch den Tag. Wenn Sie
morgens unter ihrer Dusche steht,
schiitzen schicke Duschkabinen-Tii-
ren aus Kunststoff das Bad davor, unter
Wasser zu stehen: Man ahnt, die Kunst-
stoffplatten fiir diese Duschkabine
kommen wahrscheinlich aus einer
Breyerschen Extrusionsanlage. Frisch
gestylt und frithstiickshungrig 6ffnet
Anna den Kiihlschrank, dessen Innen-

Wenn der Zahnpastadeckel auf die Tube passt und die Duschkabinentiir sauber schlieft, stecken vermutlich die prézisen Produktions-

anlagen aus dem Hause Breyer dahinter. Mit ihnen werden Kunststoffteile auf den hundertstel Millimeter genau hergestellt. Das Bild zeigt
die beiden Geschaftsfiihrer Peter Dihrik (links) und Reinhart Melzer in der neuen Fertigungshalle. siLper: TESCHE

raum aus tiefgezogenen Kunst-
stoffplatten besteht, vermutlich herge-
stellt mit einer Breyer-Maschine. Und
die Tube mit der Zahnpasta ist be-
stimmtauch ein Produktaus dem Hau-
se Breyer.

Ob Kunststoff-Blenden im Auto, der
Computer-Flachbildschirm im Biiro,
die Margarine-Becher im Supermarkt,
derHartschalen-Aktenkoffer—alles All-
tagsartikel, die ohne die Kunststoffplat-
ten, -Folien und -Tuben aus Breyer-Ex-
trusionsanlagen nicht vorstellbar sind.
Selbst eine der Hauptsehenswiirdi;
keiten bei Annas letztem Griechen-
land-Urlaub, das Olympia-Stadion in

Athen, wurde tatsidchlich mit Kunst-
glasplatten aus einer Breyer-Maschine
gebaut. ,Wir kiimmern uns um die
Kunden unserer Kunden*, erklart Rein-
hart Melzer, Geschiiftsfiihrer der Brey-
er GmbH Maschinenfabrik in Singen.
Denn der Verwendungszweck der Pro-
dukte bestimmt die Konstruktion der
weltweit gefragtesten Extrusionsanla-
gen. Will also ein Kosmetik-Konzern
Tuben fiir neue Cremes produzieren,
wird er hochstwahrscheinlich zuerst
beiBreyer in Singen anfragen, wo dann
innerhalb von nur rund fiinf Monaten
passgenau fiir seine Anspriiche konzi-
piert und gebaut wird.

»Alles made in Singen*, erklart Mel-
zer stolz, denn nur die hohe Fertigungs-
tiefe garantiert erstklassige Qualitit.
,»Und jede Maschine ist ein Unikat“, so
Melzer stolz. Auf hundertstel Millime-
ter genau muss gearbeitet werden,
sonst passt der Schraubverschluss
nicht auf die Tube oder die Plexiglas-
platten nicht in die Gewdchshaus-Fas-
sungen. Zugegeben, den Schnecken im
Salat wire das egal, aber fiir die Spezia-
listen von Breyer schlichtweg undenk-
bar.

Alle Folgen von ,Made in Singen* im Internet:
www.suedkurier.de/madeinsingen

vielseitige Struktur und
das selbstindige Planen

"} ,Wihrend meiner Aus-
« | bildung haben mich die
- echt weitergebracht.“

bildschirme weltweit

werden mit Plexiglas-

platten aus Breyer-An-
B lagen hergestellt.“

p »,50 Prozent aller Flach-

Uwe Ziegler, Bereichsleiter

T »Das Gewdchshaus auf
w8 der Mainau sowiedas
. Dach des Miinchener
i

Olympia-Stadions wur-
den mit Kunstglasplatten
aus Breyer-Maschinen gebaut.“

Joachim Bormann,

Breyer kompakt

Die Breyer GmbH wurde 1949 von
Anton Breyer gegriindet, zunachst um
Handleiterwagen herzustellen. Breyer
ist ein international tétiges Unterneh-
men, das mehr als 90 Prozent aller
Produkte exportiert, davon rund 70
Prozent nach Asien. In Singen arbeiten
315 Mitarbeiter und ab September 37
Azubis. Der Anteil an Ingenieuren bei
Breyer betragt rund 15 bis 20 Prozent
der gesamten Belegschaft. Umsatz pro
Jahr: rund 60 Millionen Euro. Das
Unternehmen im Internet:
www.breyer-extr.com

Saubere Sache: Bei Elma ist jede Anlage ein Unikat, das auf Bestellung geplant und produziert wird. Das Bild zeigt Geschaftsfuhrer Manfred

Schmidbauer mit seiner Tocher Mirja vor einer GroRanlage fiir einen Kunden in Holland. siLo: tesche

Sauberer geht’s nicht

Made in Singen (7): EIma-
Reinigungsanlagen sorgen
mit maRgeschneiderter Ultra-
schalltechnik aus Singen fiir
saubere Uhren, Schmuck und
medizinische Geréte

VON HEIKE STRATE

Singen - Egal, ob die wertvolle Arm-
banduhr gewartet oder der Brillant-
Ring auf Hochglanz gebracht werden
muss. Gleich, ob beim Optiker um die
Ecke oder bei Carl Zeiss inJena das Glas
»klar“ zumachenist, oder ob medizini-
sche Instrumente im Krankenhaus
oder beim Zahnarzt einer Reinigung
bediirfen: Sobald es um Sauberkeitund
Hygiene auf hdchstem Niveau geht, ist
ein ‘einreini; )

ckelnwollen®, benchlel Ronald Bauer,
0 ung
tragter fiirden Geschaﬁ:here:ch[]ltra—
schalltechnik. FI-Schalter schiitzen in
fast jedem Haushalt als Spezial-Siche-
rung vor Stromschligen. Und damit
diese extrem schnell anspricht, miis-
sen die kleinen Ei

,Offenheit und Trans-
parenz schaffen Ver-
trauen und bauen Angste
| ab. Lasten werden gleich-
| mapig verteilt.“

absolut sauber sein. ,Da gibt es Ver-
schmutzungen, diein ihrer GréRe dem
50. Teil eines gespaltenen menschli-
chen Haares entsprechen”, schmun-
zelter.

Fiir jedes Problem eine Losung

Und wie lange braucht man bei Elma,
um dafiir eine Losung zu finden? ,Als
Spezialisten sicher nicht linger als
zwei Monate*, so Elma-Chef Schmid-
bauerstolz. ,Undbis zur Fertigstellung
der entsprechend neuen Anlage sind
es dann nochmal sechs ‘Monate. Dcr
Preisfiirei

mitsamt der dazu gehorenden Reini-
gungsfliissigkeit aus dem Hause Elma
in Singen gefragt— weltweit.

In dem erfolgreichen Unternehmen
geht es gewissenhaft und iiberlegt zu.
Das mag zum einen daran liegen, dass
nur hochqualifizierte Spezialisten am
Werkesind, zum anderenaberauch da-
ran, dass die Elma GmbH & Co KG ein
inhabergefiihrtes Unternehmen ist.
»Mein Vater hat 1948 eine Maschine
speziell fiir die Reinigungvon Uhrener-
funden: Die,Super-Elite’ wird bisheute
ausgeliefert und ist die weltweit meist
verkaufte ~ Uhren-Reinigungsmachi-
ne", erinnert sich Manfred H. Schmid-
bauer an die Wurzeln des Unterneh-
mens, das er mit sicherer Hand als Vor-
sitzender der Geschiftsleitung fiihrt.

Doch was sich so beschaulich liest,
ist tatsdchlich sehr dynamisch und
hochanspruchsvoll.,Grad heut haben
wir Kunden im Haus, die fiir die Reini-
gung einer neuen Generation von FI-
Schaltern mit uns ein Verfahren entwi-

{ibrigens bei rund einer Million Euro.“
Und dabei ist alles von der Entwick-
lung bis zur Fertigstellung ,Made in
Singen*“. Das Material wird dabei teils
zugekauft, teils aber auch selbst gefer-
tigt. Es gibt keine Lagerware oder Seri-
enfertigungen, stets sind problemori-
entierte Spezial-Losungen gefragt,
maRgeschneidert.

Gibt es denn eigentlich Konkurren-
ten im Bereich Feinreinigung? ,Nicht
wirklich®, ist Schmidbauer {iberzeugt.
Die Reinigung mittels Ultraschall ist
umweltfreundlich und vor allem kon-
kurrenzlos griindlich. Deshalb hat sie
Zukunft. ,Laser oder Wasser konnen
nicht das leisten, was der Ultraschall
bietet*, freut sich der Chef. Kein Wun-
der also, dass Elma eine saubere Zu-
kunft garantiert. Fiir die ganze Welt
und das blitzblanke Unternehmen in
Singen.

Alle Folgen von ,Made in Singen“ im Internet:
www.suedkurier.de/madeinsingen

Klaus Gajer,

Ausrichtung hat uns in
der Wirtschaftskrise vor
i .+ Schlimmerem bewahrt.“
L
Markus Loffler, Abteilungsleiter

r_ 1 »Unsere internationale

»Ausbildung bei ElIma
heifst selbstiindiges Ar-
beiten mit hohem Lern-
faktor.”

Christina Behrendt, Azubi

Elma kompakt

Das Unternehmen entwickelt und fertigt
Reinigungs- und Service-Gerate sowie
Reinigungsanlagen. Ein eigenes Che-
miewerk stellt umweltvertragliche
Reiniger fiir die unterschiedlichen
Verfahren her. Elma exportiert in 80
Lander. Erwarteter Gesamtumsatz
2010: 24 Millionen Euro. Anzahl der
Mitarbeiter: 202. Das Unternehmen
wurde 2009 fir sein besonderes En-
gagement beim Erfahrungs- und Wis-
sensaustausch zwischen deutschen
Unternehmen mit dem , TOP Innovations-
preis“ vom Bundesminister fir Wirtschaft
und Technologie ausgezeichnet.

Das Unternehmen im Internet:
www.elma-germany.com

Sie sorgen fiir Kihlung an heiRen Tag

ie drei Geschéftsfiihrer (von links) Werner Gohl, Michael Kramer und Elmar Marmann inmitten ihrer
frisch verzinkten Warmetauscher, die fiir ihre Langlebigkeit bekannt sind. siLo: Tesche

Gohl hat was gegen heifRe Luft

Made in Singen (8): Die
Kihltirme der Klimaexper-
ten sorgen in vielen Gebau-
den fiir die richtige Temperie-
rung. Eine einzigartige Be-
schichtung sorgt fiir Lang-
lebigkeit: am Flughafen Mos-
kau seit iber 30 Jahren

VON HEIKE STRATE

Singen - Bei sommerlichen Tempera-
turen ruft der Begriff  Kiihlturm* gleich
zwei Reaktionen hervor: Zunichst ein
»oh ja, wie herrlich“, doch dann auch
die Bilder von riesigen KiihlItiirmen ne-
ben Atomkraftwerken. ,Damit haben
wir allerdings nichts zu tun®, schmun-
zelt Werner Gohl, einer der drei Ge-
schiftsfiihrer der E.W. Gohl GmbH in
Singen. ,Wenn Sie mal von Gleis 4 und 5
am Singener Bahnhof rauf zum Hegau-
Tower schauen, dann kénnen Sie eine
groRe, helle Kiste sehen: Das ist einer
unserer Kiihltiirme. Quasi Kithlung auf
hoéchstem Niveau®, erkliart Doris Gohl,
zustindig fiir Marketing und Werbung.
Und beschreibt damit bildhaft den An-
spruch des Unternehmens an seine
Produkte, die aus nahezu allen Berei-
chen der europiischen Wirtschaft nicht
wegzudenken sind.
Angefangenbeiverschiedenartigsten
Kiihlprozessen in der Automobil-Pro-
duktion bis hin zur Kiihlung aller nur
denkbaren  Gebéudekomplexe. Ein
Blick auf die Kundenliste macht be-
wusst, dass die européische Wirtschaft
dank Gohl-Produkten einen kiihlen
Kopf bewahren kann: Schalterhallen
von Banken wie der Commerzbank
oder der Credit Suisse, Produktionsan-
lagen bei Nycomed und BASE

Senderanlagen beim offentlich-rechtli-
chen Rundfunk, die Gebiude der gro-
Ben, deutschen Flughifen, ja selbst die
neuen Druckereihallen des SUDKU-
RIER in Konstanz werden mit Gohl-
Kiihltiirmen klimatisiert - um nur eini-
geBeispielezunennen. , Injedem zwei-
ten GroRgebdude sorgen unsere Pro-
dukte dafiir, dass die Klimatisierung
nicht schlapp macht* ) 50 Elmar Mar-
mann, ebenfalls G

»Wir konzentrieren uns

schon lange ausschliefS-

lich auf die Produktion
r von Kiihltiirmen. In der

regionalen Wahrneh-
mung ist das aber noch nicht richtig
angekommen.“

Doris Gohl, Werbung und Marketing

Doch warum gerade Kiihltiirme von
Gohl? Gibt es keine Konkurrenz? , Wir
haben dielanglebigsten Kisten“, erklart
er stolz den entscheidenden Wettbe-
werbsvorteil. Durch ein spezielles Be-
schichtungsverfahren, die so genannte
Wirbelsinterung, sind die Kiihltiirme
geradezu ,unkaputtbar.“Keine elektro-
nische Korrosion, keine scharfen Kan-
ten, Schalldimmung und verminderte
Vibration, alles Argumente fiir eine
Kiihlanlage des Singener Unternch-
mens, denn dieses Verfahren hat Gohl
fiir sich gepachtet. Dabei wird eine 0,3
Millimeter dicke, !hermoplaslische
Kunststoffschicht in einem Pulverwur

»Die Ausbildung bei Gohl
finde ich toll, weil ich
£ neben Biiroarbeit auch

technisches Wissen er-
lerne.”

Silvia Madeo, Biirokauffrau in Ausbildung

W ,Fiir unsere Kiihltiirme,
oy dle schon iiber 30 Jahre
e in Betrieb sind, gibt es

immer noch kurzfristig
lieferbare Ersatzteile.“

Heinz Zii

belbett auf andig vort
Dieses

umichlle[&t danndieeigentlichenKiihl-
Aggregate, die Wasser auf angenehme
36bis 30 Grad abkiihlen. , Einer unserer
Kiihltiirme arbeitet am Flughafen Mos-
kau - seit 32 Jahren*, berichtet Werner
Gohl. Kein Wunder also, dass fiir die
Produktion von Bosch in Niirnberg ein
Auftrag {iber neun Kiihltiirme einge-
gangen ist. ,Das ist unser 13 000. Auf-
trag — und alles made in Singen*, freut
sich die Geschaftsleitung,

Nicht umsonst wirbt Gohl mit dem
Slogan: ,Auf Dauer gut gekiihlt.“ Damit
zeigt man sowohl dem Auf und Ab der
Weltwirtschaft als auch einem heiRen
Sommer ganz liissig die kalte Schulter.

Alle Folgen von ,Made in Singen“ im Internet:
R .

Gohl kompakt

Das Unternehmen wurde 1933 als
Heizungsfachgeschaft gegrindet. 1959
erfolgte der Einstieg in die Kiihlturm-
Fertigung. Seit 2008 gibt es Gohl als
eingetragene Marke. Auch im Ausland
ist das Unternehmen aktiv: 2009 und
2010 wurden Standorte in Polen und
Russland gegriindet. Bei Gohl in Singen
arbeiten 80 Mitarbeiter, davon 8
Azubis. Das Auftragsvolumen belauft
sich derzeit auf rund 11 Millionen Euro.
Das Unternehmen im Internet:
www.gohl.de

¥ + il =4
Aus Singen kommen nicht nur die unentbehrlichen Sattelkupplungen fiir Lastwagen. Auch andere Innovationen fiir den Trucker-Markt entstehen
in dem Team von SAF-Holland-Chef Sven Koch. siLoer: TESCHE (2), STRATE (2)

Experten im Verkuppeln

Made in Singen (9): Sattel-
kupplungen von SAF-Holland
halten auf der ganzen Welt
Lkw und Auflieger zusam-
men. Dank Singener Technik
konnen Trucker unterwegs
auf Staubpisten auch selber
platte Reifen wechseln

VON HEIKE STRATE

Singen - Ob , Helmut* in D

halten wollte, demjenigen zu iiberlas-
sen, der aus der ordentlichen Mitgift
(Sphéroguss und die geschiitzte Marke
Trilex) einen noch ordentlicheren Ge-
winnerwirtschaften wiirde. Und so ge-
schah es denn auch. Seit 2009 fiihrt das
,Paar den gemeinsamen Familien-
Namen SAF-Holland Verkehrstechnik
GmbH.

Und die ,Kinder" aus dieser klugen
Verbindung sind fiir Trucker in aller
‘Welt nicht mehr aus ihrem Alltag weg-

Unverwiistlic] Op-
lungen werden komplettin Singen pro-
duziert. Eine Weltneuheit, die auf der
IAA im September vorgestellt wird, ist
di ied

mit dem MAN-Sat oder

A ini die bis zu 33 Kil

»Wir méchten Jugend-
liche mit einer Ausbil-
dung bei uns unterstiitzen
und freuen uns auf die

- vier Azubis, die im Herbst
2010 hier starten werden.

Petra Teufel, Ingenieurin

»Inunserem Singener
Werk werden 2500 ver-
schiedene Produkte
hergestellt und endge-
fertigt.”

Giinter

»Joe" in Milwaukee mit seinem Iveco-
Truck: Die Wahrscheinlichkeit, dass in
ihren Fahrzeugen ein Teil der Firma
SAF-Holland steckt, ist sehr groB. ,80
Prozent unseres Umsatzes machen wir
mit den weltweiten Top 7 der Lkw-Her-
steller”, erkldrt Geschiftsfithrer Sven
Koch stolz. Der smarte Rheinlénder ist
schon seit {iber zehn Jahren in der Re-
gion titig und der SAF-Holland Ver-
kehrstechnik GmbH in Singen mit Leib
und Seele verbunden.

Dabei ist das Unternehmen in der
jetzigen Konstellation noch gar nicht
so alt: Im Jahr 2008 wurde eine Zweck-
ehe geschlossen, die sich zwischen-
zeitlich zur Liebesbeziehung gemau-
sert hat. Der groBe Singener ,Vater
Georg Fischer gab seine , Tochter”, die
Verkehrstechnik GmbH, der SAF-Hol-
land ,zur Frau“. Es war eine Verbin-
dung, bei der sich beide Partner schon
lange kannten. Nicht nur, dass der
Briutigam sehr erfolgreich den ,Nach-
barhof" fiihrte, er war auch schon lan-
ge Handelspartner der Georg Fischer,
die die ,Rohlinge* fiir die Sattelkupp-
lungen lieferte, mit der SAF-Holland
denWeltmarkteroberte. Solagesnahe,
die Verkehrstechnik-Tochter, die man
nicht wirklich linger im Elternhaus

leichteristalsder ,schwere" Gusseisen-
Bruder. Ebenfalls als ,Rohling“ kommt
sie aber nicht aus der GF-Schmiede ne-
benan, sondernaus den USA, umin Sin-
gen als Premium-Sattelkupplung end-
gefertigt zu werden. AuRerdem ein Sin-
gener ,Kind“: Die berithmten Trilex
Radsysteme, die vor allem nach Nord-
afrika und in den Mittleren Osten ver-
kauft werden. Warum? Das ist ein Rad-
system, das es dem Trucker ermoglicht,
seinen Reifen ohne fremde Hilfe und
auf unbefestigtem Untergrund zu
wechseln.

Aus diesem Bereich kommt auch das
Know-how, das fiir Off-Road-, Katastro-
phenschutz- und Wehrtechnik-Aufga-
benbenétigtundvon den entsprechen-
den Herstellern immer wieder in Sin-
gen angefragt wird. AuBerdem ,Made
inSingen*: Entwicklung von Innovatio-
nen, die oft genug von dort in alle Welt
verkauft werden. Denn SAF-Holland in
Singen hat hervorragende Kontakte zu
den Top-Kunden. Was wiederum be-
deutet, dass sich ,Helmut“ und ,Joe“
auf ihre Brummis unbedingt verlassen
kénnen.

Alle Folgen von ,Made in Singen*“ im Internet:
www.suedkurier.de/madeinsingen

»Das ist Knochenarbeit.
Ich fertige davon 15 Stiick
am Tag.“

Fatih Aslan arbeitet an
Schwerlast-Sattelkupplungen

SAF-Holland kompakt

Das Unternehmen hat Produktions-
standorte in der ganzen Welt. In Singen
werden Sattelkupplungen, Verschiebe-
Einrichtungen, Zubehor, die Trilex-
Radsysteme und Individual-Losungen
fiir Off-Road-, Katastrophenschutz- und
Wehrtechnik entwickelt und produziert.
Aufgrund der guten Kontakte zu den
fiihrenden Lkw-Herstellern werden tber
Singen sogar noch weit mehr SAF-
Holland-Produkte verkauft als her-
gestellt. Derzeit arbeiten in Singen rund
60 Mitarbeiter. Der Standort Singen
erzielte 2009 einen Umsatz von 65
Millionen Euro. Das Unternehmen im
Internet: www.safholland.com

Ihre medizini: ist bei

und gefragt: Die beiden Neurochirurgen Bahram Hashe-

mi (ganz rechts) und Aram Alan Bani (ganz links) mit \hrem Praxisteam in der Singener Klinik. siLp: s

Hier hort der Schmerz auf

Made in Singen (10): Die
Arzte Hashemi und Bani leis-
tenin ihrer Praxis Neurochi-
rurgie auf hohem Niveau.
Betreuung der Patienten
reicht vom ersten Info-Ge-
sprach bis zur Reha - auch
bei Notfallen im Einsatz.

VON HEIKE STRATE

Singen - Was da gemiR Info-Broschiire
der neurochirurgischen  Gemein-
schaftspraxis von Dr. Bahram Hashemi
und Dr. Aram Alan Bani behandelt wer-
den kann, das wiirde man seinem &rgs-
ten Feind nicht wiinschen: Bandschei-
benvorfille, Tumore im Riickenmark
oder Hirn, Hirnblutungen und Schlag-
anfille — unmittelbar wird einem be-
wusst, wie gut man es hat, nicht auf das
Fachwissen dieser beiden Arzte ange-
wiesen zu sein.

Dennoch: All diese unangenehmen
und lebensbedrohlichen Vorfille kon-
nen jederzeit Einzug in den Alltag eines
jedenvonunshalten. Wie gut, dass man
da nicht in die Ferne schweifen muss,
weildas Gutesonaheliegt—undzwarim
HBH-Klinikum Singen. Vor rund fiinf
Jahren kamen die beiden Neurochirur-
gen Bani und Hashemi in das Kranken-
haus unterm Hohentwiel, um dort eine
hochmodernePr: offi deren

Die Praxis kompakt

Das Leistungs-Spektrum: Operationen
im Bereich der gesamten Wirbelsaule,
akute Versorgung von Notféllen wie

i und Wi

»Meine Ausbildung hier
& | istgepragtvonderinte-
ressanten und abwechs-

= = & lungsreichen Arbeit.”

Sabrina Auer, Azubi

Frakturen. Die Praxis hat acht fest-
angestellte Mitarbeiter und drei Azu-
bis. Es gibt eine enge und erfolgreiche
Zusammenarbeit mit Neurologen,
Orthopaden, praktischen Arzten,
Internisten, Krankenhausern und mit
den Kliniken Schmieder an allen
Standorten der Region. Die neue
Operations-Methode von Dr. John
Stark wurde bundesweit seit Januar
dieses Jahres 70 Mal erfolgreich
durchgefiihrt, davon 19 Mal im HBH-
Klinikum in Singen von Dr. Hashemi.
Die Praxis im Internet:
www.neurochirurgie-singen.de

hoch anspruchsvollen Eingriffen tig-
lich brauchen die beiden Arzte neben
erstklassiger Technik aber auch die Un-
terstiitzung von verschiedenen Fach-
abteilungen, die sie im Hegau-Klini-
kum bekommen. ,Schnelligkeit spielt
gerade in der Neurochirurgie immer ei-
ne sehr groBe Rolle®, so die beiden Spe-
zialisten. Deshalb sind auch lebensret-
tende Not-Operationen von Schwer-
kranken und Unfallopfern keine Sel-
tenheit.

Auch fiir Fortbildung nehmen sich
die Medi Zeit. Im Dezember 2009

Ausslammg Weltniveau hat - ebenso
wie dle belden engaglenen und leiden-
Arzte, die jahre-

wurde von dem Amerikaner Dr. John
Stark eine Operations-; Melhode beim
Kongress der D

lange erahrungen aus groRen, deut-
schen Uni iniken mitbringen.

fiir erbelsaulen-Chuurgle vorgestellt,
diebei Ili zen hilft

Innerhalb kiirzester Zeit entwickelte
sich die Praxis zu einem wesentlichen
Pfeiler des Hauses. ,Wir sind eine neu-
rochirurgische Vorzeige-Klinik“, be-
tont Hashemi. Mit rund vier bis sechs

»Rund 30 Prozent aller Riicken-
schmerz-Patienten kommen mit dieser
Diagnose zu uns®, erkldrt Hashemi.
Und bereits im April wurde gemiB die-
ser Vorgehensweise die erste Operation

»Es ist fiir mich einfach

ein gutes Gefiihl, wenn

man den Patienten hel-
= M fenkann.“

Aline Schadler, Arzthelferin

,Es macht mir Spafs, hier

zu arbeiten, weil wir

einfach ein tolles Team
= sind.“

Heidelinde Redl, Sekret:

erfolgreich durchgefiihrt. ,Die Patien-
ten sind danach so gut wie schmerzfrei.
Dabei ist das etwa 50 Mal weniger ge-
fahrlich als eine Routine-Bandschei-
ben-Operation®, so Hashemi.

»Wir kiimmern uns um unsere Pa-
tienten vom ersten Info-Gespréch bis
zum Abschluss der Reha. Daraufbinich
stolz*, erkléart Bani einen weiteren Vor-
teil ihrer Praxis im Vergleich zum eher
biirokratischen  Universitits-Klinik-
Alltag. ,Und oft trifft man ehemalige
Patienten auf der Strafle und freut sich,
dass sie wieder ein normales Leben
fithren kénnen“, meint er nachdenk-
lich. Es hat halt was mit Menschenwiir-
dezutun,wennjemand, der gekriimmt
und verzweifelt in die Praxis kommt,
dieseaufrechtund erhobenen Hauptes
eines Tages auch wieder verlassen
kann.

Alle Folgen von ,Made in Singen*“ im Internet:
www.suedkurier.de/madeinsingen




Made in Singen (11): Ein
DWL-Ultraschall-Doppler er-
kennt und verhindert zum
Beispiel Schlaganfalle. Her-
gestellt werden die Gerate
zum groBen Teil von der Sin-
gener Firma Compumedics

VON HEIKE STRATE

Singen — Gleich nach dem Aufstehen
fiihlt sich Katrin gar nicht wohl — ihr ist
schwindelig, es flimmert ihr vor Augen,
dabei hat sie lange geschlafen und am
Wetter kann es auch nicht liegen. Selt-
sam, zumal es nicht das erste Malist. Al-
50 nichts wie zum Hausarzt. Vielleicht
nur eine Kreislauf-Schwéche? Der Arzt
winkt ab und schickt Katrin direkt zum
Neurologen, wo sie mit einem DWL-UI-
traschall-Doppler untersucht wird.
»Vollig ungefihrlich und absolut
schmerzfrei“, versichert der Doktor.
Mit einer Art Sonde féhrt er iiber ihre
Schlife, bis er einen bestimmten Punkt
gefunden zu haben scheint. ,Er sucht
das Knochen-Fenster*, sagt Christoph
Witte, Geschiftsfiihrer der C

| " .

nostik und -Pravention. ,Wir arbeiten
weltweit eng mit Professoren und Arzten
aus der logi “, erklart

dics Germany GmbH in Singen, die fiir
die Entwicklungund Produktion des Ge-
rétes zusténdig ist, mit dem Katrin gera-
de untersucht wird. ,Das sogenannte
Knochenfenster ist eine Stelle, wo der
Schidel-Knochen sehr diinn ist und wir
mit unserem Ultraschall-Doppler ideal
die Blutfluss-Geschwindigkeit messen
konnen*, erldutert Witte die Vorgehens-
weise. Katrins Arztverfiigtmitdem Gerét
aus Singen {iber eine Technik, die Ande-
rungen und Stérungen im zerebralen
Kreislauf erfassen kann. Ein wichtiges
Hilfsmittel bei der Schlaganfall-Diag-

Jiirgen Zolondz, zustéindig fiir die Pro-
jekt-Entwicklungen, aus der dieImpulse
fiir permanente Innovationen kommen.
Ein Umstand, der dem 1991 als ,DWL
Elektronische Systeme GmbH" gegriin-
deten Unternehmen, das seit 2004 von
der australischen Medizin-Technik-Fir-
ma Compumedics iibernommen wur-
de,in2008den , TOP100“-Preis bescher-
te. ,Damit wurden wir als eines der 100
innovativsten mittelstindischen Unter-
nehmen in Deutschland geehrt”, erin-
nert sich Christoph Witte. Die DWL-UI-
traschall-Doppler werden in den unter-

e

Hier entsteht die Suppe von morgen

Made in Singen (12):

Das Forschungs- und Erpro-
bungszentrum PTC von
Nestlé in Singen testet neue
Produkte fiir die ganze Welt

VON HEIKE STRATE

Singen - Evi freut sich: Demnichst ist
ihr 30. Geburtstag und als begeisterte
Kochin willsie ebenso viele Géste beko-
chen. Ein Projekt, das gar nicht so ein-
fach ist. Denn Evi will ein Menii kreie-
ren, das dem Fleisch-Fan genauso
schmeckt wie dem Vegetarier und dem
Asia-Liebhaber ebenso wie dem Frank-
reich-Fan. Ganz zu schweigen von den
zweiAllergikern. Und etwas ganzNeues
soll es sein. Aber auch ihren eigenen,
d anspr

gen von gutem Essen soll es geniigen:
Die Zutaten miissen aus der Region von
Bauern kommen, die Zubereitung soll
leichtund gesund sein, es muss in ihrer
eigenen Kiiche ohne allzu groRen Auf-
wand gehen und bezahlbar soll es auch
bleiben. Vor allem aber muss es allen
Ga iy

und us-

sehen.

Was Evi sich fiir ihre Giste iiberlegen
muss, entwickelt das PTC (Product
Technology Center) der Nestlé in Sin-
gen seit sieben Jahren erfolgreich fiir
Menschen in der ganzen Welt: Neue
oder verbesserte Lebensmittel.

Dochbevorirgendeine praktische Ar-
beitwie das Ausprobieren von Rezeptu-
ren in den beriihmten hskii

Wayne England, Geschaftsfilhrer des PTC in Singen, weiB: ,Die Kunst ist, zu horen und zu sehen, was der Verbraucher machte. Und zu

verstehen, was er nicht sagt, aber meint.” eiLp: TescHe

Nestlé PTC kompakt

In Singen sind 197 Mitarbeiter beschaftigt
(43 Prozent Frauen, 57 Prozent Manner),
von denen die Halfte aus Deutschland, die
andere Halfte aus Gber 30 anderen
Nationen stammt. Das PTC Singen arbeitet
eng mit regionalen und internationalen

L wie

te Disziplin. Wayne England, Ge-

p—

Al

hat ein gut te-
ter Anésthesist bei einer Herz-OP idea-
lerweise eines unserer Gerite zur Verfii-
gung“, sagt Jiirgen Zolondz. Es zeige
némlich sofort an, wenn feste oder gas-
férmige Embolien entstehen. ,Es kon-
nen augenblicklich entsprechende Me-
dikamente verabreicht und damit
Schlaganfille wihrend einer Bypass-
Operationverhindertwerden®, schildert
er den Einsatz eines DWL-Ultraschall-
Geriites bei einer durchaus anspruchs-
vollen Operation.

Rund 40 Prozent aller weltweit exis-
tierenden Ultraschall-Doppler sind
»Made in Singen“. Die nétigen, qualifi-
zierten Zulieferer sitzen alle im Um-
kreis von 50 Kilometern, endgefertigt
wird aber ausschlieRlich bei Compu-
medics. ,Das ist schlieflich sehr kom-
plex und hoch spezialisiert“, so Witte.
‘Weniger komplex hingegenist die Diag-
nose von Katrins Arzt: ,Beinahe ein
Schlaganfall“ — dem Katrin dank der
Technikaus Singenjedoch ein Schnipp-
chen schlagen konnte.

Die Serie ,Made in Singen* im Internet:
www.suedkurier.de/madeinsingen

Ungefahrlich und absolut schmerzfrei

Jirgen Zolondz (links)
und Christoph Witte
mit ihrem lebens-
rettenden Spitzen-
produkt: Der Ultra-
schall-Doppler misst
die Blutflussgeschwin-
digkeit. So Iasst sich
frihzeitig ein Schlag-
anfall erkennen.

BILD: TESCHE

f Ich bindas,,W*von DWL
r’ iy und als Firmen-Mit-
i begriinder von Anfang an

Lg. | dabei, um neue Wege
v zum menschlichen Ge-
hirn zu erschlieflen.“

Gerold Widenhorn, Entwicklung

yIch leite rund zehn
W& #= | Schulungen und Kon-
gresse fiir unsere welt-
@ weiten Vertriebspartner
und die Arzteschaft. Da
bin ich international viel auf Achse.”

Monique Milatz, Vertrieb- und Marketing-
Management

,Ich arbeite hier zu-
sammen mit meinem
Mann. So wie wir zwei
sind alle hier ein tolles
Team!*

Irena Piepiorka, Produktion

Compumedics Germany GmbH kompakt:

> Die Firma: C hatetwa25 > g und i Derzeit
Mitarbeiter, davon acht in der Entwick- in der Entwicklung sind digitale Doppler-
Ein DWL-Doppl n jen. Einen Versuch

graph kostet zwischen 10 000 und 30 000
Euro. Die Firma erzielt einen Jahres-
Umsatz von etwa 4,5 Millionen Euro.

» Das Produkt: Die Produkte der ge-
schiitzten Marke ,DWL" sind weltweit
fiihrend und kommen sowohl in Praxen als
auch Kliniken zur Anwendung. Rund 8000
DWL-Gerate sind in mehr als 120 Landern
weltweit im Einsatz.

gab es zudem 1997. Damals wurde mit

einem DWL-Ultraschall-Doppler die Blut-
indigkeit unter

keit gemessen - ein entsprechendes Gerat

war an Bord der Raumkapsel - das

Schwestergerat ist immer noch in Singen

zu sehen, denn der DWL-Doppler ist bei

der Riickkehr vergliiht.

www.dwl.de und www.compumedics.de

schen Markt eine Produktlinie entwickelt,
die inzwischen mehr als 60 Produkte
umfasst. NaturNes ist eine rein aus natar-
lichen Rohstoffen hergestellte, vollkom-
men zuckerfreie Babynahrung.

Weitere Produkte, die in weltweiten PTC's
entstanden und aus tiefem Verbraucher-
verstandnis geboren wurden: MILO, ein
Schoko-Trunk in Malaysia mit neuem
weniger Zucker und besseren

beginnt, miissen die Ideen vier wesent-
licheKriterien erfiillen: Die weltweit be-
fragten Verbraucher miissen einen Be-
darf bestitigen, die fiir die Herstellung
des Produkts benétigte Energie sowie
die Rohmaterialien miissen nachhaltig
sein, und das Produktions-Umfeld
muss den lokalen Gesetzesvorgaben
entsprechen. Des Weiteren miissen die
technologische Machbarkeit sowie die
wirtschaftlichen Potentiale fiir das Un-
ternehmen Nestlé gesichert werden.
Vor allem die Orientierung am Ver-

L und ial-Lieferanten

sowie Trainingsanbietern zusammen.
Unter anderem werden Maschinen zur
Produktion neuer Lebensmittel fur Nestlé-
Fabriken in aller Welt entwickelt.

Unter der Marke NaturNes hat das PTC
Singen fiir den deutschen und franzosi-

braucherwunsch ist eine groRe Stirke
der Nestlé. Immerhin werden techni-
sche Entwicklungszentren fiir gewshn-

CASA BUITONI, mediterra-
ne Ernédhrung, YANG SHENG, natiirliche,
konzentrierte Suppen fiir China, die auf
alten Krauter-Rezepten beruhen, NES-
PRESSO, das innovativste Kaffee-System
der jiingsten Vergangenheit.
www.nestle.de und www.nestle.com

und Ingenieuren regiert und nicht von
Marketing-Spezialisten. Und den Ver-
braucherwunsch zu erkennen, ist im

lich von lern, Technikern

Prozess die wohl schwierigs-

schiftsfiihrer PTC Singen: ,Die Kunst
ist, zu héren und zu sehen, was der Ver-
braucher méchte. Und zu verstehen,
was er nicht sagt, aber meint.“ AuBer-
dem ist die Forschung in Fragen gesun-
der Ernahrung von vitaler Bedeutung.
Sie bringt neue oder verbesserte Pro-
dukt-Ideen hervor. Die weltweit 29 For-
schungs- und Entwicklungszentren der
Nestlé arbeiten unter anderem mit ei-
ner Gruppe von Professoren zusam-
men. Ein Beispiel fiir wegweisende Pro-
dukt-Neuheiten sind Nahrungsmittel
ohne Geschmacksverstirker wie Gluta-
mat, auf das viele allergisch reagieren.

Inzwischen hat Evi ihre anspruchs-
volle Aufgabe bravourés gemeistert. So
wie das den Mitarbeitern im PTC auf
dem Maggi-Gelidnde auch stets gelingt.
Denn das ist deren téglich Brot.

Die Serie ,Made in Singen“ im Internet:
www.suedkurier.de/madeinsingen

»Qualitdt und Sicherheit
fliefen von Anfang an in
das Design der neuen

| Produkteein.”

Claudia Wolff, Leiterin Produktsicherheit

»Mir macht es Spaf,
Lebensmittelprozesse zu

entwickeln, die zum

Wohl unserer Konsumen-

ten und zur Nachhaltig-
keit der Umwelt beitragen.“

Pieter Berends, Projektleiter Technologie-
entwicklung

wIch studiere gerne ver-
schiedene Arten von
#® internationalen Kiichen,
um die Erkenntnisse
F daraus in verbesserte
Produkte fiir unsere Konsumenten
umzusetzen.“

Enrique Abogado, Entwicklungs-Kiichenchef

Abendgesellschaft mit Dr. Marco Freiherr
von Miinchhausen

Uber 500 Géste durfte Singen aktiv in diesem Jahr in der Sin-
gener Stadthalle zu einer unterhaltsamen und gesellschaftli-
chen Begegnung begriiBen. Uber 200 brennende Kerzen, eine
wunderschone Tischdekoration, eine gemiitlich ausgeleuch-
tete Stadthalle, ein verwohnendes drei Gange Mendi, eine jaz-
zige Dieter-Riihland-Band und im Mittelpunkt der exzellente
Vortragsredner Dr. Marco Freiherr von Miinchhausen. Sein
Thema war auch unser Thema:

,Effektive Selbstmotivation — So zihmen Sie lhren
inneren Schweinehund*

Den dringend bendtigten Projektplan erstellen? Endlich wie-
der joggen gehen? Oder einfach nur den Keller aufrdumen?

Warum schaffen wir es so haufig im Leben nicht, unsere Trau-
me Wirklichkeit werden zu lassen? Warum sind die meisten
unserer Neujahrsvorsdatze schon Mitte Januar ,Schnee von
Gestern“? Wir mogen viele Entschliisse in noch so guter und
fester Absicht fassen - da scheint es doch einen Teil in uns zu
geben, der sich gegen die Umsetzung stemmt, der uns blo-
ckiert, austrickst und nach allen Regeln der Kunst sabotiert:
Man nennt ihn im Volksmund den ,,inneren Schweinehund®.

Wer Vorsatze fasst, kennt ihn nur zu gut - er halt uns davon

ab, wichtige Entscheidungen zu treffen, Verdnderungen an-
zugehen oder schlechte Gewohnheiten abzulegen. Seine oft
genialen und lberzeugenden Argumente sind verfiihrerisch,
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da sie sofortige Erleichterung versprechen — allerdings nur vo-
riilbergehend ... denn langfristig macht uns der innere Schwei-
nehund doch immer wieder das Leben schwer.

Von Miinchhausen machte unterhaltsam deutlich, dass
Selbstmotivation und Erfolg weitgehend darauf beruhen, den
inneren Schweinehund zu zahmen und nicht etwa gegen, son-
dern mit ihm als Begleiter die gesteckten Ziele zu erreichen.

Wir bedanken uns ganz herzlich bei unseren Presenting Part-
nern, der Thiiga Energie Singen und der Sparkasse Singen-
Radolfzell sowie bei unseren Hauptsponsoren, der Audi BKK
und der Stadt Singen, bei unseren Sponsoren, das Braun Mo-
belcenter, Nestlé Maggi-Werk Singen, Nycomed GmbH, und
dem Siidkurier Medienhaus GmbH. Die Realisierung dieses
besonderen Abends war nur durch das besondere Engage-
ment dieser Partner moglich. Gerne bedanken wir uns auch
bei k&k Catering und das Team der Stadthalle fiir den rei-
bungslosen Ablauf.
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Demografischer Wandel

Durch den demografischen Wandel zeichnen sich mittel- und
langfristig am Arbeitsmarkt Entwicklungen und Herausforde-
rungen ab, auf die Unternehmer oder Personalverantwortli-
che rechtzeitig Antworten finden miissen.

Dieses aktuelle Thema hatten die Agentur fiir Arbeit Singen
/ Konstanz, IHK Hochrhein-Bodensee, Handwerkskammer
Konstanz, die Stadt Singen und Singen aktiv Standortmar-
keting zum Anlass genommen, unter dem Titel ,,Wirtschafts-
faktor Arbeitskrédfte“ den demografischen Wandel aus wis-
senschaftlicher Sicht zu beleuchten und mit Vertretern aus
der Wirtschaft, dem Bildungsbereich und der Verwaltung zu
diskutieren, welche Moglichkeiten fiir Unternehmen beste-
hen, auch in Zukunft qualifizierte Fach- und Fiihrungskrafte
zu gewinnen und/oder zu halten. Insgesamt 8o Gaste folg-
ten der Einladung in das Alcan Gemeinschaftshaus.

Denregionalen Bezug und die Notwendigkeit auch am Stand-
ort Singen, die in diesem Zusammenhang auftretenden Er-
fordernisse anzugehen, legte Oberbiirgermeister Oliver Eh-
ret zu Beginn dar. Fiir eine Stadt mit 45.000 Einwohnern und
22.000 versicherungspflichtig Beschéftigten ist eine gute
»versorgung® mit Facharbeitskréften ein bedeutender und
nicht vernachladssigbarer Standortfaktor.

Dr. Johann Fuchs vom Institut fiir Arbeitsmarkt und Berufs-
forschung (IAB) der Bundesagentur fiir Arbeit stellte sodann
aktuelle Forschungsergebnisse unter den Titel ,,Demografie
gibt die Richtung vor*.

Auf dem Podium diskutierten: Wilhelm Schreyeck, Vorsitzen-
der der Geschéftsfiihrung der Agentur fiir Arbeit Konstanz;
Manfred Schmidbauer, Geschéftsfiihrender Gesellschafter
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der Elma GmbH & Co. KG und Vizeprasident der IHK Hoch-
rhein-Bodensee; Olaf Facklam, Leiter Human Ressources,
Alcan Singen GmbH; Dr. Jan Glockauer, Geschéftsfiihrer
Aus- und Weiterbildung, IHK Hochrhein-Bodensee; Rainer
Kenzler, Inhaber Malerbetrieb Kenzler und Kreishandwerks-
meister; Karl-Heinz Weber, DGB-Regionssekretar und Vorsit-
zender des Verwaltungsausschusses der Agentur fiir Arbeit
Konstanz sowie Manfred Hensler, Schulleiter der Robert Ger-
wig Schule Singen.

Moderiert wurde die Diskussion von Jorg Braun, Regional-
leiter Stidkurier Medienhaus. Gleichzeitig beteiligte er die
Besucher, die Fragen an die Podiumsteilnehmer stellen
konnten.

Diese Veranstaltung war der Auftakt einer Veranstaltungsrei-
he, die im ndchsten Jahr fortgefiihrt werden soll.

Bildungsstadt Singen

Ein bedeutender Standortfaktor fiir die Stadt Singen ist ihr
breit aufgestelltes Schulangebot aller Schulformen. Sie po-
sitioniert sich damit als Bildungsstadt und will gleichzeitig
ihr Profil in diesem Bereich zunehmend scharfen.

In einer Expertenrunde, besetzt mit der IHK, der Handwerks-
kammer, den Schulen, den Vertretern der Industrie und des
Handwerks, der Agentur fiir Arbeit sowie der Stadt Singen
wurde und wird offensiv diskutiert wie Schule und Wirtschaft
mit ihrem fiir Singen typischen sehr breiten Berufespektrum
noch enger miteinander vernetzt werden kdnnen. Praxisnah
und eine win-win-Situation fiir alle Beteiligten. Wir sehen in
der Fokussierung der Bildungsstadt einen wichtigen Bau-
stein fiir die Nachwuchsférderung und -sicherung.

Uber die von der IHK / HWK gebildeten Bildungspartner-
schaften zwischen Schulen und Unternehmen hinaus soll in
Singen ein groBBer Pool gebildet werden, in dem sich Firmen
einbringen konnen, die Angebote fiir Schiilerlnnen und Leh-
rerlnnen machen kénnen. Diese Angebote sollen dann mit
den Wiinschen und Bediirfnissen der Schulen verkniipft wer-
den. Die Stadt Singen richtet ab Januar 2011 eine hauptamt-
liche Stelle ein, die in Zusammenarbeit mit Singen aktiv die
Koordination des Pools zur Aufgabe hat.

4. Tag des offenen Handwerks

Jugendliche im Berufswahlprozess - Was will ich werden?
Welcher Beruf liegt mir?

Die Orientierung fiir die richtige Ausbildung, das riesige
Informationsangebot, das Finden einer passenden Ausbil-
dungsstelle und die Bewertung der Anforderungen in ver-
schiedenen Berufen stellt die jungen Schiilerinnen und auch
die Eltern vor eine grof3e Herausforderung.

Daher haben die Singener Handwerkerrunde, die Agentur
fur Arbeit und Singen aktiv Standortmarketing bereits zum
vierten Mal zum “Tag des offenen Handwerks” eingeladen.
Angesprochen werden die Schiilerlnnen der 7., 8. und 9.
Klassen der Forder-, Haupt- und Realschulen. Nahezu 500
Berufsinteressierte haben den Tag zur Berufsorientierung
genutzt.

Ziel dieses Tages war es, dass sich die Schiilerlnnen tber
verschiedene Ausbildungsberufe und die jeweiligen Betrie-
be vor Ort informieren kdnnen, um damit auch eine Band-
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breite der Moglichkeiten praxisnah kennen zu lernen. Inte-
ressierte Eltern sowie Lehrerlnnen waren sehr willkommen.

Insgesamt prdsentierten 37 Handwerksbetriebe am Freitag,
15. Oktober in der Zeit zwischen 10 Uhr und 14 Uhr ihre Un-
ternehmen. Die Handwerksbetriebe stellten praxisorientiert
iber 39 bekannte und teilweise unbekannte, aber allesamt
zukunftstrachtige Berufsbilder vor.

Die Schiilerinnen konnten vor Ort in den Betrieben in einem
unkomplizierten und freundlichen Umfeld Kontakte zu den
Geschéftsfiihrern oder Inhabern kniipfen. Hier wurden u.a.
Praxisinformationen, Praktika oder Lehrstellen angeboten.
Die Handwerker und auch ihre bereits eingestellten Auszu-
bildenden standen fiir Fragen gerne zur Verfiigung. Rund-
gdnge durch das Unternehmen und kleine Praxisarbeiten
rundeten an diesem Tag die Einfiihrungen ab.

Bereits zum zweiten Mal prasentierte die Handwerkskam-
mer ihr Handwerkermobil. Interessierte konnten ohne Vor-
anmeldung reinschnuppern. Das Handwerkermobil ist eine
lebendige High-Tech-Werkstatt. Im Fahrzeug werden an-
schaulich die derzeitigen technischen Méglichkeiten und
Anforderungen in den Handwerksberufen gezeigt.

Junge Menschen haben durch diese in der Region einzigar-
tige, breit angelegte Orientierungsoffensive den hohen Stel-
lenwert einer betrieblichen Ausbildung im Handwerk erfah-
ren. Die breite Palette der vorgestellten Berufe zeigt, dass
es neben den allseits bekannten Wunschberufen meist auch
attraktive Alternativen gibt, die es zu entdecken gilt.

> Unternehmen stehenvor (A1), was in ander
h neuen Herausforderungen
> Gute Mi iter werden
ch immer wertvoller

VON MATTHIAS BIEHLER
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Spatenstich Bildungsakademie

Die Handwerkskammer Konstanz investiert 24 Millionen
Euro in den Bau der neuen Bildungsakademie fiir die beruf-
liche Zukunft ihrer rund 11 700 Mitgliedsunternehmen. Der
Spatenstich erfolgte im April diesen Jahres und die Fertig-
stellungist fiir2012 anvisiert. Der Bau der Bildungsakademie
bedeutet eine zusatzliche Aufwertung des Bildungsstandor-
tes Singen. Singen aktiv freut sich auf die aktive Zusammen-
arbeit und arbeitet gemeinsam mit der Handwerkskammer
an deren Einbindung und Vernetzung in Singen. In diesem

1 ¢

Sinne — ,Herzlich willkommen

Verkaufsoffene Sonntage:
Singen Classics & Martini

Erlebnisse bieten, Leistungsfahigkeit prdsentieren, Fre-
quenz steigern — so der Fokus fiir die Ausrichtung der beiden
verkaufsoffenen Sonntage, die in der gesamten Stadt Singen
durchgefiihrt wurden.

Im Frithjahr stand Singen Classics auf dem Programm des
ersten verkaufsoffenen Sonntages des Singener Handels.
Ganz traditionell stand eine breit angelegte Oldtimerpra-
sentation in der City im Mittelpunkt. Uber 60 Autos und Mo-
torrdder von Adler bis Ziindapp, von Baujahr 1928 bis 1970,
eine Vielzahl von Mercedes Fahrzeugen von 1936 bis 1970
und Motorrdder waren in der Innenstadt zu bestaunen. Die
Besitzer der Fahrzeuge standen in der FuBgangerzone als
Ansprechpartner rund um ihr spezielles Fahrzeug zur Verfi-

gung. Organisiert wurde der Oldtimerevent von Willi Korn-
mayer, der mit den Singener Oldtimerfreunden bereits iiber
25 Jahre aktiv ist und gemeinsam mit den Oldtimerfreunden
aus Schaffhausen wahrhaftige Liebhaberstiicke zum ver-
kaufsoffenen Sonntag prasentierte.

Schon Tradition bei der Singen Classics Veranstaltung ist
ebenso die Prasentation der aktuellen Fahrzeugmodelle,
der weit Uiber die Grenzen Singens bekannten Automeile. In
der nordlichen August-Ruf-StraRe standen die schnittigen
Neufahrzeuge fiir das interessierte Publikum bereit.

Moderne Rettungstechnik wurde von der Singener Feuer-
wehr mit aktuellen Fahrzeugen prasentiert.

Erstmalig eng verzahnt haben sich Partner der iG Singen
Siid aus den Bereichen Handwerk und Dienstleistung. Dazu
verwandelte sich die Hadwigstrafie in einen Messeplatz fiir
Handwerks- und Dienstleistungsbetriebe aus dem Singener
Siiden. 15 Partner waren mit ihren Firmenfahrzeugen vor Ort
und zeigten den Besuchern ihre Produkt- und Tatigkeitsviel-
falt.

Einen Blick von oben ermoglichte der Hegau Tower. Er 6ff-
nete anldsslich des verkaufsoffenen Sonntages seine Dach-
terrasse. Zahlreiche Besucher verschafften sich die beste
Ubersicht iiber das groBe Shoppingcenter Singen.

Die Schaffhauser Nachbarn untermalten iiberaus anspre-
chend mit der,,Schluuchmusik®, einem musikalisch fahren-
den Feuerwehrfahrzeug, den verkaufsoffenen Sonntag.

Eine immer wieder besondere und einmalige Atmosphare
schafft der Martinimarkt, der in diesem Jahr bereits in der
zehnten Auflage durchgefiihrt wurde.,,Schauen, Horen, Fiih-
len, Riechen, Schmecken* — alle Sinne wurden auf dem Mar-
tinimarkt angesprochen. Ein ansprechendes, geschmackvol-
les Herbstangebot, das zum beliebten Treffpunkt gewachsen
ist. Seit Beginn des Marktes arbeiten fiinf bewadhrte Partner
zusammen. Die Singener Wochenmarktbeschicker, Eltern
und Kinder der Singener Kindergdrten, Kunsthandwerker
aus der Region sowie der City Ring gemeinsam mit Singen
aktiv. Sie schaffen mit ihren individuellen Angeboten und
Rahmenprogrammen einen unverwechselbaren Markt mit
Wohlfiihlatmosphdre und Aufenthaltsqualitat.

Die Besucher strémten schon vor Beginn auf den Markt und
in die Innenstadt. Auch der am Nachmittag einsetzende Re-
gen tat dem Erfolg des Tages keinen Abbruch. Sowohl in der
Innenstadt als auch im Singener Siiden wurde der verkaufs-
offene Sonntag ausgezeichnet zum Bummeln und Einkaufen
meist mit der ganzen Familie genutzt.

Die Bedeutung der Werbung weit in die Region hinein hat
auch in diesem Jahr wieder Friichte getragen und verdeut-
licht immer wieder die vorhandene hohe Zentralitdt des
Einkaufszentrums Singen. Erstmalig konnten sowohl in der
Innenstadt als auch im Singener Siiden {iber 45 % der Gaste
aus der weiteren Region begriit werden. Dazu zdhlen Be-
sucher aus Walshut-Tiengen, Tuttlingen, Villingen-Schwen-
ningen, Sigmaringen, Friedrichshafen und unsere Schweizer
Nachbarn aus Schaffhausen, Ziirich und dem Thurgau.

August-Ruf-Strasse
Ekkehardstrasse
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Innenstadtentwicklungsprogramm

Erste Umsetzungsergebnisse des gemeinsam mit der Frei-
burger Stadtplanungsbiiro Fahle erarbeiteten Konzeptes
konnten in diesem Jahr im Musterstiick in der oberen Au-
gust-Ruf-StraBe erlebt werden.

Die vielen neuen Sitzgelegenheiten wurden genutzt, die Kin-
der konnten beim Spielen rund um den platschernden Brun-
nen beobachtet werden und die neue Informationsstele bot
Orientierung in der Innenstadt. Der Einstieg ist geschaffen
und wir hoffen, dass die wirtschaftliche Situation bald wei-
tere Schritte zur Modernisierung der Innenstadt zuldsst.

Einen weiteren Schritt hat die HegaustraBBe vollzogen. Auf
Engagement der Einzelhdandler in der Straf’e wurden ver-
kehrsberuhigende Mafnahmen aus Bordmitteln der Stadt
Singen in Form einer tempordren Gestaltung mit groBange-
legten Pflanzkdsten umgesetzt, die bestehen Ligusterhe-
cken wurden durch Neubepflanzung von Bambus ersetzt.
Die Resonanz ist unterschiedlich. Die Gestaltung rund um
das Kaffee schoko.politan wird als eher gelungen, die Ge-
staltung im ostlichen Bereich wird eher als nicht zufrieden-
stellend wahrgenommen. Die gemachten Erfahrungen wer-
den bei nachfolgenden Projekten beriicksichtigt.
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Public Viewing

Erstmalig und einmalig wurde in diesem Jahr in der soge-
nannten Sparkassen-Arena auf dem Rathausplatz ein Pub-
lic Viewing zur Fu3ball Weltmeisterschaft tiber die gesamte
WM-Zeit angeboten. Das 125-jdhrige Jubildum veranlasste
die Sparkasse Singen — Radolfzell fiir die Bevolkerung die-
ses auBerordentliche Fest zu ermdglichen. Als Veranstalter
konnte das k&k Catering der Stadthalle gewonnen werden,
dass sowohl fiir das Rahmenprogramm, die Bewirtung und
die Bewerbung mit den Medienpartnern Wochenblatt und
Radio 7 Verantwortung trug. Die Singener Vereine wurden
in das Gastrokonzept integriert. Die Stadthalle Singen und
Singen aktiv waren aktiv in die Planungen und in die Um-
setzungen mit einbezogen. Eine groe Anstrengung fiir alle
Beteiligten. Ein besonderer Dank an die Sparkasse Singen-
Radolfzell fiir das grofRe finanzielle Engagement und ebenso
Dank an das k&k Catering Team!

Adventszeit in Singen

Tausende von Lichtern erstrahlten ab dem 26. November in
der Singener Innenstadt. Dies war der Beginn der gldanzend
illuminierten Adventszeit in Singen. Bereits 2009 hat Singen
aktiv die liberaus vielfdltigen Aktivitdten zur Adventszeit
gebiindelt und in einem Informationsflyer tibersichtlich pra-
sentiert. Die positive Resonanz auf dieses Angebot hat dazu
motiviert, auch in diesem Jahr mit vielen Singener Partnern
ein umfangreiches Programm zusammenzustellen. Uber
5.000 ,,Adventsflyer* wurden gedruckt und sind durch die
Singener Geschafte und das Biirgerzentrum verteilt worden.

Adventsbeleuchtung und Christbdume

Lichter glitzern in den Bdumen, die vielen Lichterketten
glanzen in den EinkaufstraBen und hiillen Singen in eine
wohlige Vorweihnachtsatmosphdre. Dank der Initiative von
Privaten, des City Rings, der Thiiga Energie Singen und ins-
besondere der Stadt Singen kann die aufwendige Lichtin-
stallation, in diesem Jahr erstmalig mit LED Lampen (96%
Energieersparnis), realisiert werden. Grole Tannenbdume
an Kreuzungspunkten der Stadt und lber 44 weihnachtli-
chen Tannen geschmiickt mit 1000 roten Schleifen unter-
streichen die winterliche Atmosphédre und schmiicken die
Scheffel- und Hegaustraf3e. Und die Singener Sterne erstrah-
len im Stiden der Stadt.

Singen mit Musik

»Singen mit Musik® ist Auftakt der Adventszeit. Zwischen 18
Uhrund 22 Uhr luden 13 Singener Einzelhdndler zum ange-
nehmen musikalischen Advents-Shoppen mit Live-Bands
und zu Begegnungen und Gesprdchen in ihre Geschafte ein.
GroRe Lichtpylone machten auf die engagierten Geschafte
aufmerksam.

Singener Krippenpfad

Der City Ring hat zum zweiten Mal den Singener Krippenpfad
organisiert, der sich durch viele Geschafte der Innenstadt

i’"SINGEN

zieht. Insgesamt 45 Partner beteiligen sich mit iber 100
Krippen an der sympathischen Adventsaktion. Leuchtende
Sterne weisen auf die Krippen in den Schaufenstern hin.

Kulturprogramm in der Stadthalle

Die Singener Stadthalle hatte ein ansprechendes vorweih-
nachtliches Programm zusammengestellt, dass viele Ge-
schmacker und Wiinsche beriicksichtigt.

Kirchen im Advent

Die Kirchen verwdéhnen mit Musik und Advent im Kerzen-
schein. Sie setzen damit bewusst einen Kontrapunkt zum
vorweihnachtlichen Trubel und Treiben.

Wintersonnwendfeier

Bereits zum fiinften Mal gestaltete Britta Giffel diesen be-
sonderen Abend auf dem Heinrich-Weber-Platz. Die Winter-
sonnwendfeier lud zum Innehalten und Begegnungen inmit-
ten des Weihnachtstrubel ein. Kerzen und Wunderkerzen
untermalten diesen ruhigen angenehmen Abend.

Kleiner permanenter Weihnachstmarkt

Ein kleiner, gemiitlicher Weihnachtsmarkt war Treffpunkt vor,
wadhrend und nach dem Einkaufen vor dem Hause Karstadt.
Leckereien und Gliihwein luden zum Verweilen ein.

Weihnachtszauber im Hof

Ein stimmungsvoller Weihnachtsmarkt im Hof von Elise Bu-
chegger zeigte Mitte Dezember Individuelles zur Vorweih-
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nachtszeit. Gemeinsam mit ,Mein Fass“ und ,Weggler’s
Pflanzentrdume® wurde eine individuelle Stimmung mit
vielseitigen Geschenkideen geschaffen. Wir wiinschen uns
auch 2011 den ,Weihnachtszauber“ wieder.

Klingender Wochenmarkt im Advent

Erstmalig erklangen auf dem Singener Wochenmarkt jeden
Samstag in der Zeit zwischen 10 Uhr und 12 Uhr weihnachtli-
che und unterhaltende musikalische Tone. Einmal mehr ins-
pirierten die Wochenmarktbeschicker mit Degustationen fiir
das Weihnachtsmenti.

Waldeck-Schule

Uber 20 kunstvoll arrangierte Weihnachstbdume waren im
Singener Rathaus zu bestaunen. Kreativ gestaltet wurden
die 1,60om hohen Holzweihnachtsbdume von den achten
Klassen der Singener Waldeck-Schule.

Weihnachten in den Ortsteilen

Die Singener Ortsteile boten eine ganze Reihe von Aktivita-
ten zur Adventszeit. Dazu zadhlten u.a. die Gestaltung von
ansprechenden Adventsfenstern, einladenden Weihnachts-
markten und adventlichen Konzerten.
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Singen aktiv: Netzwerk Existenzgriindung

Ein transparentes Angebot, zeitlich konzentriert, an einem
Ort, zu unentgeltlichen Konditionen, so das Konzept fiir die
Impulsnachmittage des Singen aktiv: Netzwerk Existenz-
griindung. Das Netzwerk bietet ein unkompliziertes Bera-
tungsangebot, dass sich durch die Biindelung der Angebote
auszeichnet.

Insgesamt 17 Partner gehdren dem Singener Netzwerk an,
dass von potentiellen Existenzgriindern aus der Region ge-
nutzt werden kann. Die Erstgesprache sind grundsatzlich
kostenlos und die Impulsnachmittage mit wechselnden
Zusatzthemen finden ebenfalls unentgeltlich jeden ersten
Mittwoch im Monat im Singener Griinder- und Technologie-
zentrum SinTec statt.

Feste Partner des Impulsnachmittages sind und waren die
Industrie- und Handelskammer (IHK), die Agentur fiir Arbeit,
das Job Center sowie die Griinderschmiede. IHK Spezialist
fiir Starthilfe, Existenzgriindung und Kredite, Reinhart Konig,
referierte zum Thema ,Einstieg in die Existenzgriindung*
und Sandy Mdser von der Agentur fiir Arbeit stellte ,,Finan-
zielle Leistungen der Agentur fiir Arbeit zur Aufnahme einer
selbstdandigen Tatigkeit”, ,Freiwillige Weiterversicherung
gegen Arbeitslosigkeit” sowie ,,Eingliederungszuschuss bei
Neugriindung* dar. Uber ,,Férdermdglichkeiten fiir Existenz-
griinder” im Rahmen des Einstiegsgeldes (ESG) referierte
Anita Renklewski und Andreas Junker, Arbeitsvermittler Job-
Center Landkreis Konstanz, Standort Singen.

Zusatzlich wurden zu jedem Termin weitere Spezialthemen

angeboten. Dazu zdhlten ,,Betriebswirtschaftliches Denken
von Anfang an“ - Walter Schulz, Handwerkskammer Kon-
stanz; ,Existenzgriindungsfinanzierung fiir Kleinstunter-

nehmer - KFW-StartGeld“ Jens Heinert, Sparkasse Singen-
Radolfzell ; ,Steuerrecht fiir Existenzgriinder” - Andreas
Berg, Finanzamt Singen; ,,Absicherung fiir Selbstédndige —
Rirup-Rente® - Alois Bauer, Volksbank Hegau eG; ,,Soziale
Absicherung — auch ein Thema fiir Existenzgriinder” - Marc
Burzinski, Allianz-Versicherung; ,,Der Einstieg in den Einzel-
handel® - Philipp Glatt, Einzelhandelsverband Siidbaden.

Die Erfahrungen der letzten Jahre haben dazu gefiihrt, dass
in diesem Jahr jeweils abwechselnd zu den Spezialthemen
eine sogenannte ,,Griinderwerkstatt“ angeboten wurde. In
der Griinderwerkstatt hatten potentielle Existenzgriinder
die Moglichkeit Ihre konkreten Fragen zu den Themenberei-
chen Konzeption / Unternehmerpersonlichkeit, Marketing /
Akquisition sowie Betriebswirtschaftliche Zahlen zu stellen
und mit Experten zu diskutieren.

Uber 220 Teilnehmer haben den Impulsnachmittag besucht.
Insgesamt sind in der Geschéftsstelle Singen in 2010 von
der Agentur fiir Arbeit 310 Existenzgriindungen geférdert
worden, ca. 10 % mehr als 2009.

Sentaris

Ein spezieller Existenzgriinder hat im Rahmen von Singen
aktiv im Februar diesen Jahres seinen operativen Start be-
kannt gegeben.

Sentaris sieht den demographischen Wandel als Chance,
in dem es Ruhestandler in Unternehmen vermittelt, um zu
definierten Zeiten und Projekten ihr know how dem Unter-
nehmen zur Verfiigung zu stellen. Unternehmen kénnen so
nach ihren Bediirfnissen wertvolle Erfahrungen fiir konkrete

o |

S 5
- % o

:

-p

M

R
B AN

Themenstellungen nutzen, wozu sie auf dem freien Markt zur
Zeit keine Spezialisten finden. Sentaris bietet damit ein wirt-
schaftliches und gesellschaftliches interessantes Geschafts-
modell an.

Leerstandsmanagement

Die Erhaltung der Immobilie als Wertanlage steht wohl fiir
alle Hauseigentiimer an oberster Stelle. Leerstédnde bedeu-
ten Verlust fiir die Eigentlimer, Wertbeeintrachtigung auch
fur die Nachbarn und negative Beeinflussung der Innen-
stadtatmosphare. Um dies fiir die Zukunft zu sichern, haben
sich Stadt Singen, Haus und Grund Singen e.V. sowie Singen
aktiv zusammengeschlossen und die Hauseigentiimer von
leerstehenden Innenstadtimmobilien angeschrieben.

Das Anliegen war und ist, die qualitativen Vermarktungsvor-
teile fiir die jeweilige Immobilie herauszustellen.

Dazu wurde ein Katalog von Informations- und Beratungs-
leistungen zusammengestellt:

- Vermarktung der Flachen im Gewerbeimmobilienportal -
ein kostenloses Angebot fiir Eigentlimer Singener Immo-
bilien

- Aktuelle Marktdaten zum Handelsstandort Singen

- Gesprdch zur Fortfiihrung der Nutzung der Immobilie

- Beratung liber den eventuellen Zusammenschluss zweier
nebeneinanderliegender Geschaftseinheiten / erforderli-
che Mindestflachengréfien

- Konzepte fiir flexible Mietmodelle

- Beratung und Vermittlung von Nutzungen, Zwischennut-
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zungen sowie Branchen- und Qualitdtspriorisierungen

- Informationen zu Werterhaltungsmainahmen

- Energieforderprogramme fiir Geschéftsleute bzw. fiir
bestehende Gebdude

- Schéatzung der Immobilie

- Kostengiinstige Vermietung eines Anti-Graffiti-Gerdtes

- Kontaktvermittlung zwischen Eigentiimer, Vermieter,
Mietinteressenten, Banken, Maklern, Haus- und Grund
Singen, Einzelhandelsverband, City Ring e.V., Industrie
und Handelskammer Hochrhein-Bodensee etc.
Information und Beratung zu Immobilien in Sanierungs-
gebieten

Die Resonanz auf das Konzept war zufriedenstellend. Einige
Eigentlimer haben sich daraufhin gemeldet und um vertie-
fende Informationen oder ein Gesprach gebeten. Inzwischen
sind 6 Immobilien, die zur Zeit des Anschreibens nicht ver-
mietet waren in der Zwischenzeit wieder vermietet. Es ist
bedauerlich, dass vereinzelt Eigentiimer keinen persénli-
chen Kontakt ermdglichen und damit auch keine Weiterent-
wicklung oder Anderung des Stadtbildes unterstiitzen und
gleichzeitig nichts dagegen unternehmen, so dass sich der
Wert der eigenen Immobilie vermindert.

Gewerbeimmobilienportal -
www.immoportal-bodensee.net

2009 wurde auf der Expo Real der Startschuss fiir das neue
Portal gegeben. Auf diesem Portal werden nur Immobilien-
angebote aus den Teilnehmerkommunen, die die Inserie-
rung unterstiitzen, aufgenommen.

In dem Gewerbeimmobilienportal Bodensee konnen aus-
schlie3lich Immobilienangebote verdffentlicht werden, die
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fuir eine gewerbliche Nutzung geeignet sind, wie Gewerbe-
bauland, Biiro-, Produktions-, Lager- und Ladenfldchen, und
zum Verkauf oder zur Vermietung stehen.

Es konnen sowohl Immobilienangebote von Privat wie auch
von gewerblichen Anbietern aufgenommen werden. Die Ein-
stellung von Angeboten ist kostenlos. Das Angebot wird zur
Zeit von 14 Anbietern (Private und Makler) genutzt, 30 An-
gebote sind ins Netz gestellt worden, wovon 11 in der Zwi-
schenzeit vermittelt sind.

Wer gerne seine Gewerbeimmobilie in das Portal einstellen
will, kann sich direkt unter www.immoportal-bodensee.net
registrieren lassen und danach seine Immobilien einstellen.

Abfallbehandlungsanlage

Gemeinsam mit den Partnern der Singener Industrie sind
sehr detailliert Argumente fiir Einwendungen gegen den An-
trag einer Abfallentsorgungsanlage ausgetauscht worden.
Als Ergebnis haben die Unternehmen entschieden und es
fur besonders zielfiihrend gehalten, aus ihrer jeweiligen
Betriebssicht und Bedeutung fiir ihr eigenes Unternehmen
Einwendungen zu erheben.

Bodenseeland United Innovations

Expo Real Miinchen

Unterder Dachmarke: Bodenseeland — UNITEDINNOVATIONS
und unter dem Motto ,,Gemeinsam sind wir stark“ warben
11 Partner fiir den Standort Bodensee beim achten Gemein-
schaftsauftritt auf Europas bedeutendster Gewerbeimmobi-
lienmesse, der EXPO REAL in Miinchen Anfang Oktober.
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Mit dabei am Gemeinschaftsauftritt waren neben der Stadt
Singen (GVV Stadtische Wohnbaugesellschaft mbH, Stadt
Singen und Singen aktiv), die Stadt Konstanz, die Stadt
Pfullendorf, die Stadt Friedrichshafen, der Kanton Thurgau,
die Wirtschafts-Standort Vorarlberg GmbH, die Bodensee
Standort Marketing GmbH, die Wirtschaftsforderungs- und
Standortmarketinggesellschaft des Bodenseekreis sowie
Georg Reich GmbH & Co. KG.

Das Bodenseeland steht fiir Internationalitdt, hohe Patent-
dichte und permanente Entwicklungsdynamik. Daher verfol-
gen die Partner gemeinsam das Ziel, sich international als
attraktiver und innovativer Wirtschaftsstandort im Bewusst-
sein von Unternehmern, Investoren und Projektentwicklern
noch starker zu verankern.

Zur Vermarktung des Standortes Singen haben die GVV
Stadtische Wohnbaugesellschaft, die Stadt Singen sowie
Singen aktiv ein spezielles Exposé erstellt, dass auch im In-
ternet abrufbar ist und auf Anfrage auch gerne zugesendet
wird.

International Packaging Institute (IPI)

Das IPI ist in diesem Jahr aus dem Geb&dude am Rhein in
Neuhausen ausgezogen und befindet sich nun nahe am Her-
renacker in Schaffhausen und damit nahe den Raumen der
Wirtschaftsforderung des Kantons Schaffhausen. Der Kan-
ton Schaffhausen hat die Forderung des Instituts um weitere
3 Jahre verlangert.

Der Arbeitskreis Verpackungstechnologie und das Projekt
Verpackung hat seine Arbeit abgeschlossen. Ziel des Ar-
beitskreises war insbesondere die Studieninhalte des Mas-

terstudienganges zu erarbeiten. Diese Aufgabe ist erfiillt
und ,,gelinkt* mit dem International Packaging Institute (IPI),
Schaffhausen. Die Bearbeitung des Clusters Verpackungs-
technologie liegt in Zukunft beim IPI. Herr Dr. Springe stellt
in seiner Eigenschaft als Mitglied des Scientific Board des
IPl die Vernetzung mit der Clusterinitiative Bodensee her. Die
Strukturen des IPI sind personell hochkarétig, auch aus dem
Arbeitskreis Verpackung besetzt, so dass die solide Arbeit
des Institutes gewdhrleistet ist. Das laufende Programm ist
konzipiert, es gibt zur Zeit 8 Masterstudierende.

Grundsatzlich hatte der Kreistag des Landkreises vor allem
zur starkeren Einbindung von KMU’s 80.000 Euro fiir die
Clusterinitiative zur Verfligung gestellt. Im November wur-
de gemeinsam mit dem International Packaging Institute,
Schaffhausen u.a. eine Veranstaltung im Nestlé Produkt- und
Technologiezentrum (PTC) durchgefiihrt. Eine Referentin vom
Gottfried-Duttweiler Institut aus der Schweiz informierte zum
Thema ,,Was essen die Konsumenten in Zukunft“. Rund 100
Personen haben die Veranstaltung in Singen wahrgenom-
men. Fiir 2011 unterstiitzt der Kreistag erneut mit 80.000
Euro die Einbindung.

Griindungsmitglied Nanozentrum

Auch auf Initiative von Dr. Gerd Springe hat das Nanotechno-
logie Zentrum Euregio Bodensee (NEB) nun eine juristische
Form erhalten. Es ist ein gemeinniitziger Verein gegriindet
worden. Singen aktiv sowie der Naturwissenschaftliche Be-
reich des Friedrich-Wohler-Gymnasiums sind Griindungs-
mitglieder. Weitere Partner sind die Universitdt Konstanz,
die Konstanzer Hochschule fiir Technik, Wirtschaft und Ge-
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staltung, die Steinbeis-Stiftung Stuttgart, die IHK Hochrhein
Bodensee und IHK Oberschwaben, die Handwerkskammer
Konstanz sowie der Bodenseerat.

Ziel der Griindung ist sowohl der beschleunigte Transfer
von Forschungsergebnissen aus der Nanotechnologie in die
Wirtschaft als auch die Initiierung von Partnerschaften zwi-
schen Forschern und Unternehmen zu speziellen Fragestel-

lungen.
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Ausblick 2011

Weitere Auflage der Unternehmerforen und Qualifizie-
rungen

Und stetig weiter gehen unsere Bemiihungen aktuelle und
interessante Impulse fiir unsere Mitglieder zu geben. Daher
werden wir im Neuen Jahr wieder ein vielseitiges Programm
anbieten. In bewdhrter Weise erhalten Sie dazu personliche
Einladungen. Erste Themen und Termine kdnnen dem beige-
fligten Kalender entnommen werden.

Betriebliche Gesundheitspravention

Ab Ende Médrz wird unser Programm mit drei weiteren The-
menschwerpunkten und interessanten Referenten im ersten
Halbjahr fortgefiihrt. Gemeinsam mit der Audi BKK, Alcan
Singen GmbH und dem Gesundheitsberater Alexander Mer-
ten gehen wir wieder an den Start.

Bildungsstadt Singen

Direkt ab Januar geht es weiter mit der Konkretisierung der
Schédrfung des Profils des Bildungsstandortes Singen. Die
Koordinatorin der Stadt Singen startet mit dem Poolen der
Angebote und Bediirfnisse der Unternehmen und Schulen.
Ziel fiir 2011 ist damit die Intensivierung der Zusammenar-
beit zwischen Schule und Wirtschaft.

Stadtfest wieder in der Innenstadt

Vom 1. bis 3. Juli wird das Singener Stadtfest wieder die City
beleben. Wir freuen uns schon jetzt auf viele teilnehmende
Vereine, die maBgeblich den Charakter des Singener Stadt-
festes pragen. Aufgeschlossen sind wir fiir Ideen rund um
die Festmeile in der Innenstadt.

Demografischer Wandel

,Deutschlands Zukunft liegt im Siiden* so die Uberschrift
Mitte November zu lesen im Wirtschaftsteil unserer Tages-
zeitung. ,,Baden Wiirttemberg und Bayern hdangen den Nor-
den ab“ so die Aussage aus dem Zukunftsatlas 2010 des
Schweizer Forschungsinstitutes Prognos. Doch Vorsicht,
denn nur diejenigen Stadte und Landkreise werden zukiinf-
tig mit dabei sein, die der Demografie-Falle entschliipfen.
Denn die Fachkréfte stehen fiir Innovation und die Innovati-
onen stehen letztendlich auch fiir die Entscheidung in den
Standort weiter zu investieren, um damit wieder die Wett-
bewerbsfahigkeit zu stdrken und zu sichern. Hier sind die
Unternehmen und natiirlich auch die Stadte gefordert. Wir
wollen unser Wissen scharfen und gemeinsam mit unseren
Partnern Veranstaltungen zu diesem Thema fiir unsere Mit-
glieder anbieten.

Auszeit - Ausblick - Austausch

,»Gliicksgefiihle geben Energie, bauen Stress ab und berei-
chern unseren Alltag. Und gliicklich sein kann jeder, auch
wenn er gerade gar keinen Grund dafiir zu haben glaubt -
alles eine Frage des Trainings!“, so Lothar Seiwert, Experte
auf dem Gebiet des Zeitmanagements.

Wenn wir diese Glicksgefiihle nutzen, um eine kleine Aus-
zeit zwischen Weihnachten und Neujahr moglichst ange-
nehm gestalten, dann gelingt uns sicher ein positiver Aus-

blick auf und Einstieg in das Neue Jahr.

In diesem Sinne freuen wir uns auf einen selbstverstandli-
chen, konstruktiven und engagierten Austausch mit lhnen

im Neuen Jahr!
; Claudia Kessler-Franzen

Singen aktiv Standortmarketing e.V.
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