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Endspurt 2013 ... und wir starten 2014 aktiv mit lhnen ge-
meinsam durch! Zahlreiche Vorstellungen und Konzepte
sind schon in der Pipeline, andere miissen noch finalisiert
werden.

Ideen, Visionen, konsequente Umsetzungsfreude und ver-
ldssliche Sparringspartner sind die Basis fiir kleine und gro-
Be Neu- und Weiterentwicklungen.

Ein besonders wertvoller Beleg hierfiir ist das gerade frisch
erdffnete Museum Art & Cars. Tausende Menschen stromten
am Er6ffnungstag nach Singen, um sich selbst ein Bild von
diesem einzigartigen Museum zu machen.

Es ist nur ein Beispiel unserer sehr aktiven Mitglieder. So-
wohl im Singener Einzelhandel als auch in den Handwerks-
und Industrieunternehmen wird permanent an der Zukunft
gefeilt, Produktportfolios werden optimiert, Unternehmen
zukunftsgerecht ausgebaut und modernisiert. Dies gilt
ebenso fiir die freien Berufe, die sich in ihrem jeweiligen Ar-
beitsfeld immer wieder neu positionieren und ihre Starken
ausbauen.

Zeit auch fiir uns auf ein facettenreiches Aktivjahr 2013 zu
blicken, um aus Erfahrungen zu lernen, Starken weiter aus-
zubauen, Themen abzuschlieen und Weiterentwicklungen
voranzutreiben.

Unser Tun ist eng verkniipft mit unseren vielen Mitgliedern
und Partnern, die sich aktiv zu unterschiedlichen Themen-

bereichen einbringen und unser Credo ,,Krédfte biindeln“ ge-
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meinsam mit uns leben. Nach wie vor steht der Austausch zu
aktuellen Themen, anspruchsvollen Aufgaben und partner-
schaftlichen Aktivitdten in unserem Fokus. Der personliche
Austausch ist uns wichtig mit Menschen in den unterschied-
lichsten Funktionen in ihren Firmen, Gremien und Instituti-
onen denen die Fortentwicklung unserer Stadt genauso am
Herzen liegt wie uns.

Singen aktiv - kompakt -
in eigener Sache

Wer sind wir?

Singen aktiv ist ein Standortmarketingverein, der als Dach/
Klammer weiterer bestehender Institutionen, wie z.B. City
Ring, iG Singen Siid, Singener Handwerkerrunde, Arbeitskreis
Industrie, u.a. verstanden wird. Gearbeitet wird nach dem
Subsidiaritatsprinzip. Vom 9-kopfigen Vorstand von Singen
aktiv sind 8 Mitglieder gewahlt und bilden das Spektrum des
Singener Wirtschaftslebens ab. Der Oberbiirgermeister ist
gemaf3 Satzung kraft Amtes stellvertretender Vorstandsvorsit-
zender. Die Stadt Singen stellt die hauptamtliche Geschafts-
flihrerin zur Verfligung.

Die 245 Singen aktiv Mitglieder sind verantwortlich fiir 12 5oo
Arbeitsplatze in der Stadt.




Seite 4

Wofiir stehen wir?

Singen aktiv soll zur Forderung der Entwicklung der Stadt Sin-
gen beitragen. Es sollen Impulse fiir geeignete Rahmenbedin-
gungen fiir die Ausweitung des betrieblichen und wirtschaftli-
chen Nutzens seiner Mitglieder gegeben werden, um dadurch
eine bessere Qualitdt und Kundenorientierung zu entwickeln
fiir die Menschen, die hier leben und arbeiten.

Gemeinsam mit unseren Mitgliedern werden Planungen und
Mafinahmen erarbeitet, die Leben, Wohnen, Arbeiten und
Mobilitdt in der Stadt Singen betreffen.

Unsere Ziele - konkret

Biindelung der Krafte

Erreichtes Niveau erhalten und ausbauen
Starke durch Vernetzung und Kooperation
Impulse fiir die Weiterentwicklung der Stadt

QOO ®

Intensivierung der Zusammenarbeit der Akteure
aus Gewerbe, Handel, Handwerk, Dienstleistung
und Industrie

Was sind die Alleinstellungsmerkmale von Singen
aktiv und was ist anders als in anderen Staddten:

e Alle Branchen sind mit an Bord: Industrie, Handwerk,
Handel, Dienstleistung, freie Berufe, Arzte und Apothe-
ker, Medien, Gastronomie , Logistik, Private

& Vorstand und Geschaftsfiihrung bringen sich personlich
aktiv in die Netzwerke der Partner in Singen und {iber
Singen hinaus ein

&  Ppublic Private Partnership: Der Verein finanziert sich
durch die Mitgliedsbeitrage sowie durch die personelle
Unterstiitzung der Stadt Singen und aus Aktionen. An-
teilig ca. 30 % ,,Public” und 70% ,,Privat”

2] Singen aktiv versteht sich als Partner der im Vorstand
vertretenen Institutionen. Da diese personell in man-
chen Féllen an ihre Grenzen stofen, treibt Singen aktiv
die Projekte vor allem da voran, wo die ehrenamtlichen
Kapazitaten der Partner erschopft oder ibergreifend
sind. (Subsidiaritatsprinzip)

Wie und was arbeiten wir?

Aktivitdten und Initiativen des Vereins sind Aufbau und Pflege
von Netzwerken durch Unternehmerforen, Nachwuchskréfte-
forderung,
Impulsnachmittagen, Betriebliche Gesundheitspravention,
Abendgesellschaften in der Singener Stadthalle, Durchfiih-
rung von Groflveranstaltungen, wie z.B. Stadtfest, offizieller
Etappenort der Deutschlandtour, Koordination der verkaufs-
offenen Sonntage.

Netzwerk Existenzgriindung mit monatlichen

Offentlichkeitsarbeit 9
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Singen aktiv arbeitet im Netzwerk des Landkreises Konstanz,
der Bodensee Standortmarketing Gesellschaft ,,Vierlanderre-
gion Bodensee” sowie in der Clusterinitiative Bodensee.

Was heifdt das fiir die Mitglieder von Singen aktiv?

Nutzen fiir unsere Mitglieder zu schaffen, ist aus dem Dia-
gramm klar erkennbar. Der Mitteleinsatz fiir Aktionen {iber-
trifft um mehr als das Doppelte die Mitgliederbeitrage.

B Primarer Nutzen — Ergebnis ist direkt am Umsatz
ablesbar

& sekundirer Nutzen — Wenn es dem Standort gut
geht, profitieren auch die Unternehmen

B Tertiarer Nutzen - EinzelmaBnahmen tragen zur Weiterent-
wicklung bei (Beispiele: Bessere Vernetzung in der Region
und bei Projekten; Herausstellen der Starken - bessere
Fachkréfte - gutes Ergebnis)

Singen aktiv: Unternehmerforen

»Facebook, Twitter und Co. — das Ende der klassi-
schen Kommunikation und Werbung*

Kaum ein Weg scheint an ,,Facebook, Twitter und Co.“ - Social
Media - vorbei zu gehen. Fragen zu diesem Thema: Bedeutet
Social Media das Ende des ,,klassischen Massenkommunika-
tionszeitalters“? Wird Social Media klassische Werbung ablo-
sen? Haben Unternehmen aller Branchen einen unvermeidba-

ren und gewaltigen Transformationsprozess vor sich?
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Renommierter Experte des Abends war Prof. Dr. Klemens Ski-
bicki, Professor fiir Marketing und Marktforschung an der Co-
logne Business School, Mitbegriinder der Internetberatungs-
agentur Brain Injection, Direktor des Deutschen Instituts fiir
Kommunikation und Recht im Interner (DIKRI).

Einleuchtend, prdagnant und unterhaltsam informierte Skibi-
cki und konnte damit Unternehmer sensibilisieren, sich mit
der Thematik social media fiir den eigenen Betrieb oder das
eigene Unternehmen auseinander zu setzen. Seine Antwor-
ten waren bestechend und haben - so die Riickmeldung eini-
ger unserer Mitglieder - veranlasst zu handeln.

Eingeladen zu diesem Unternehmerforum haben die Spar-
kasse Singen-Radolfzell gemeinsam mit Singen aktiv. Die
Resonanz war sehr gro - insgesamt 290 Gaste konnten in
der Kundenhalle der Sparkasse Singen-Radolfzell begriifit
werden.

»Das Jahressteuergesetz 2013 und Kriterien bei
der Rechtsformwahl“

Das Jahressteuergesetz (JStG) 2013 umfasste zahlreiche An-
derungen aus unterschiedlichen Bereichen, die sich zum Teil
aus ,fachlich notwendigem Gesetzgebungsbedarf* ergeben
haben.

Hierzu gehdrten Anpassungen an Recht und Rechtsprechung
der Europdischen Union sowie MaBnahmen zur Sicherung
des Steueraufkommens. Zum Jahressteuergesetz 2013 wur-
den die Themen: Was kommt? Was kommt nicht? - Erbschafts-
und Schenkungssteuer und Besteuerung von Rentnern the-
matisiert. Bei einem Grofteil der durch die Bundesregierung
steuerlich angestrebten Anderungen, wurde spéter wieder
zuriick gerudert.




Seite 6

Praxisnah informierten Dipl. Kfm. Achim Huonker, Wirtschafts-
prifer und Steuerberater sowie Manfred Kuhn, Steuerberater
und Inhaber der Steuerberater-Kanzlei Manfred Kuhn aus Sin-
gen. 40 Gaste nutzten das Unternehmerforum zur Information
und Austausch.

Seminarkurs Werte

Auf Werte fokussierte Unternehmen sind langfristig erfolgrei-
cher. Sie binden Kunden und Mitarbeiter. Zu Beginn des Jah-
res haben 20 Unternehmer und leitende Angestellte gemein- ﬁ-.

sam mit dem eloquenten Miinchner Jesuit Pater Dr. Benno o
Kuppler SJ, Diplom-Kaufmann und Diplom-Theologe, Werte fiir
Ihre Unternehmen erarbeitet. Zuvor hatte der Referent zur Be-

deutung von Werten ausfiihrlich informiert und sensibilisiert.
Offen geblieben war die Frage, wie werden die formulierten
Werte in der Praxis umgesetzt.

Dazu konnten wir Experten aus der Region gewinnen: Peter
Hutsch, ehemaliger Vorsitzender der Geschéftsfiihrung von Al-
can sowie Heinrich Holl, aktuell Betriebsratsvorsitzender von
Constellium. Gemeinsam mit den Teilnehmern wurde erldu-
tert, wie Werte priorisiert werden, was dies fiir das jeweilige
Unternehmen heit und wie es im jeweiligen Unternehmen
umgesetzt werden kann.

Die beiden Experten spriihten vor konkreten Beispielen und
lieBen die Teilnehmer an ihren personlichen Erfahrungen
partizipieren. Erstaunlich fiir die Teilnehmer war die oberste
Priorisierung des Wertes ,,Wirtschaftlichkeit“, denn ohne Wirt-
schaftlichkeit funktioniert kein Unternehmen. Bedeutend ist
eine geradlinig auf den Markt, die Kunden und die Mitarbeiter

ausgerichtete Unternehmensfiihrung.




OB Kandidaten -
Singen aktiv: Podiumsdiskussion

Drei Kandidaten waren zur Oberbiirgermeisterwahl in Singen
zugelassen. Diesen drei Kandidaten wollten wir die Plattform
geben sich den Mitgliedern des City Rings, den Mitgliedern
des Handelsverbandes Siidbadens Ortsstelle Singen, den
Mitgliedern der iG Singen Siid, den Mitgliedern der Singener
Handwerkerrunde, den Mitgliedern der Dehoga Singen und
den Mitgliedern von Singen aktiv Standortmarketing vorzu-
stellen und Fragen zum Bereich Wirtschaft zu beantworten.

Oliver Ehret und Bernd Hausler haben die Einladung ange-
nommen und die Veranstaltung genutzt um ihre persdnlichen
Starken und Plane darzulegen und sowohl die vorher einge-
reichten als auch die im Rahmen der Veranstaltung gestellten
umfangreichen Fragen zu beantworten.

Uber 120 Géste aus dem Wirtschaftsleben haben den Abend
genutzt, um sich ein vertieftes Bild zu den Kandidaten zu ma-

chen.
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Singen aktiv: Businesstalk
Sehen wir uns im Museum?

Nach der gelungenen Premiere im Siegwarth’schen Garten
2012 haben wirauch 2013 zu einem Businesstalk eingeladen.

Unsere Idee im letzten Jahr: Frisch aus den Sommerferien —
ein Treffen und Wiedersehen in ungezwungener Atmosphare.
Essen, trinken und viel miteinander reden.

In diesem Jahr durften wir zu Gast des kurz vor der endgiil-
tigen Fertigstellung stehenden neuen Kunst- und Oldtimer-
museums MAC Museum Art & Cars in Singen sein. Unsere
Mitglieder, deren Mitarbeiter und Kunden waren eingeladen,
die besondere Atmosphare des neuen, aber noch nicht fertig
gestellten Geb&dudes zu nutzen, um den Feierabend mit an-
geregten Gesprdchen und interessanten Gdsten einzulduten.

Mit spannenden Erlduterungen informierte Architekt Daniel
Binder zur Entstehungsgeschichte des imposanten Gebdu-
des. Kurz und prdagnant stellte er die Philosophie des an-
spruchsvollen Museums vor. Gemeinsam mit den Bauherren
Gabriela Unbehaun-Maier und Hermann Maier bestand an-
schlie’end die Moglichkeit die neuen Raumlichkeiten zu be-
sichtigen. Die gewonnenen Eindriicke des speziellen Gebau-
des gaben anschlieend Anlass zu intensiven Gesprdchen
und Austausch.

Uber 110 Gaste nutzten diese spezielle Atmosphére, um sich
kennen zu lernen, Netzwerke zu pflegen und miteinander zu
reden. Spritzige Getrdnke und kleine Leckereien bereitete
Thomas Albrecht, Gastronom im MAC vor.
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Singen aktiv:
Betriebliche Gesundheitspravention

Der Konigsweg zur Erhaltung der Arbeitskraft heif3t ,,Betrieb-
liche Gesundheitspravention“ und meint damit alle Anstren-
gungen von Unternehmen und Mitarbeitern, Gesundheit und
Wohlbefinden am Arbeitsplatz zu verbessern. Das Spektrum
reicht vom Angebot an Gesundheits- und Sportprogrammen,
tiber die Suchtpravention, der Optimierung der Betriebsstat-
te, bis hin zum ,,Betrieblichen Eingliederungsmanagement®.

Mit einer sinnvollen und gut geplanten Umsetzung konnen
eine hohere Mitarbeiterzufriedenheit, eine Reduktion von
Krankenstdnden, eine hohere Produktivitdt sowie eine gerin-
gere Fluktuationsrate erreicht werden.

Angesprochen wurden Geschéftsfiihrer, Personalleiter, be-
triebsarztliche Vertreter, Verantwortliche fiir Arbeitssicherheit
und Gesundheitsprdvention, Mitarbeitervertretungen sowie
alle Beschaftigten.

Die {iberaus grofe positive Resonanz auf unsere Veranstal-
tungsreihe ,Betriebliche Gesundheitsprdvention® in den
letzten vier Jahren hat Singen aktiv, die Audi BKK, die Praxis
fiir Beratung, Mediation, Coaching und Gesundheitsmanage-
ment amedico und die Constellium Singen GmbH bestarkt,
im ersten Halbjahr 2013 erneut zu drei Gesundheitsthemen
interessante Referenten zu gewinnen.

Alle drei Veranstaltungen waren sehr gut besucht, rund 400
Teilnehmer haben das vielseitige Angebot wahrgenommen.

,Betriebliches Eingliederungsmanagement (BEM)*

Mit der Praventionsvorschrift des § 84 Abs. 2 SGB IX, die am
01.05.2004 in Kraft trat, wurden alle Arbeitgeber zum Einglie-
derungsmanagement verpflichtet. Unabhdngig von der Be-
triebsgroBe ist Eingliederungsmanagement durchzufiihren,
sobald ein Arbeitnehmer langer als sechs Wochen ununter-
brochen oder wiederholt innerhalb eines Jahres arbeitsunfa-
hig erkrankt war.

Durch den sich abzeichnenden Fachkraftebedarf kdnnen es
sich Unternehmen heutzutage noch weniger leisten, auf die
Qualifikation und die Erfahrung von Beschéftigten zu verzich-
ten. Genau hier setzt das betriebliche Eingliederungsmanage-
ment an, indem durch dieses Verfahren angestrebt wird, die
betrieblichen Anforderungen des Arbeitgebers und die ge-
sundheitlichen Moglichkeiten der Beschéftigten noch besser
in Ubereinstimmung zu bringen.

Spezialisten des Abends waren Dr. Thomas Daum, Rechts-
anwalt der Kanzlei Schrade & Partner und Lehrbeauftragter
der Universitdt Witten/Herdecke sowie Alexander Merten,
amedico - Praxis fiir Beratung, Mediation, Coaching und Ge-
sundheitsmanagement, die kompetent und informativ das
Thema beleuchteten.

»Alkoholpravention in Betrieben*
Dr. med. Rolf Trankle, Arztlicher Leiter der Suchtmedizini-

schen Tagesklinik am Klinikum Konstanz, inzwischen Ner-
vendrztliche Gemeinschaftspraxis am Hohentwiel in Singen,

informierte und sensibilisierte zum Thema Alkohol im Betrieb.




Er beantwortete die Fragen: Was verbirgt sich hinter dem Be-
griff ,,Sucht®, woran kann man ,,Sucht“ erkennen, was sind
die Friihwarnsymptome, wie kénnen Suchtpatienten motiviert
werden Hilfe in Anspruch zu nehmen, welche Hilfestellungen
kénnen angeboten werden, wie kann man Sucht vorbeugen?

,Gesundheit ist lachbar“ - Worklife-Balance und
Stref3bewaltigung —

Ein besonderes Highlight ermoglichte die Audi BKK. Durch
personliche Kontakte konnte sie das Weltmeisterzauberduo
JUNGE JUNGE! — der Name steht fiir Gernot & Wolfram Boh-
nenberger, zwei bezaubernde Briider aus Stuttgart, aufge-
wachsen in Béhringen, gewinnen.

Fiir ihre atemberaubende Magie, ausgezeichnete Choreogra-
phie und augenzwinkernden Spielereien im Rampenlicht wur-
de ihnen als erste Zauberkiinstler tiberhaupt von den Super-
stars Siegfried & Roy der “Magic Master of Originality” und der
“Sarmoti-Award” in Las Vegas verliehen.

Dr. med. Gernot Bohnenberger erkldrte aus medizinischer
Sicht, welche vielfaltigen positiven Auswirkungen das Lachen
auf Organe und Gehirn, Emotionen und Gliicksgefiihle, Seele
und Wohlbefinden hat. Neben fachlichem Wissen wurde mit
Magie jede Menge Spafd und Praxis vermittelt.

Dipl.-Ing. Wolfram Bohnenberger baute als Architekt das
“Haus des Lebens”. Fundierte medizinische Erkenntnisse ge-
paart mit vielen praktischen und vor allem lebensnahen und
schnell umsetzbaren Tipps fiir den Alltag lie3en so das gebau-
te Haus auf einem gesicherten Fundament stehen.
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Lachen ist gesund und ansteckend — als Volksweisheit ist es
schon lange bekannt: Lachen ist die beste Medizin!

Vielfach wird derzeit Uber “Work-Life-Balance” geredet und
dabei am liebsten noch auf das “Life” verzichtet. Gernot Boh-
nenberger und Wolfram Bohnenberger sind tiberzeugt, dass
die Mischung anders aussieht und erlduterten, warum ihr
faszinierendes Konzept vor allem die “Life-Work-Balance” im
Blick hat.

Sie bringen uns spielerisch an die Quelle unserer eigenen

Kraft zuriick. Denn nur wer gut im Leben steht und ausgegli-
chen ist, kann auch im Beruf Erfolg haben. Was jeder in sich
selber fiihlt und erlebt, spiegelt sich nach auen wieder — und
entscheidet so maBgeblich tiber den Umgang mit dem Ge-
geniiber und somit schlussendlich tiber den Erfolg. Mit einem
wunderbaren Strau8 an Information, iiberraschender Magie
und Lebensfreude liberzeugten sie das begeisterte Publikum.
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Singen aktiv:
Netzwerk Existenzgriindung
Griindung und Festigung von Unternehmen

Griindliche Vorbereitung ist die Basis fiir einen guten Start
und ein gesundes Wachstum einer Existenzgriindung. Zu den
monatlichen Impulsnachmittagen, die jeden ersten Mittwoch
von 15 bis 17 Uhr angeboten werden, gehdren 15 Partner dem
,»Singen aktiv: Netzwerk Existenzgriindung®” an, das von po-
tentiellen Existenzgriindern und Jungunternehmern aus der
Region kostenlos genutzt werden kann.

Singen aktiv bot gemeinsam mit den Netzwerkpartnern ein
Programm fiir 2013 an. Inhaltlicher Schwerpunkt in diesem
Jahr war das Thema Finanzierung, dass sowohl fiir Griinder in
der Startphase als auch fiir junge Unternehmer zur Festigung
ihres Betriebes von entscheidender Bedeutung ist.

Zwei Faktoren haben die Teilnahme an den Impulsnachmitta-
gen im vergangenen Jahr sinken lassen: Ein starker Arbeits-
markt saugte viele potentielle Griinder in die Sicherheit eines
sozialversicherungspflichtigen Arbeitsverhdltnisses und die
Existenzgriindungsforderung durch die Agentur fiir Arbeit ist
grundsatzlich gedndert worden, indem eine Pflichtleistung zu

einer Ermessensleistung umgewandelt worden ist. Im Fokus
stand dabei die Vermittlung in den Arbeitsmarkt und nicht die
Forderung einer Selbstandigkeit. Fiir 2013 sind die Férderkri-
terien wieder etwas gelockert worden.

Der Riickgang der Existenzgriindungen ist ein Trend in
Deutschland. 2012 wurde ein Riickgang um 5o0.000 auf
300.000 Griindungen verzeichnet. Und auch 2013 erholte
sich dieser Trend nicht.

Bereits seit 8 Jahren werden die Impulsnachmittage gemein-
sam mit der Industrie- und Handelskammer Hochrhein-Bo-
densee (IHK), der Agentur fiir Arbeit Geschaftsstelle Singen,
dem Jobcenter Landkreis Konstanz — Standort Singen sowie
der Griinderschmiede GmbH angeboten, dariiber hinaus
steht ein Netzwerk fiir spezielle Beratung zur Verfiigung. Die
Erfahrung dieser Partner lautet, dass in Zeiten geringerer Be-
teilung an Informationsveranstaltungen die Qualitadt der Teil-
nehmer als auch die Qualitat der tatsachlichen Griindungen
steigt.

Insgesamt haben 75 potenzielle Griinder und Interessierte
das Programm wahrgenommen.

Netzwerk-Partner:

Agentur fiir Arbeit Konstanz

Impulsnachmittag

Existenzgriindung und Festigung von Unternehmen stehen im Fokus des Singen aktiv: Netzwerk Exis-
tenzgriindung. Ein umfangreiches und leicht zu nutzendes Netzwerk berat vor Ort. Die Teilnahme an
den Impulsnachmittagen ist kostenlos.

Geschitsstelle Singen
Sandy Moser und Jirgen Zimbelmann
Enge Stralle 7+ 78224 Singen
Tel.07731 8206-0
singen@arbeitsagenturde
www.arbeitsagentur.de

Jeden ersten Mittwoch im Monat

15:00 bis 17:00 Uhr DEHOGA Baden-Wiirttemberg
Im SinTec - Singener i it fiir Exi im Rah- Kreisstelle Konstanz
rum, Maggistrae 7, 78224 Singen instic i ingli Heinz-Oskar Stark

derung von Selbststandigen
Referenten: Heike K, André Schmal
Arbeitsvermittler Job-Center Landkreis Konstanz,
Standort Singen

Best Western Hotel Lamm
Alemannenstralie 42 - 78224 Singen
. Tel.07731 4020

15:00 Uhr bis 16:15 Uhr info@HotelLamm.com
Einstieg in die Existenzgriindung und Sicherung der

Selbststandigkeit Spezialthema ,Griinderwerkstatt”

Griinderschmiede GmbH Job-Center Landkreis Konstanz Siidwest Bank - Filiale Singen

Heinz Peter Frech
Ekkehardstraie 12/ 2+ 78224 Singen
Tel.07731 996-910

heinz-peterfrech@suedwestbank de

Annegert Bite-Sewing
Maggistrae 7 - 78224 Singen
Tel.07731 1824-22 - Fax 07731 1824-27
asewing@gruenderschmiede.com
www.gruenderschmiede.com

Standort Singen (Rathaus)
Heike Kol & André Schmal
Hohgarten 2 - 78224 Singen
Tel.077317974-210/244

heike koell@jobcenter-ge.de
andre.schmal@jobcenter-ge.de

GV Singen aktiv ing e.V. eG

Stédtische Wohnbaugesellschaft mbH
Roland Grundler und Domenik Rottinger
Maggistrae 5 - 78224 Singen

Tel.07731 148160-62 - Fax 07731 148160-65
grundler@gwv-singen.de
rottinger@gw-singen.de

wwwgvv-singen de

Baar Hegau

Peter Edbauer
Giiterstrae 37 - 78224 Singen
Tel.077318803-150 - Fax 07731 8803-880
peteredbauer@voba-sbh.de
www.voba-sbh.de

Claudia Kessler-Franzen
Erzbergerstrae 8b - 78224 Singen
Tel.07731 85-740 - Fax 07731 85-882-743
singen-aktiv@singen.de

www.singen de/singen-aktiv

ig - IHK, Leiter tarthil-

fe, Existenzgriindung und Kredite eV.

jiche Zahl

Hauptgeschiftsstelle Freiburg
Phillipp Glatt

Eisenbahnstrae 68-70 - 79098 Freiburg
Tel.0761 36876-0 - Fax 0761 36876-55
glatt@hv-suedbaden.de
www.suedbaden einzelhandel.de

personlichkeit

Finanzielle Leistungen der Agentur fiir Arbeit zur

Aufnahme einer selbststandigen Tatigkeit, Freiwilli-  Fragen und diskutieren ihre Konzepte

Referent: Sandy Moser
Arbeitsvermittler, Agentur fur Arbeit,
Gescheftsstell Singen

Reinhart Konig ~ IHK, Fachbereich Starthilfe, Existenzgrin-
dung und Kredite: Annegert Bate-Sewing
Griinderschmiede GmbH Gescheftsfuhrerin

Finanzamt Singen
Existenzgriinderberatung

Konrad Straub

Alpenstra3e 9 + 78224 Singen
Tel.07731823-210 « Fax: 07731 823-650
konrad.straub@fa-singen.bwl.de

Singen aktiv:
Netzwerk Existenzgriindung

Beratertage

Spezialthemen 16:15 Uhr bis 17:00 Uhr

M, 04.September 2013

Mi,03.Juli 2013
Die Grindungsoffensive BadenWarrtembarg’

Mi,07. August 2013 i, 05. Fel

forKisinstmtemehmer

Konstanz Stadt Singen

Wirtschaftsforderung

Oliver Rahn

Hohgarten 2 - 78224 Singen
Tel.07731 85-105  Fax 07731 85-103
wirtschaftsfoerderung@singen de
www.singen de

Wirtschaftsjunioren Konstanz-Hegau e.V.

Walter Schulz
Webersteig 3 + 78462 Konstanz
Tel.07531 205-370
walter.schulz@hwk-konstanz.de
wwwhwk-konstanzde

/o Industrie- und Handelskammer
Hochrhein-Bodensee
Schiitzenstrae 8

D-78462 Konstanz

Tel.+49 (0)7531 28600
info@wj-konstanz-hegau.de
wwwwj-konstanz-hegau.de

Industrie- und Handelskammer
Hochrhein-Bodensee

Reinhart Konig

Schiitzenstrafle 8 - 78462 Konstanz
Tel.07531 2860-135  Fax 07531 2860-41-135
koenig@konstanz.ihk de

www konstanzihk.de

Sparkasse Singen-Radolfzell
Daniel Klein und Dirk Decker
Erzbergerstrae 2a - 78224 Singen
Tel.07731 8211550+ Fax 07731 821-2551
daniel Klein@sparkasse-singen-radolfzell.de
dirk decker@sparkasse-singen-radolfzell.de
www.sparkasse-singen-radolfzell de

SINGEN &
aktiv

wwiwsingen.de/singen-aktiv

L
Impulsnachmittage 2013
Existenzgriindung &
Festigung von Unternehmen e
B ] . - —_—




»1ag des offenen Handwerks*

Was will ich werden? Welche Talente habe ich? Welcher Beruf
passt zu mir? Die Orientierung und das Finden einer passenden
Ausbildungsstelle stellt die jungen Schiilerinnen, Schiiler und
auch die Eltern immer wieder vor grof3e Herausforderungen.
Bereits zum sechsten Mal veranstaltete die Singener Hand-
werkerrunde gemeinsam mit Singen aktiv, der Agentur fiir
Arbeit und dem Geschaftsfiihrer der Singener Schulen einen
»1ag des offenen Handwerks* fiir Schiilerinnen und Schiiler
der 8. und 9. Klassen der Singener Forder-, Haupt-, Werkreal-
und Realschulen. Ziel der Partner ist es einen sehr praxisbezo-
genen Einblick in die Betriebe zu ermoglichen.

Ca.5oo Schiilerhaben den Tag zur Berufsorientierung genutzt.
Die Handwerksbetriebe stellten praxisorientiert 36 bekannte
und teilweise weniger bekannte, aber allesamt zukunftstrach-
tige Berufsbilder vor. Novum in diesem Jahr war der gemein-
same Start in der Bildungsakademie der Handwerkskammer
Konstanz. Schiilerinnen und Schiiler wurden durch zwei an-
sprechende Videoclips einmal mehr neugierig auf den Beruf
des Handwerks gemacht.

Klimaschutzstadt Singen
Akteursbeteiligung — Wirtschaft
Fiir die Stadt Singen wurde bis zum Sommer 2013 ein Klima-
schutzkonzept durch die Firma K.GREENTECH GmbH erstellt.
Das Ziel dieses Projektes ist es, fiir die Stadt Singen Moglich-
keiten einer effizienten Energieversorgung durch Erneuerbare
Energien zu ermitteln.

Beabsichtigt ist, mit einem integrierten Klimaschutzkonzept
die Gesamtstadt einen bedeutenden Schritt weiterzu bringen
in dem Bestreben nicht nur den Anteil an regenerativen Ener-
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gien maf3geblich zu erhdhen sondern auch energieeffizienter
zu werden.

Im Rahmen eines Singen aktiv Unternehmerforums wurde die
Singener Wirtschaft eingeladen. Eine umfassende Akteursbe-
teiligung ist von zentraler Bedeutung, um sowohl Ihre bereits
bestehenden Ideen und Planungen als auch Ihre Wiinsche in
das Konzept einflie3en lassen zu kdnnen.

Diskutiert wurde mit den Teilnehmern zu Status quo, Anforde-
rungen und Bediirfnissen zu den Themen: Abwarmenutzung/
intelligente Warmenetze, Elektromobilitdt (z.B. fiir den Fahr-
zeugpool) fiir Mitarbeiter, Photovoltaikanlagen auf Gewerbe-
dachflachen mit Eigenstromnutzung, Energie- und CO2-Bilanz
flir Unternehmen zur Kostenreduktion.

Workshop ,,Photovoltaik auf Gewerbedachern*

Resultierend aus der ,Akteursbeteiligung” wurde vertiefend
ein Workshop ,,Photovoltaik auf Gewerbeddachermn* angebo-
ten.

Die Stadt Singen liegt in einer Region mit besten Vorausset-
zungen fiir einen wirtschaftlichen Betrieb von Photovoltaik-
anlagen. Das fiir die Stadt erstellte Solarpotenzialkataster
(www.singen.de) gibt eine erste Auskunft tiber die Eignung
von Ddchern fiir die Stromerzeugung mit Photovoltaikanla-
gen. Nun geht es darum, dieses Potenzial auch sinnvoll zu
nutzen.

Dazu haben Experten der Firma solarcomplex AG sowie die
Firma K.GREENTECH GmbH die aktuellen Gesetzgebungen,
Einspeisevergiitungen und die Wirtschaftlichkeit von Anlagen
mit Solarstrom im Eigenverbrauch dargestellt und erklart.

Erldutert wurden u.a. die Themen, inwieweit sich Photovoltaik
auf Dachernvon Unternehmen rechnen und ob derSolarstrom
im Unternehmen selbst genutzt werden kann.




Im Fokus: Der etablierte Wirtschaftsstandort Singen mit sei-
nen leistungsstarken, innovativen und aktiven Betrieben.

Bereits zum vierten Mal haben wir gemeinsam mit dem S
kurier Medienhaus und der Wirtschaftsjournalistin Heike

Strate die Sommerserie ,,Made in Singen“ durchgefiihrt.

Wir haben die Firmen vor Ort besucht und uns einen umfas-
senden Eindruck verschaffen kdnnen. Ziel ist es, einer brei-
ten Leserschaft das komplexe Tun unserer dynamischen,
wirtschaftsstarken Unternehmen verstandlich vorzustellen.

Schauen Sie mit uns hinter die Kulissen:

Innovation aus dem Hegau

Made in Singen: Aus der
einstigen Arbeiterstadt ist ein
attraktiver Wirtschaftsstand-
ort geworden. Im vierten Jahr
stellt der SUDKURIER Singe-
ner Unternehmen und ihre
Innovationen vor

VON HEIKE STRATE

Singen -, Wirkénnen stolz auf die Leis-
tungskraft von Singen sein“, so Gerd
Springe, Vorsitzender von Singen aktiv

i der Tat-

sem Jahr wieder mal genauer wissen.
Was sind das fiir Unternehmen, die of-
fenbaretwasbesserkonnenals die Kon-
kurrenz, und welche ihrer Ideen und
Dienstleistungen sind oftmals sogar in-
ternational gefragt?

Um dies herauszufinden, haben sich
in den letzten Wochen die SUDKU-
RIER-Mitarbeiterinnen Heike Strate
und Sabine Tesche zusammen mit dem
Singen-aktiv-Team von erfolgreichen
Unternehmern erklaren und demons-
trieren lassen, was genau made in Sin-
genist.

Technik und Dienstleistung
Im Rahmen dieser aufwindigen, aber

sache, dass es hier 514 sozialversiche-
rungspflichtige Beschiftigte pro 1000
Einwohner gibt. Zum Vergleich: Der ba-
den-wiirttembergische Durchschnitt
liegt bei 383 Sozialversicherungsbe-
schiftigen pro 1000 Einwohner.
Triebfeder dieser giinstigen Situation

beitgab esviel
zulernen: So stattet zum Beispiel die ge-
samte Hapag-Lloyd-Kreuzfahrtschiff-
Flotte ihre Reiseleiter fiir Sightseeing-
Touren mit Kommunikations-geriten
des Singener Unternchmens Meder
CommTech aus. Die pvs mefa Reiss wie-
derum sorgt deutschlandweit dafiir,
da: i

sind vor allem i

entlas-

sche Fortschritte, individuelle Kunden-
l6sungen, leichte Handhabung von
Produkten und Service-Bereitschaft.
»Singen ist ein hoch attraktiver Wirt-
schaftsstandort, der trotz Unsicherhei-
ten in der Euro-Zone unvermindert so-
wohl um qualifizierte Ingenieure und
Fachkrifte wirbt, als auch um motivier-
te Berufseinsteiger und Jungunterneh-
mer*, erklért Claudia Kessler-Franzen,
Geschiiftsfiihrerin von Singen aktiv.
»Die einstige Arbeiterstadt Singen hat
in den letzten 15 Jahren einen deutli-
chen Strukturwandel erfolgreich ge-
meistert. Hoch produktive Unterneh-

tet werden und sich dadurch besser auf
ihre Patienten konzentrieren konnen.
Und rund 90 Prozent aller Landwirte der
Region kaufen jahrlich rund 25 000 Ton-
nen ausgezeichneten Diinger beim
Kompostwerk in Singen, wahrend rund
ein Drittel aller der Handwerkskammer
Konstanz angeschlossenen Betriebe ei-
ne praxisorientierte Ausbildung in den
erstklassig ausgestatteten Werkstitten
und Theorierdumen der erst im letzten
Jahr erbffneten Bildungsakademie ge-
nieBen diirfen.

Dies sind natiirlich nur einige der
Vorzeige-Unternehmen, die einmal

men und eine immer weiter
de Zahl von qualifizierten Arbeitsplit-
zen sind das Ergebnis. Parallel dazu
wurde der Bildungsstandort Singen
stark ausgebaut*.

Angesichts dieser guten Nachrichten
wollte es der SUDKURIER auch in die-

mehr was L ma-
de in Singen nicht nur fiir die Region,
sondern oftmals auch weit dariiber hi-
naus bedeutet.

Alle Folgen der Serie im Internet:
www.suedkurier.de/made-in-singen

Gerd Springe und Claudia Kessler-Franzen von
il itarbeiterin und i

Singen aktiv Standortmarketing, Heike Strate,

fiir Text (von links), sowie Sabine Tesche, Fotos,
i 1

Singener

(rechts auBen) haben nun im vierten Jahr

und Einricht

gen besucht, um herauszufinden, was hier made in Singen ist: Bei Orbitalum Tools konnte man
sich genau die orbitale Trenntechnik erklaren lassen. Andreas Lier und Markus Tamm (4. und 5.

von links) zeigen eines der

Die Serie

Bereits in den Sommerwochen der Jahre
2010, 2011 und 2012 waren der SUDKU-
RIER und Singen aktiv Standortmarketing
unterwegs, um interessante und erfolg-
reiche Unternehmen vorzustellen, die in
der Stadt unter dem Hohentwiel ansassig
sind. Die Resonanz der Vorjahre war so
positiv, dass die Serie nun auch im vierten
Sommer luft. Die leicht verstandlichen
Berichte sollen vor allem zeigen, wo der
Leser mit der Leistungskraft des por-

der Welt.

traitieren Unternehmens in seinem Alltag
in Beriihrung kommt, ohne wirklich davon
zu wissen. Erganzend zu jedem Beitrag
gibt es einen ,Steckbrief, dem man
entnehmen kann, ob der Betrieb ausbildet,
wie viele Mitarbeiter dort beschaftigt sind,
ob er Auszeichnungen fiir besondere
Leistungen erhalten hat und was es iiber
die Geschichte des Unternehmens zu
wissen gibt. Wir wiinschen allen Lesern
auch in diesem Jahr mit ,made in Singen*
viel Vergniigen, noch mehr interessante
Information und vor allem: Schone Som-
merferien.

Made in Singen




Made in Singen

Pionier im Wachstumsmarkt

Made in Singen (1): Die pvs
mefa Reiss GmbH unterstiitzt
mit Factoring Arzte und Pfle-
geeinrichtungen in der Ver-
waltung. Sie war eine der
ersten auf einem Markt, der
boomt

VON HEIKE STRATE

Singen - ,Als wir 1985 mit der Ge-
schiftsidee des Factorings fiir Zahn-
arzte starteten, wurden wir noch als
echte Exoten beldchelt. Das hatsich in-
zwischen griindlich gedndert”, so Man-
fred Reiss, Geschiftsfiihrer der pvs me-
faReiss GmbH in Singen. Das Factoring
im Gesundhei ist ir i 1
ein Wachstumsmarkt, in welchem sich
neuerdings sogar groe Konzerne wie
Bertelsmann engagieren. Doch was bit-
teist eigentlich Factoring?

Genau genommen zahlt das deutsch-
landweit tdtige Familienunternehmen
pvs mefa Reiss ihren kooperierenden
Zahnirzten, Arzten, Kliniken, Thera-
peuten und Pflegedienstleistern deren
privatirztliche Leistungen, sobald sie
erbrachtsind. Gleichzeitigberechnetes
eben diese Leistungen an die Patienten
weiter. Das kommt fiir diese jedoch
nicht {iberraschend, da sie vorab vom
Arzt oder Pflegedienstleister iiber die
Vorgehensweise informiert wurden
und dem ausdriicklich zugestimmt ha-
ben. Vorteil fiir die Praxen und Pflege-
dienstleister: Die erbrachten Leis-
tungen werden zuverldssig und zeitnah
honoriert, was die Zahlungsfliisse und
damit die Finanzierung einer Praxis
oder Pflegeeinrichtungsicherstellt. Da-
fiir stellt die pvs mefa Reiss ein Honorar
in Rechnung. Der Vorteil fiir die Patien-
ten wiederum ist, dass ihnen daraus
nicht nur keine Mehrkosten entstehen,
vielmehr bietet ihnen das Unterneh-
men die Moglichkeit, eine Behandlung

Unternehmen und Serie

» Das Unternehmen: Die pvs mefa
Reiss GmbH wurde 1985 gegriindet. Sie ist
ein Familienunternehmen mit insgesamt
52 festen Mitarbeitern und hat Nieder-
lassungen in KéIn und Minden. Der iiber-
wiegende Teil der Unternehmensklientel
sind Zahnérzte. Dartber hinaus betreut
das Unternehmen auch Arzte, Therapeu-
ten, Kliniken sowie Pflegeeinrichtungen.

, Wir kooperieren mit
) Daisy, dem fiihrenden
. *‘ zentralen Abrechnungs-
h system fiir zahnmedizi-
nische Leistungen. Da ich

neben meiner Arbeit For

Das Unternehmen verzeichnet derzeit ein
jéhrliches Umsatz-Wachstum von rund 10
bis 12 Prozent. Entsprechend werden
kontinuierlich zahnmedizinische Ver-

i und
Fachangestellte gesucht. Infos im Internet
unter: www.pvs-mefa.de
» Die Serie: In der Serie ,Made in
Singen* stellt der SUDKURIER Singener
Unternehmen und ihre Innovationen vor.
Die Serie soll verstandlich zeigen, was
Betriebe leisten.

griindung 1985 mit an

Bord. Im Laufe der Jahre

konnte ich immer wieder
W feststellen, wie wichtig

unsere Di vorallem

8
auf diesem Gebiet leite, sind wir stets
aufdem neuesten Stand . “

Alexandra Pedersen, Teamleiterin Dental-
abrechnung

oder Betreuung mittels Ratenzahlung
zu finanzieren.

Der Singener Urologe Franz Hirschle
ist einer der Arzte, die ihre privatérztli-
chen Leistungen iiber die pvs mefa
Reiss abrechnen. ,Unsere Praxis hat
durch unsere Zusammenarbeit den
Verwaltungsaufwand, der durch die
Rechnungsstellung und Verwaltung
meiner privatirztlichen Leistungen
anfillt, erheblich reduziert*, berichtet
Hirschle. Das kommt auch seinen Pa-
tienten zugute, fiir die er nun mehr
Zeithat. ,Gerade jetzt, wo uns der de-
mografische Wandel immer mehr Pa-
tienten beschert, zahlen sich solche
Dienstleistungen fiir alle Beteiligten
aus.”

Doch vor allem ihre jahrzehntelange
Erfahrung macht die pvs mefa Reiss zu
einem Spezialisten fiir ,gesundes
Factoring made in Singen“. Mit ihrem

fiir junge Praxen sind, die sich keine
verwaltungstechnischen Wasser-
kopfe leisten kinnen und wollen.“

Hans-Dieter Faller, Prokurist

gewachsenen Know-how hat das Un-
ternehmen beispielsweise eine eigene
zuverldssige und sichere Online-Soft-
ware entwickelt, mit der die Vertrags-
drzte und Pflegedienstleister problem-
los sensible, rechnungsrelevante Daten
aus ganz Deutschland zur Verrech-
nungsstelle nach Singen iibermitteln
konnen. Und letztendlich qualifiziert
sich die pvs mefa Reiss durch detaillier-
te Sachkenntnis der Gebiihrenordnun-
gen im Gesundheitswesen als zuverlés-
siger Partner. ,Dadurch erstellen wir
nicht nur korrekte Abrechnungen, wir
konnen auch die Patienten bei der Gel-
tendmachung ihrer Forderungen ge-
geniiber den erstattenden Krankenkas-
sen ganz erheblich unterstiitzen*, freut
sich der Factoring-Pionier aus Singen.

Alle Beitrage zur Serie unter:
www.suedkurier.de/made-in-singen
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Der Singener Urologe
Franz Hirschle (links)
{iberlasst einen Teil
seiner Verwaltungs-
arbeit den Spezialis-
ten der pvs mefa Reiss
und freut sich iiber
mehr Zeit fir seine
Patienten. Hier driickt
erden beiden pvs-
Geschaftsfiihrern
Michael Reiss (Mitte)
und Manfred Reiss
(rechts) natdirlich nur
symbolisch seine
Akten in die Hand.

BILDER: TESCHE

So bleibt das Rohr sauber

Made in Singen (3): Die
Orbitalum Tools GmbH ist
weltweit fiihrend in orbitaler
Trenn- und SchweiBtechnik

VON HEIKE STRATE

Singen - Peter wiinscht sich ein frie-
sisch-herbes  Feierabendbier, Maria
liebt Dosen-Ravioli, die auf dem Cam-
ping-Kocher ganz sicher gelingen und
Max setzt groe Hoffnung in die Wir-
kung der Insektenstich-Salbe. Doch so
unterschiedlich die Erwartungen der
dreiauch sind, so vertrauen sie doch al-
le gleichermalien darauf, dass sowohl
die Nahrungsmittelindustrie als auch
Chemie- und Pharmazie-Unterneh-
men in erstklassige Produktionsanla-
gen investieren, die hygienisch ein-
wandfreie Produkte hervorbringen.
,Solche Produktionsanlagen werden
weltweit von Anlagenbau-Unterneh-
men installiert, die auf unsere orbitalen
Trenn- und Schweifmaschinen ver-
trauen®, erklirt Markus Tamm, Ge-
schiftsfiihrer und Vice President der
Orbitalum Tools GmbH in Singen. Doch
wassind ,orbitale Trenn- und Schweil-
maschinen®, wie funktionieren sie und
was haben Peter, Maria und Maxdavon?
Ganzeinfach: Beiderindustriellen Her-
stellung von Nahrungsmitteln, phar-
mazeutischen oder chemischen Pro-
dukten strémen Gase oder Fliissigkei-
ten durch Rohrleitungen. Diese miis-
senkeimfrei gereinigt werden. Entspre-
chend diirfen sich keinesfalls Ablage-
rungen und damit Brutstitten fiir Kei-
me jeglicher Art an SchweiRnéhten auf
den Rohrinnenseiten festsetzen.
»Derartig wartungsfreundliche
SchweiBnéhte in Rohren setzt zundchst
deren perfekte Trennung voraus®, er-
klért Andreas Lier, Leiter der Orbitalum
Tools. Und das funktioniertmitden ,or-
bitalen Trenn- und Schweimaschinen

T Tool Works Inc. (ITW). Im Jahr 1990 wurde
Orbitalum Tools Kompakt & oromec G n user esgin
und hat sich sehr schnell zu einem der
Marktfihrer fiir OrbitalschweiRsysteme
entwickelt. ITW hat 2008 die Anteile erwor-
ben. 2009 wurden die beiden Firmen zu
der neuen Orbitalum Tools GmbH in Singen

> Geschichte: Die Orbitalum Tools GmbH,
ehemals Georg Fischer Rohrverbindungs-
technik GmbH, war seit ihrer Griindung im
Jahr 1996 bis 2005 eine eigenstandige
GmbH der izeri i i

Orbitale SchweiR-
technik mit Durchblick:
Was hier wie ein
spannender Bilder-
rahmen aussieht istin
Wirklichkeit ein offener
OrbitalschweiBkopf
aus dem Hause Orbita-
lum Tools in Singen. Im
Hintergrund lassen
sich Andreas Lier
(links) und Markus
Tamm (Mitte) vom Dirk
Niederhausen zeigen,
wie der internationalen
Kundschaft die Vorteile
der orbitalen Schweif-
technik am Demo-
Modell vorgefiihrt wird.
BILD: SABINE TESCHE

maschinen, OrbitalschweiBstromquellen,
- o i i §

Georg Fischer AG. Seit dem 1. Januar 2006
gehort das Unternehmen zu dem US-

> Produkte: Das Unternehmen entwickelt
und montiert Schneidetechnik nach dem

sowie
kopfe sowie Zubehr fiir OrbitalschweiR-
technik. Die Produkte kommen in tiber 62
Landern zum Einsatz.

> Jahresumsatz: rund 25 Millionen Euro.
> Mitarbeiter: In Singen ca. 90

> Weitere Infos unter www.orbitalum.de

Die Serie im Internet:
fer.de/mad

Illinois O WWW. 8¢
»Ein rechtwinkliger, § »Wir bieten dem indus- »Die Handhabung unse-
| deformations- und grat- triellen Anlagenbauer als rer Systeme und Maschi-
| [freier Trennschnitt oder einziges Unternehmen nen ist ergonomisch auf
1 eine reproduzierbare weltweit eine Komplett- den Rohrleitungsbauer
= Fase an Rohrenden ist die losung.” ausgerichtet. Das er-

made in Singen* fol alen: Um
ein Edelstahlrohr auf die gewiinschte
Linge zu bringen, wird es im ersten
Schritt fixiert und von einem sich um
das Rohr rotierenden Sé an der

Gr  fiir einen auto-
matisierten SchweifSprozess.“

Markus Tamm, 43, Geschéftsfiihrer

Andreas Lier, 46, Leiter der Orbitalum Tools
GmbH

mdglicht eine schnelle Einarbeitung
und effiziente Ausfiihrung.“

Dirk Niederhausen, Anwendungstechniker

gewiinschten  Schnittstelle  durch-
trennt. ,Diese sogenannte Orbital-
trenntechnik garantiert eine glatte,
rechtwinklige Schnittfliche sowie ei-
nenkalten Trennprozess ohne Uberhit-
zung des Rohrmaterials*, so Lier. Die

dafiir erforderlichen Sigen von Orbita-
lum Tools trennen Rohre mit einem
Durchmesser von maximal 508 mm
und einer Wanddicke von bis zu 15 mm.
Die prizise Rohrbearbeitung ist not-

wendig, um anschlieRend die Rohr-
enden mit Orbitalschweifmaschinen
wieder passgenau zu verbinden.
»Samtliche dieser Werkzeuge werden
hier bei uns in Singen konzipiert und

montiert“, sodiehochmotivierten Orbi-
talum-Tool-Spezialisten, die sicherstel-
len, dass sich Peter, Maria und Max auf
gutes Bier, praktische Dosen-Ravioli
und heilende Salben verlassen kénnen.
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Klaus Gabele (links, Vertri

Made in Singen

Ein Zentrum des Fachwissens

Made in Singen (4): Die
Bildungsakademie in Singen
garantiert praxisnahe Aus-
und Weiterbildung innerhalb
der gewerblich-technischen
Wirtschaft und weit iber den
Landkreis hinaus

VON HEIKE STRATE

Singen — Man lernt nie aus. Und ganz
ehrlich: Fiir Schiiler der Singener Bil-
dungsakademie ist das eine gute Nach-
richt, denn das 5000 Quadratmeter gro-
Be Gebaude der Handwerkskammer
Konstanz ist gerade mal ein Jahr alt und
glanzt durch seine hochmoderne Ar-
chitektur genauso wie durch innere
Werte. In 14 erstklassig ausgestatteten
Werkstitten und fiinf Theorierdumen
machen acht Lehrmeister und mehr als
100 Dozenten Lust auf Aus- und Weiter-
bildung. Etwa ein Drittel aller Azubis
der rund 12 500 von der Handwerks-
kammer Konstanz vertretenen Ausbil-
dungsbetriebe in den Landkreisen Kon-
stanz, Rottweil, Schwarzwald-Baar,

Tuttlingen und Waldshut werden hier erstattet. Fiir Daniel beginnt in dieser

geschult.
Einer derSchiilerist Daniel. EristAus-

Zeit der Unterricht um acht Uhr. Auf
dem heutigen Stundenplan steht die

zubildender fiir Sanitdr-, Heizung- und ,Inbetriebnahme einer Wirmeerzeu-
Klimatechnik im dritten Lehrjahr. Zwei gungsanlage”. Wihrend der ersten drei
bis drei Wochen pro Lehrjahr investiert ~ Schulstunden bei Lehrmeister Max
er in Bildung made in Singen. Daeraus  Rothfelder wird Theorie unterrichtet.
Furtwangen anreisen muss, hatihn die Danach gehtes an die praktische Arbeit.
Bildungsakademie wihrend dieser Zeit Zwolf Kesselanlagen, an denen jeweils

in der Jugendherberge untergebracht.

zwei Leute arbeiten konnen, werden

,Hierfiir muss der Schiiler jedoch nicht  jetzt in Betrieb genommen. Es gibt viel

selber aufkommen*, so Karin Marxer,
Leiterin der Bildungsakademie Singen.

zu beachten. Nach drei weiteren Stun-
den ist Rothfelder zufrieden.

Die Kosten fiir die Unterbringung sowie Doch auch nach bestandener Prii-

die Fahrtkosten werden {iber den soge-
nannten Ausbildungsfinanzausgleich

fung kann hier fleiBig weitergelernt
werden mit Ziel Meister oder Bachelor.

»In unseren Werkstdtten

wird héchst praxisorien-

’ tiert gearbeitet. Die Azu-
g

bis lernen im geschiitzten
4 Raum den Umgang mit
hochwertiger Technik und Geriit-
schaft. Das ist in vielen Ausbild

»Die Ausbildung ist in

Benjamin Reinbold
(links) und Florian
Maier, beide Azubis im
dritten Lehrjahr,
trainieren hier die
Inbetriebnahme einer
Warmeerzeugungs-
anlage. Zwolf hoch-
moderne Kessel-
anlagen stehen dafiir
in der Werkstatt fiir
Sanitar-, Heizung- und
Klimatechnik in der
Bildungsakademie zur
Verfugung.

BILD: SABINE TESCHE

Bildungsakademie Singen kompakt

> Die Bildungsakademie ist eine Ein-
richtung der Handwerkskammer
Konstanz. Dieser sind rund 12 500
Betriebe mit etwa 5000 Azubis an-
geschlossen. Rund ein Drittel dieser
Azubis werden in der Bildungsaka-
demie Singen unterrichtet. Das Ge-
béude der Bild kademie wurde

Ausbildung, ein verpflichtender Be-
standteil des dualen Ausbildungs-
systems in Deutschland), 226 Teil-
nehmer der Meistervorbereitungen
sowie 327 Teilnehmer von Fort- und
Weiterbildungen.

> Besonderheit: Exklusiv bei der Bil-
dur demie in Singen gibt es die

von der Handwerkskammer Konstanz
konzipiert, durch Férdermittel von
Bund und Land mitfinanziert und
steht seit 2012 fiir den Lehrbetrieb zur
Verfiigung. An der Bildungsakademie
unterrichten acht Lehrmeister und
iiber 100 Dozenten.

> F i Die Bild kad

sogenannte Frauenakademie: Sie
bietet Fort- und Weiterbildungsginge
fiir Arbeit suchende Frauen, Busi-
nesstraining fiir Akademikerinnen
und berufliche Orientierung fiir Frau-

en.
» Weitere Bildungsakademien der
Handwer Konstanz mit

- den letzten Jahren hand-
werklich leichter, aber
wesentlich vielschichti-
ger geworden. Die jungen

Leute miissen viel kompaktes Wissen
lich schneller lernen als frii-

betrieben so gar nicht moglich.“

Karin Marxer, 38, Leiterin der Bildungs-
akademie Singen

Max Rothfelder, 60, seit 30 Jahren Aus-

bilder fiir den Bereich Anlagenmechaniker

Singen ist spezialisiert auf Elektro-
technik, Metallbau, Feinwerkmecha-
nik, KFZ-Technik, Anlagenmechanik
(Sanitir / Heizung / Klima) sowie
Schweien und bietet fiinf verschie-
dene Meisterkurse und ab Oktober
2013 den Bachelor of Art in Business
Engineering, Schwerpunkt Product
Engineering an.

» Im Lehrbetrieb 2012 gab es 2155
Teilnehmer der UBA (iiberbetriebliche

anderen Ausbildungsschwerpunkten
gibt es in Rottweil und Waldshut
sowie die Berufliche Bildungsstitte in
Tuttlingen (BBT) und das Manage-
ment-Zentrum in Villingen-Schwen-
ningen.
> Weitere Infos iiber die Bildungs-
kademie: www.bildur demie.de

Die Serie im Internet:
www.suedkurier.de/made-in-singen

Tobias Meder den

nen Leittisch in der F

Radolfzell. Das Unternehmen hat ihn fiir die im Jahr 2012 komplett neu gebaute und mit modernster
Technik ausgestattete Wache konzipiert und montiert. giLp: Tesche

Funksysteme nach Wunsch

Made in Singen (5): Die Me-
der CommTech GmbH weiR,
wie Kommunikation bei Fiih-
rungen und Besichtigungen
funktioniert

VON HEIKE STRATE

Singen - Jeder kennt die Fremdenfiih-

Meder CommTech kompakt

> Der Anfang: 1981 griindet Bernhard
Meder den Verkaufs- und Reparaturservice
Meder Funk fiir Radio und ikati-

» Produkte: Personenfiihrungssysteme,
Funk- und Kommandoanlagen, Funk-
leittische und Gleichwellenfunksysteme,
ein Ortungs- und Verfolgungssystem
(Meder CommTech GPS Tracker) sowie ein

in Singen. Das L
bringt 1985 ein erstes Personenfiihrungs-
gerét auf den Markt. Diese Technik wird
stetig weiterentwickelt und miindet 2011 in
die Markteinfahrung der Travel- und Tour-
Guid

rer, die selbst bei schénstem Sonnen-
schein bunte Regenschirme in die H-
herecken, umihre Besichtigungs-Teil-
nehmer im GroBstadtgetiimmel nicht
zu verlieren. Offenbar sind sie nicht
mit Funk-Kommunikation made in
Singen ausgestattet, denn die soge-
nannten Tour Guide- oder Travel Gui-
de-Systeme von Meder CommTech
aus Singen machen es moglich, dassje-
der Fremdenfiihrer iiber ein Mikro-
phon zu jedem Tour-Teilnehmer in ei-
ner solchen Klarheit und Lautstirke
sprechen kann, als stiinde er ihm ge-
geniiber. Das klappt absolut zuverlds-
sig, selbst wenn die Gruppe in einem
Umkreis von rund 200 Metern ver-
streut umherlauft. Derlei kommt so-
wohl bei Stddtefiihrungen als auch bei
Museumsbesuchen oder industriellen
Betriebsbesichtigungen immerwieder
vor. Wie das funktioniert?

Der Tour-Teilnehmer trigt einen
Empfinger sowie einen 15 Gramm
leichten Ohrharer, iiber den er seinen
Fiihrer in individuell regulierbarer
Lautstirke bestens verstehen kann.
Ubermitteltwird das gesprochene Wort
via Funk.

Indenletzten30Jahrenhatsichinder
Entwicklung von Funkgeriten viel ver-
andert. Wihrend Ende der 80er Jahre
Funktelefone noch die GréBe von
Schuhkartons hatten, passen Emp-
fangsgerite heutzutage in jede Jacken-

teme. Seit 2012 firmiert das
L aus Griinden

L System (Meder CommTech
Bio-Radar), mit dem Verschiittete oder
versteckte Lebewesen geortet werden
kénnen.

> Firmendaten: Die Anzahl der festen
Mitarbeiter liegt bei 29. Den Umsatz 2012
beziffert die Firma mit 3,8 Millionen Euro.
{ im Internet:

Internationalisierung als Meder CommTech.

, Unser Bio-Radar-System hat bei der
Erdbebenkatastrophe in Haiti 2010
geholfen, Menschen zu orten und zu
retten. Mit dem GPS-Tracker-System
wiederum konnen die mit Sendern
ausgestatteten Einsatzkrifte in Echt-
zeit koordiniert und deren Bewegun-
gen dokumentiert werden.*

Tobias Meder, Geschéftsfiihrer

tasche. Begleitet wurde diese Entwick-
lung von der Familie Meder aus Singen,
die seit 1983 eigene Funksysteme so er-
folgreich konzipiert und produziert,
dass inzwischen rund 80 Prozent aller
Industriefiihrungen in Deutschland
unter Zuhilfenahme von Meder-Pro-
dukten wie den beschriebenen Guide-
Systemen durchgefiihrt werden. Auch
die Fremdenfiihrer-Riege aller Hapag
Lloyd-Kreuzfahrtschiffe vertraut auf
diese Technik. Doch die Meder Comm-
Tech-Produkte beschrinken sich nicht
nur auf diese sogenannten Personen-
fithrungssysteme.

In enger Zusammenarbeit mit der
Kundschaft entwickelt eine hochquali-

www.meder-commtech.com

fizierte Mannschaft aus Ingenieuren
und Technikern maRgeschneiderte
Konzepte fiir die Funk- und Komman-
do-Anlagen von Polizei und Feuerwehr
sowie Gleichwellenfunksysteme fiir das
Rettungswesen und den notdrztlichen
Dienst. ,90 Prozent aller Polizeidienst-
stellen in Baden-Wiirttemberg sind mit
unseren Produkten ausgestattet”, so
Tobias Meder, Geschiftsfiihrer der Me-
der CommTech GmbH.

Fiir Industrie-Kunden ~wiederum
konzipiert Meder CommTech Wach-
und Kontrollsysteme sowie Uberwa-
chungs- und Stérmeldeanlagen fiir Si-
cherheitsbereiche in Produktions- und
Instandsetzungsbetrieben. ,Mit unse-
rem gewachsenen Know-how und auf-
grund der Tatsache, dass alles bei uns in
Singen entwickelt und montiert wird,
konnen wir fast jeden noch so individu-
ellen Kundenwunsch erfiillen. Das ist
einer unserer ganz wesentlichen Wett-
bewerbsvorteile, die uns zu einem in-
novativen und flexiblen Partner ma-
chen®, erklirt Meder den Erfolg der
Funk-Spezialisten aus Singen.

Die Serie im Internet:
www.suedkurier.de/made-i

singen
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Einmal Karibik und zuriick

Made in Singen (6): Die
Diskothek Top 10 ist seit
mehr als 20 Jahren in der
Hand von Party-Profis

VON HEIKESTRATE

Singen - Palmen, wohin man blickt,
sternklarer Himmel bei lauen 20 Grad,
eine 12-Meter-Yacht mit sexy Boys und
Girls, heiBe Beats und coole Drinks —
dasist Karibik-Feeling, wie Ilona es sich
vorstellt. Und da sie im Beach-Outfit

daherkommt, wird sie auch gleich auf

einen Welcome-Cocktail eingeladen.
Eine herrliche Nacht mit Barbecue,
Schokobrunnen, Showbarkeeper und
Feuershow liegt vor ihr. Dabei kostet sie
dieser Trip sage und schreibe nur 6 Eu-
ro. Doch wie bitte kommt man zu die-
sem Tarif von Singen in die Karibik und
wieder zuriick? ,Dazu muss man ein-
fach nur bei uns einchecken®, lichelt
Dirk Bamberger, Geschiftsfiihrer des
Singener Event-Centers Top 10.

Ein Trip in eine andere Welt, mal fiir
ein paar Stunden den Alltag hinter sich
lassen, Party machen, sich mit Freun-
den treffen oder neue Leute kennenler-
nen, tanzen, flirten oder einfach chillen
—das st es, was das Familienunterneh-
men Bamberger seit 1989 Woche fiir
‘Woche freitag- und samstagnachts je-
weils mehr als 2000 Gésten aus einem
Einzugsgebiet von rund 150 km bietet.
Doch was sich den Besuchern so unge-
mein ldssig prasentiert, ist ohne jahr-
zehntelange Erfahrung und das sichere
Gefiihl fiir aktuelle Party-Trends un-
denkbar.

»Erfahrung braucht man fiir eine ge-
sunde Infrastruktur, Begeisterung fiir
trendige Ideen*, so Bamberger. Zur In-
frastruktur gehért natiirlich in erster Li-
nie eine ansprechende und zeitgeméBe
Location. Im Falle des Top 10 im Singe-
ner Siiden sind das 2700 Quadratmeter
Partyfliche, die sich in vier verschiede-
neZonen unterteilen, in denen von ver-
schiedenen Disc-Jockeys unterschied-
liche Musik aufgelegt wird. ,Da haben
unsere Giste ihre jeweiligen Priiferen-

i -

& . T
Dirk Bamberger mit dem neuen Schmuckstiick im AuBenbereich des Top 10 in Singen: Es ist ein ausgeschlachteter Chevrolet, den das Top 10-
Team gratis vom Schrottplatz bekommen und zirka zwei Wochen lang selber umgebaut hat. Das Dach wurde aufgeflext, ein DJ-Pult wurde einge-

baut (der DJ schaut dann mit dem Oberkérper aus dem Dach heraus), ein Tanzpodest fiir GoGo-Tanzerinnen befindet sich ganz oben. AuBerdem
kann das mit Teppich und Plisch ausgekleidete Innere als Lounge und Cocktailbereich genutzt werden. siLo: TescHe

Top 10 kompakt

Das Unternehmen wurde 1989 von Ger-
hard Bamberger in Singen gegriindet und
wird inzwischen von seinem Sohn Dirk
gefiihrt. Zur Top 10 Event-Center-Gruppe
gehoren auch der Erdbeermund in Singen,
das Berry's in Konstanz sowie das Top 10
in Balingen und in Tiibingen.

In Singen arbeiten 14 festangestellte
Mitarbeiter sowie an die 130 Minijobber.

zen und jeder DJ seine eigene Fan-Ba-
se“, so Bamberger. Doch wer viel tanzt,
hat auch viel Durst. Entsprechend gibt
es natiirlich auch 14 Bars, wo alkoholi-
sche und antialkoholische Getrédnke
ausgeschenkt werden. ,Alkohol ist si-
cherlich ein Thema - aber unsere Secu-
rity sorgt dafiir, dass es hier keine

Das Unternehmen bildet derzeit eine
i zur

zu machen®, erklért der Chef. Deshalb
setzt Bamberger nicht nur auf erstklas-
sigausgebildete, erfahrene Sicherheits-

aus. Das Unternehmen erhielt 2010 den
Grand Disco Award. Bewertet wird dabei
die Qualitat der Security, der veranstalte-
ten Events sowie des Marketings. Des
Weiteren wurde das Unternehmen von
der Caritas und dem Finanzministerium
des Landes mit dem Mittelstandspreis fir
soziale Verantwortung in Baden-Wiirttem-
berg 2013 fiir inklusive Partys ausge-
zeichnet.

Schnapsleichen oder Pobeleien gibt*,
erkldrt Bamberger. Uberhauptliegtihm
dieSicherheitseiner Géste sehram Her-
zen. ,Egal ob kleiner Club oder Event-
Center: Wenn Drogen reinkommen,
Midels beldstigt werden oder es zu
Handgreiflichkeiten kommt, leidet der
Ruf und man kann iiber kurz oder lang

leute, sondern auch auf57 Kameras, die
jede kriminelle Handlung unerbittlich
dokumentieren.

Und woher kommen nun die Event-
Ideen?, Dafiirmuss man ein Gespiirha-
ben, ganz nah an der Zielgruppe sein
und wissen, was bei den Gisten gerade
so angesagt ist. Aktuelles Beispiel ist die
Don Francis Party Crew aus einer Pro7-
Serie. Die haben wir einfach kurzer-
hand fiir einen Abend gebucht — und
sind damit hoffentlich ganz weit vorn
auf der Welle, erklart Bamberger die
»Event-Power made in Singen“, mit der
Tlona in der Karibik oder in Lloret de
Marfiirganzkleines Geld ganzviel Party
machen kann.

Alle Folgen der Serie im Internet unter:
www.suedkurier.de/made-in-singen

Energie liegt vor der Haustiir

Made in Singen (7): Die So-
larcomplex AG in Singen pro-
jektiert, finanziert und reali-
siert regionale Energiepro-
jekte mit regionalen Geldern
und regenerativen Energien
aus der Region fir die Region

VON HEIKE STRATE

Singen-Ob Solarthermie, Windenergie,
Wasserkraft oder Biomasse - fiir die
melsten Menschen sind diese Begnffe
it dervon der
rung im Jahr 2011 verkiindeten Energie-
wende keine Fremdworte mehr. Den-
noch ist nachhaltige Energieversorgung
einkomplexes Thema, dem ssich der Sin-
gener Energieversorger Solarcomplex
AG bereits vor 13 Jahren angenommen
hat.

»In einem Umkreis von circa 40 Kilo-
meter planen, bauen und betreiben wir
Anlagen zur Strom- und Wérmebereit-
stellung, die ausschlieRlich auf der Ver-
wendung von regional erzeugten, rege-
nerativen Energien beruhen®, erklért
Bene Miiller, Vorstand der Solarcomplex
AG, die am 29. September 2000 als
GmbH gegriindet wurde. ,,Rund 20 Biir-
gerinnenund Biirgerhaben damals etwa

GroRe Freude bei einem Teil der Solarcomplex-Mitarbeiter, als kiirzlich das Solarfeld bei Busmgen |n

‘-r Betrieb ging. Bei sonnigem Wetter erwarmt es das

und spart d
- In der Mitte die beiden Solarcomplex-Geschéftsfiihrer Achim Achatz (links), rechts daneben mit Hut
N Bene Miiller. giL: saBINE TESCHE

anlage an. Das eingetragene Grundkapital

standorte im Auftrag der IG Hegauwind.

Solarcomplex kompakt

> Das Unternehmen wurde im Jahr
2000 als GmbH gegriindet und 2007 in
eine Die

betragt 7,165 Mllllenen Euro, gehalten von
rund 1000 Akti . Das

Anschluss der solartherm\schen Anlage an
das in Bisin-

men aller bisher realisierten Projekte
erreicht 100 Millionen Euro. Das Unterneh-
men rund 40 feste

37 500 Euro als Startkapital
gebracht*, erinnert sich Achim Achatz,
der, wie sein Vorstandskollege Miiller, zu
den Firmengriindern gehort.
Dasallererste Energie-Projekt des Un-
ternehmens waren iibrigens die Solar-
panels auf dem Dach des Friedrich-
Wohler -Gymnasiums in Smgen Dlese
T seit der 1l

Aktionare sind vorwiegend Privatpersonen.
Das Unternehmen plant, baut und betreibt

darunter sieben Ingenieure.
> Akluelle Projekte: Bau eines re-

Anlagen zur Strom- und in Emmingen
aus emeuerbaren Energien und bietet die (Landkrels Tuttlingen). Windmessungen und
als 6 Geld- fiir Windkraft-

»Dabei sind unsere Ak-

]dhl' 2[)01 jéhrlich rund 18 000 Kll(]wdlt—
stunden Strom, was dem Jahresstrom-
bedarf von 18 Singener Biirgern ent-
spricht.

Inzwischen hat sich das Unterneh-
men auRerordentlich dynamisch entwi-
ckelt. Nachdem i im Iahr 2007 die GmbH
in eine Akti

tiondre immer noch Biirgerinnen und
Biirger und nicht irgendwelche groRen
Konzerne“, betont Achim Achatz. Ein
plakatives Belsplel fiir die wenslchuge
Projektierung von ,Ener

schnitzeln aus der Region befeuert wird,
sowie rund fiinf Kilometer Rohrleitun-
gen neu verlegl »Allerdmgs wollten wir

gen. Energetische Sanierung des Biiro- und
Wohngebaudes in der EkkehardstraBe 10
auf Passivhaus-Standard. Das Unternehmen
hat in der Region bereits acht Bioenergie-
Darfer projektiert und realisiert.

Die Serie im Internet:
www.suedkurier.de/made-in-singen

Wetter fiir die Erwdrmung des Brauch-
wassers sorgt und damit Hackschnitzel
einspart. ,Diehebenwirunsdann fiirdie

‘men f*, ldchelt Miil-

nicht auf
Verbrennung setzen. Auch die Sonne ist  ler und bestitigt, dass das Biisinger Pro-
ein Energi vor Ort, der gerade  jekt ein Pionier-Konzept mit Zukunftist.

madeinSingen“istdasim Herbst2012in
Bemeb genommene Nahwéirmenetz in
Es liefert seither rund zwei

wurde, hat sich der Umsatz in den letz-
ten vier Geschiftsjahren fast verdrei-
facht und das Anlagevermégen sogar

Drittel des Biisinger Warmebedarfs an
rund 100 Gebdude. Dazu wurden eine
Heizzentrale gebaut, die mit Hack-

im Sommer genutzt werden sollte“, so
Achim Achatz.

Entsprechend wurde erst kiirzlich ein
tiber 1000 Quadratmeter groBes Solar-
kollektorfeld am Ortsrand von Biisingen
inBetrieb genommen, das beisonnigem

»Erneuerbare Energien der Region mit
Kapital aus der Region fiir die Region
nutzbar machen - das ist unsere Aufga-
be“, so die beiden Vorsténde. Kein leich-
ter, aber lohnender Job fiir die Energie-
Versorger von Solarcomplex aus Singen.
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Auf allen Kanélen prasent

Made in Singen (8): Die Fir-
ma wetter.com AG ist der
groBte Lieferant fir Wetter-
prognosen im deutschspra-
chigen Raum

VON HEIKE STRATE
Singen - Wenn Max morgens um halb
sieben von seinem Radio-Wecker ge-
weckt wird, erfahrt er noch im Halb-
schlaf, was fiir ein Wetter ihn heute er-
wartet. Die bekannten Wetterfrosche
Andreas Machalica oder Hartmut
Miihlbauer von wetter.com erzihlen
namlich direkt im Anschluss an die
SWR-1-Nachrichten, warum es wo in
Rheinland-Pfalz oder Baden-Wiirttem-
berg michtig heil, gewittrig oder reg-
nerisch wird. Das macht Max‘ Tagespla-
nung wesentlich einfacher: Immerhin
ister Landwirt, und einesichere Vorher-
sage, was ihn heute auf dem Feld erwar-
tet, kann von existenzieller Bedeutung
sein. AuRerdem will er heute Abend mit
seiner Freundin Morena grillen. Ob das
klappt bei wechselhafter Wetterlage?
»Am besten guckt er da auf unserer
Internetseite nach oder nutzt, wie viele
seiner Kollegen, unsere wetter.com-
Apps. Damit bleibt er auch unterwegs
{iber aktuelle Wetterentwicklungen in-
formiert“, empfiehlt Manfred Kle-
mann, Vorstandsvorsitzender der wet-
tercom AG in Singen. Als groftes
deutschsprachiges Wetterportal liefert
das Unternehmen seit dem Jahr 2000
nicht nur zuverldssige Wettervorhersa-
gen fiir fast jeden Ort auf der Welt, son-
dern auch Unwetterwarnungen sowie
Informationen {iber Wetterlagen und
deren Einfluss auf die Gesundheit.
»Unseren Erfolg haben wir {ibrigens
nlchl zuletzt unserer sehr hohen Vor—

wetter.com kompakt

» Griindung: Das Unternehmen wurde
im Jahr 2000 gegriindet. Mehrheits-
aktionar ist die Pro7Sat.1 AG.

» Datengrundlage: Basis fiir die Vorher-
sagen sind Informationen des Deutschen
Wetterdienstes (DWD), des amerikani-
schen Wetterdienstes (NOAA) sowie in
Erganzung dazu Daten von mehr als 6.000
Wetterstationen in ganz Deutschland.

> Prasentation: Das Unternehmen
erstellt nicht nur Wetterprognosen, son-
dern bereitet sie auch mediengerecht auf.
Fur mehrfach taglich aktualisierte Wetter-
shows unterhélt das Unternehmen eigene
Produktionsstudios in Minchen.

.com, deren Mobil-Seite, tiber die Fernseh-
sender Pro7, Sat.1, N24, den Pay-TV-Kanal
Deutsches Wetterfernsehen, die Radio-
Sender SWR, NDR (teilweise) sowie iiber
diverse private Rundfunkanstalten wie
Radio FFN verbreitet. AuBerdem beziehen
zahlreiche Unternehmen, Stadte und
Gemeinden ihre Wetterdaten von wetter-
.com. Das Unternehmen bietet dartiber
hinaus Apps fiir alle mobilen Endgeréte an.
> Erfolgsbilanz: Das Unternehmen kann
705 Millionen Besuche seiner Internetsei-
te im Jahr 2012 verbuchen, im Jahr 2011
wurde es als die beliebteste Website im
Bereich ,Wetter & Verkehr* ausgezeichnet.
Das Unternehmen beschéftigt in Singen
25 Mitarbeiter.

> Kunden: Die Wetter
werden Gber die Inter wetter-

im Internet:
ag

»Die Vorstellung, dass
meine Arbeit tagtéglich
von Millionen von Men-
schen weltweit gesehen
und, angesichts unseres
Markterfolges, offenbar sehr ge-
schditzt wird, macht mich sehr stolz.“

Sandra Graf,
Mediengestalterin im Online-Bereich

"= Andreas Reichelt, Me-
diengestalter im Online-
Bereich: ,Es ist abwechs-
lungsreich und an-
spruchsvoll, ein so leben-
diges Medium wie unsere Internet-
seite zu gestalten.

Andreas Reichelt,
Mediengestalter im Online-Bereich

und verfeinert diese Informationen mit
Daten eines Netzwerkes, dem in
Deutschland rund 6000 Wetterstatio-
nen angehéren, die rund um die Uhr
AuRentemperatur, Windgeschwindig-
keit, Luftdruck und -feuchtigkeit an die
Rechner der wetter.com AG senden.
Qualifizierte Meteorologen werten all
diese Informationen aus und gleichen
die Ergebnisse mit historischen Erfah-

rungen ab. l-ntsprechend sind die Vor-
seh und sicher.

zu 1, s0
Klemann Doch warum ist die wet-
ter.com-Wettervorhersage so zuverlds-
sig? Anders als viele andere Wetter-
dienste kauft die wetter.com AG samtli-
che Basis-Vorhersagemodelle beim
Deutschen Wetterdienst (DWD) ein

Doch quatherte Wetterprognosen
allein machen nur einen Teil des Erfolgs
von wetter.com aus. Die Wetterinfos,
diefiirjedermann kostenlos zugénglich
sind, weil sie sich groftenteils durch
Werbung finanzieren, werden vom Un-

ternehmen  seit Jahren multimedial
und zielgruppengerecht aufbereitet
und présentiert. Das bedeutet bei-
spielsweise fiir Max, dass er nicht nur
durch Radio und Internet, sondern
auch per Smartphone und durch die
Wetter-Shows bekannter Fernsehsen-
der wie SAT1, Pro7 und N24 erfahren
kann, was wetter.com prognostiziert.
»In unserem Miinchner Studio produ-
zieren wir taglich mehrere dieser Wet-
ter-Sendungen fiir das Fernsehen und
Internet*, so Klemann, der mit seinem
Team fiir verléssliche ,Wetteraussich-
ten made in Singen“ sorgt.

Aller Folgen der Serie im Internet:
www.suedkurier.de/made-in-singen

Made in Singen

Manfred Klemann, hier vor einer Monitor-Wand, macht mit seinem Team bei wetter.com in Singen die Wetterprognosen und gestaltet auf derel

Basis die beliebteste Internet-Seite im Bereich , Wetter und Verkehr“. Die TV-Wettershows werden in Miinchen produziert. siLo. Tesche

Sie prage

Made in Singen (9): Die Do-
maéne Hohentwiel erzeugt
nicht nur ein typisches Land-
schaftsbild, sondern auch
Lebensqualitat fir Singen

VON HEIKE STRATE

Singen - ,Wir machen Landschaft*,
antwortet Hubertus Both auf die Frage,
was denn auf der Doméne Hohentwiel
eigentlich ,made in Singen* ist. ,Ohne
Landschaftspflege wiren die fiir unsere
Region typischen Wiesen, Tiler und
‘Wilder gar nicht denkbar. Die Land-
schaft wiirde verbuschen, entspre-
chend ginge der landschaftliche Cha-
rakter und damit der Stadt Singen ihr
wunderbarer Griingiirtel verloren®, er-
Kklart er nicht ohne Stolz.

Hubertus Both ist promovierter
Agrarbiologe und Landschaftspfleger.
Zusammen mit Hanne Pfost und Mi-
chael Thonnet lebt er auf dem 1868 er-
bauten Gutshof unterhalb der Hohen-
twieler Festungsanlagen. Zusammen
bewirtschaften sie seit nunmehr 15 Jah-
ren 240 Hektar Griinland und zehn
Hektar Ackerland, die sich auf mehrere
Standorte verteilen. Auftraggeber fiir
diese Landschaftspflege sind der Bund,
das Land Baden-Wiirttemberg sowie
die Stadt Singen. ,Auch ein paar private
Flichen werden von uns gepflegt, aber
der GroRteil der Flachen steht im Rah-
men der ,Natura 2000* unter Europdi-
schem Schutz, den die 6ffentliche Hand
gewihrleisten und finanzieren muss.”

FiirBothund sein Team bedeutet dies
eine ungeheure Menge von ausgetiif-
telten EU-Regularien. Die Natur-
schutzbehorden haben genau definier-
te Arbeitsplidne, die exakt zu erfiillen
sind. Die Auftragsabwicklung sieht da-
zu eine genaue Dokumentation vor.
Tag fiir Tag wird erfasst, was wo und mit
wie vielen Mann- und Maschinen-
Stunden geleistet wird. Das ist nicht
nur arbeits-, sondern auch verwal-
tungstechnisch sehr aufwindig. Den-
noch kénnen Both und seine zwei Mit-
arbeiter allein davon nichtleben.

Insofern ist es schon ganz vorteilhaft,
dass ein Teil seiner ,Mdhmaschinen®
vier Beine und eine ganze Menge Hun-
ger hat. So werden das rund 100 Hektar
umfassende Naturschutzgebiet Ho-

nein ldyll im Hegau

Ohne diese Schafen und Ziegen der Domane Hohentwiel waren die fiir die Reg\cn typischen W\esen Téaler und Walder gar nicht denkbar. Schafer

Michael Thonnet begleitet die Tiere bei ihrer Arbeit als L

Doméne kompakt

> Der Betrieb: Die Doméne

am FuBe des t

marktung im Hofladen. Der Betrieb bietet
firr Gruppen Veranstaltungen zu Themen
wie Naturschutz, Schéferei und Festungs-

ichte an. Nach werden

geht auf eine Klosteranlage aus dem 10.
Jahrhundert sowie auf einen Versorgungs-
betrieb der Festung zuriick. Von der Doméa-
ne werden insgesamt 240 Hektar Griinland
und zehn Hektar Ackerland unter anderem
mit 700 Mutterschafen, 40 Ziegen und 15
Mutterktihen bewirtschaftet. 50 Prozent
der Einkiinfte werden durch Landschafts-
pflege im Auftrag der offentlichen Hand
erzielt, 50 Prozent durch die Direktver-

hentwiel sowie der ebenso groRe Trup-
peniibungsplatz Immendingen mit
Schafen und Ziegen bewirtschaftet,
wihrend im 50 Hektar groBen Hause-
ner Aachried 15 Mutterkiihe weiden.
Dabeilegt BothWertaufden Erhaltalter
Haustierrassen, weshalb seiner , Fress-
Kolonne*“ unter anderem die vom Aus-
sterben bedrohten Bayerischen Wald-

Besucher mit hofeigenen und regionalen
Produkten bewirtet.

> Der Hofladen hat von Mai bis Oktober
folgende Offnungszeiten: Mittwochs 17 bis
19 Uhr, samstags und sonntags 11 bis 17
Uhr sowie nach Vereinbarung. Die fiir den
Winter geltenden Offnungszeiten sollten
separat erfragt werden. Kontakt unter
Telefon 07731/181- 406. Infos im Internet:

BILDER: SABINE TESCHE

»Die in unserem eigenen
Schlachthaus hier auf
dem Geldinde der Domdi-
ne geschlachteten Lim-
mer werden gerne von
Metzgern in der néichsten Umge-
bung, aber auch von Gastronomen
und Privatleuten gekauft. Die Felle
geben wir zum Gerben nach Schil-
tach und verkaufen sie danach in
unserem Hofladen.“

Hubertus Both, 48, Landschaftspfleger und

www.lernort-bauernhof-bod de

schafe, aberauch die Hinterwilder Rin-
der angehoren Und anders als ein ab-

chreibungsfi k
bescherendie Tiere Fleisch, Wurst, Felle
und Wolle, die Both entweder an Metz-
ger, Gastronomen oder Privatleute oder
direkt in seinem Hofladen verkaufen
kann. Auch Saft, Most und Edelbrande
kann das Doméne-Team anbieten, da

auf einem Teil der Pflegeflichen alte
Streuobstbdume wachsen. ,Natiirlich
wird man mit einem derartigen Betrieb
nichtreich-aber es ist eine sinnstiften-
de Aufgabe“, findet Both, der mit seiner
ArbeitnichtnurderNatureinen groen
Dienst erweist, sondern auch dem Wirt-
schaftsstandort Singen zu einem di-
cken Plus an Lebensqualitit verhilft.




Made in Singen

Josef Zimmermann bedient den gewaltigen Greifarm des Krans im Rund 30

den hier an Werktagen zwischen 7 und 16 Uhr angeliefert. BiLDER: SABINE TESCHE
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Biomiill landet auf dem Acker

Made in Singen (10): Im
Kompostwerk werden pro
Jahr aus 66 000 Tonnen Bio-
abfall rund 27 000 Tonnen
Kompost hergestellt

VON HEIKE STRATE

Singen—-Egal ob als Beilage oder Haupt-
gericht: Martina findet eine frische Sa-
latplatte an heifen Sommertagen ein-
fach nur késtlich. Doch Karotten, Kohl
und Kopfsalate miissen erst einmal ge-
schrappt, geschiltund geputzt werden.
Der dabei anfallende Bioabfall ist aber

Kompostwerk in Zahlen

Eigentimer des Kompostwerks sind zu
Jjeweils 50 Prozent der Landkreis Konstanz
und das Familienunternehmen Remondis.
Das hat eine Betriebsfla

Verwaltungskraften zusammen. Im Februar
2013 erfolgte der erste Spatenstich fir
umfangreiche SanierungsmaBnahmen. Es
werden 5,8 Mio. Euro in Gebaude und
neue Verfahrenstechnik investiert. In
einem neuen Hallenbereich wird der
Bioabfall i

von fiinf Hektar. Es wurde im Jahr 198!
erstmals in Betrieb genommen.

Pro Jahr werden ca. 66 000 Tonnen
Bioabfalle, davon 32 000 Tonnen aus dem
Landkreis Konstanz, in Singen kompos-
tiert. 90 Prozent der Kompostkunden sind
Landwirte. Das Unternehmen hat aktuell
15 Mitarbeiter, davon fiinf Angestellte, und
zehn gewerbliche Mitarbeiter. Das Team
setzt sich aus Schlossern, Elektrikern,

nicht nutzlos, sondern kann kompos
tiert werden. Deshalb kommen Marti-
nassogenannte ,organische Abfille“ in
die Biotonne. Dazu verpackt sie diese
schon sauber in Zeitungspapier und
nicht, wie es offenbar mancher Nach-
bar tut, in Plastiktiiten — denn die gehd-
ren nicht da rein.

Ab jetzt dauert es einige Wochen, bis
aus den Salatabfillen ausgezeichneter
Kompost wird. Dazu muss zunichst die
Tonnegeleertund derenInhalt mitdem
Miillwagen nach Singen transportiert
werden. Rund 30 Wagenladungen a
acht Gewichtstonnen werden an Werk-
tagen zwischen 7 und 16 Uhr in Singen
angeliefert. ,Jahr fiir Jahr stellen wir
hier aus rund 66 000 Tonnen Bioabfall
circa 27 000 Tonnen Kompost her, der
zu 90 Prozent von der Landwirtschaft
als Diinger gekauft wird“, so Ulrich
Steinborn, Geschiftsfithrer vom Kom-
postwerk des Landkreises Konstanz,
das seit rund 30 Jahren seinen Sitz in
Singen hat.

Jeder Miillwagen wird nun genau ge-
wogen, dadie Kommunen fiir die Verar-
beitungdes Bioabfalls eine Gebiihr zah-
len. Anschliefend wird die Fracht im
Annahmebunker entladen. Dort be-
ginnt die Aufbereitung in der soge-

Agrar i und

So sieht es im Annahmebunker des Kom-
postwerks Singen aus.

nannten Hammermiihleund der Trom-
melsiebmaschine, wo der Abfall vom
ganz groben Unrat befreit wird. ,Rund
fiinf Prozent Storstoffe miissen in meh-
reren Schritten gesiebt werden. Es ist
leider ein groRes Problem, dass die Leu-
te nicht nur Bioabfall, sondern auch
Plastiktiiten, -Sicke und -Tépfe, Glas,
Metall und sogar Steine in die Biotonne

und
Die anschlieBende Kompostierung erfolgt
in hochmodernen, geschlossenen Rotte-
tunneln mit automatischer Be- und Ent-
liftung. Dadurch werden Verweilzeiten und
der Hygienisierungsprozess optimiert.
Mittelfristig konnte noch eine Biover-
garungsanlage in das bestehende System
integriert werden. Hier wiirde dann aus
Bioabfall neben Kompost auch noch
Biogas erzeugt und einer energetischen
Nutzung zugefiihrt werden.

triebsleiter des Kompostwerks.

Nach dieser Prozedur gelangt der
Bioabfall in die brikollare Presse. Hier
wird er zu ziegelartigen 15 bis 20 Zenti-
meter dicken Blocken geformt, die
dann auf Paletten gestapelt und iiber
lange Forderbinder in die Rottegassen
transportiert werden. Wihrend der
néchsten dreibis vier Wochen verrotten
hier auch Martinas Abfélle. Durch die
natiirliche Verrottungswirme, die rund
70 Grad betragt, wird alles biologisch
hygienisiert, also von Bakterien und
Krankheitserregern befreit. Ist dieser
Vorgang beendet, wird nochmals auf-
gelockertund gesiebt. Dadurchkénnen
die allerletzten Kunststoffreste entfernt
werden, die, wie die meisten Storstoffe,
in die Restmiillverbrennung gehen.

Und fertig ist er, der ,Kompost made
in Singen*“, mit dem vielleicht ein Rei-
chenauer Landwirt seine Felder diin-
gen und dafiir sorgen wird, dass Marti-
naauchinZukunftgesunde Ware fiirih-
re kostlichen Salatplatten hat.

Die Serie im Internet:

werfen*, erklart Helmut F , Be-

WWW. ier.de/made-in-sing

Warme Mahlzeit aus der Schachtel

Made in Singen (10): Bei
Maggi in Singen werden nicht
nur die weltberiihmte Maggi-
Wiirze, Suppen und Fertigge-
richte produziert, sondern
auch flache Faltschachteln
mit ganz viel Know-how drin

VON HEIKE STRATE

Singen - Es ist 11 Uhr vormittags und
Paula hat Hunger. Doch leider sitzt sie
im Biiro und kann friihestens erst um
halb zwei raus. Da wiire jetzt ein Snack
ganz hilfreich. Doch was konnte das
sein? Paula hat ndmlich ganz schén vie-
le Anspriiche. So darf es zum einen
nicht teuer sein: Ein Euro fiir den Hap-
pen zwischendurch sollte reichen. Des
Weiteren muss es gut schmecken und
aus gesunden Zutaten bestehen. Auch
die Inhaltsstoffe und Néhrwerte miis-
sen klar deklariert werden. Und die Zu-
bereitungsoll so sicher gelingen wie die
Verpackung umweltfreundlich sein
muss. Ach ja, apropos Verpackung:
Ganz wichtig ist natiirlich auch noch,
dass der Snack ohne Probleme in ihrer
flachen Hand- oder Laptoptasche Platz
finden muss — womit ein Apfel oder die
Plastikdose mit Gemiiseschnipseln de-
finitiv ausscheiden.

Gliicklicherweise haben die schlauen
Produktentwickler von Nestlé und die
erfahrenen Instant-Suppen-Spezialis-
ten bei Maggi im Laufe der letzten zwei
Jahre einen Snack mitsamt innovativer

Hier zeigen Corinna Graf (links) und Luisa da Silva (rechts) die innovative Faltschachtel, so wie man sie im Lebensmittelhandel findet. 2012
wurde die Maggi ,Moment Mahl“Verpackungsidee mit dem Deutschen Verpackungspreis in der Kategorie ,Lebensmittel und Tiernahrung“

Diese ist die wohl

»Eigens fiir die Produkti-
on dieses innovativen
Verpackungsmecha-
nismus wurden rund drei
Millionen Euro in eine
neue Verpackungsanlage investiert.

Verpackung i und p iert,

Damit kénnen wir fiir ganz West-

der einer immer grofer werdenden
Zielgruppe von Berufstitigen wie Paula
gerecht wird. Seit 2012 gibt es das ,Mo-
ment Mahl“ von Maggi. Das ist eine In-
stant-Suppe, die in einer flachen Falt-
schachtel daher kommt und problem-
los in jede Tasche passt. ,Man muss die
stabile Pappschachtel einfach ausei-
nanderfalten. Dann wird die Instant-
Suppe, diein einem integrierten Folien-

europa pr

ied Trah, 56, Werksdirektor Singel

beutel enthalten ist, mit heiBem Wasser
aufgegossen, umriihren und schon ist
der Snack fertig“, so Wilfried Trah,
Werksdirektor des Maggi-Werks in Sin-
gen.

Die Instant-Suppe, die es in den un-

in Europa. BILD: SABINE TESCHE

terschiedlichsten Geschmacksrichtun-
geninzwischen in ganz Deutschland zu
kaufen gibt, wird im Singener Maggi-
Werk hergestellt. Doch auch dieIdee fiir
diese innovative Verpackung kommt
aus der Stadt unter dem Hohentwiel.
Sie wurde im PTC, dem Produkt- und
Technologiezentrum der Nestlé AG ent-
wickelt, das ebenfalls auf dem Maggi-
Werksgeldnde angesiedelt ist. Hier be-
schiftigen sich tiber 200 Experten tag-
taglich mit neuen Produktideen. Was
hier erdacht und zur Produktionsreife
gebracht wird, muss hohen Anforde-
rungen gerecht werden: Verbraucher-
tests miissen beispielsweise eindeutig
bestitigen, dass der Geschmack des
Produkts besser ist als der von ver-

Zubereitung sollte problemlos klap-
pen, die verwendeten Zutaten miissen
gesund, nachhaltig und sozialethisch
produziert sowie auf der Packung ge-
nau deklariert sein, die Nahrwerte des
Produkts miissen tabellarisch ausge-
wiesen werden.

»Auch wenn diese kleine Schachtel
eher unscheinbar daherkommt, so
steckt doch unglaublich viel Wissen,
Sorgfalt und Kreativitit darin®, erklart
Trah die Werte des neuesten ,Snacks
madein Singen*, der fiir Paula, die Gro-
Be ihrer Handtasche und vor allem ge-
gen ihren 11-Uhr-Hunger wie geschaf-
fenist.

Die Serie im Internet:

1Kor die

Seite 17



Seite 18

Perspektive Handwerk

Die Liebe zu Metall

Perspektive Handwerk:
Metallbauer sorgen dafiir,
dass es vor der Haustire
trocken ist und schiitzen uns
durch Gelander und Hand-
l&ufe vor dem Absturz

VON FERDINAND MULLER

Singen - Um kurz nach sechs beginnt
der Arbeitstag von Wilfried Feuerstein
normalerweise und er dauert meistens
bis fiinf Uhr abends. Morgens wird zu-
erst einmal der Papierkram erledigt,
was im Schnitt eine halbe Stunde am
Tag einnimmt. ,Da habe ich den Kopf
nochrichtig frei, erklért er.

Er ist als Metallbaumeister — friiher
Schlosser - seit knapp zehn Jahren in
Singen und vorher in Rielasingen selb-
standig. Ernenntsich selbst einen Spiit-
einsteiger. Machte zuerst eine Ausbil-
dung als Krankenpfleger und arbeitete
als Hausmeister. Da er schon immer
gerne mit den Hénden arbeitete, be-
schloss er, zusitzlich ein Handwerk zu
erlernen. Auf Vorschlag des Arbeitsam-
tes machte er ein einwochiges Prakti-
kum in einer Kunstschmiede und ver-
liebte sich sofort in den Beruf. Mit 30
Jahren lieR er sich dann mit groRem
Elan in einer Kunstschmiede zum
Schlosser umschulen, arbeitete in sei-
nen drei Gesellenjahren in einer Kunst-
schmiede und absolvierte dann die
Meisterausbildung. ,Ich bin seither mit
viel Liebe dabei geblieben*, erzihlt er
mit einem Licheln im Gesicht. Als Ein-
mannbetrieb muss er alles selbst in die
Hand nehmen.

Wilfried Feuerstein ist es sehr wichtig
ein breites Spektrum in seinem Beruf
abzudecken. Er fertigt Treppen, Vorda-
cher und Geldnder aus Bronze, Stahl,
Kupfer und Edelstahl. Neben klar vor-
gegeben Arbeiten nach Plinen, wie
zum Beispiel eine Treppe genau auf
Kundenwunsch bleibt aber auch Platz,
um als Metallbauer seine Kreativitit
ausleben zu kénnen: Wilfried Feuer-
stein schmiedet kiinstlerische Objekte
wie Grabkreuze oder K dnd

Wilfried Feuerstein,

bohrt mit seiner

aus dem Jahre 1936

Locher in ein Stiick Stahl. siLo: moLLer

Metallbauer

» Aubildungsdauer und -inhalt: Die
Ausbildung zum Metallbauer dauert
dreieinhalb Jahre. Die Lehrlinge erlernen
das Fertigen von Gelandern, Treppen oder
auch von Maschienenbauteilen.

» Voraussetzungen: sind ein Haupt-
schulabschluss und handwerkliches
Geschick. Man sollte als Kind schon
Freude am Basteln gehabt haben. AuBer-

Kundenwiinsche in jeden Auftrag neu
eindenken. So macht man immer wie-
der etwas Neues und entwickelt sich
weiter“, schwirmt Feuerstein. Muss er
beispielsweise ein Geldnder bauen, er-

ausMetall. , Dasist das Tolle: Wenn man
kreativist, kann man sich in diesem Be-
ruf richtig entfalten. Auerdem muss
man sich aufgrund der immer neuen

stellterzual einen Planund gege-
benenfalls ein Modell zur Kundenvor-
stellung. Als ndchstes miissen die meist
sechs Meter langen Metallstangen pas-
send zugeschnitten werden. Dann kén-

dem sind ein gutes raumliches Vorstel-
lungsvermogen fiir das Arbeiten nach
Planen und Rechnen sehr nitzlich.

» Beschaftigungsmoglichkeiten: Nach
der Ausbildung kann man sich dann fiir
eine Richtung entscheiden. Man kann im
Apparatebau tatig sein. Als Bauschlosser
ist man fir Treppen, Gelander und Vor-
dacher zustandig. Und als Metallbauer
arbeitet man hauptsachlich mit Aluminium
und stellt daraus Fenster, Fassaden oder
Wintergarten her.

nen sie bearbeitet, in Form gebracht
undkiinstlerisch gestaltetwerden. Zum
Schluss schweiBt oder schraubt er die
einzelnen Teile zu einem Gel4dnder zu-
sammen.

Daereinem Lehrlingin seinen Augen
nicht genug Aufmerksamkeit widmen
konnte, bildet Feuerstein nicht aus. Er
betont jedoch immer, Interessierten
gerne seinen Beruf vorzustellen.

el

Sarge und Urnen gehdren fiir Alexander HeiBler z

tungsfachkraft. siLo: schneiner

um Alltag. Beim Bestattungsunternehmen Decker macht er eine Ausbildung zur Bestat-

Begleiter fiir den letzten Weg

Perspektive Handwerk:
Alexander HeiBler macht eine
Ausbildung zur Bestattungs-
fachkraft und findet es
schon, Menschen in ihrer
Trauer zu helfen

VONANNA-MARIASCHNEIDER

Singen-Wenn andere trauern, weil ein
geliebter Angehoriger verstorben ist,
dann beginnt seine Arbeitszeit. Ale-
xander Heif8ler macht gerade eine Aus-
bildung zum Bestatter. Er ist im zwei-
ten Lehrjahr und hat sich diesen Beruf
bewusst ausgewihlt. ,Mein GroRvater
und mein Vater sind auch Bestatter®,
erzihlt er. Der 23-Jdhrige aus Raststatt
arbeitet im Bestattungshaus Decker in
Singen. Zuerst wollte er nicht in die
FulBstapfen seines Vaters treten. Er er-
lernte einen kaufmannischen Beruf,
hattesichdannspiter die Laufbahnals
Seelsorger im Dienst der Kirche iiber-
legt. Und kam dann doch wieder zu
dem zurtick, was schon sein GroRvater
gemachthatte.

»Ich habe SpaR an meinem Beruf,
weil ich ihn als meine Berufung anse-

he*, sagt der junge Mann. Die Tatsache,

ss er wihrend seiner Arbeit aus-
schlieflich mit Ausnahmesituationen
konfrontiert ist, fasziniert Alexander
HeiRler.Jeder Trauerfall seianders, des-
wegen konne man kaum pauschale
Aussagen iiber den Tod treffen, so der
23-Jédhrige. Fiir ihn stiinden immer der
Verstorbene und seine Angehorigen im
Mittelpunkt, das mache seine Arbeit so
interessant. Privat und im Kollegen-
kreisister humorvollund ein frohlicher
Mensch. Vor den Kunden ist er ein an-
derer. ,Ich versuche mein Verhalten zu
strukturieren. Wihrend der Beratung
reduziere ich mich, es geht schlieRlich
in dem Moment nicht um mich*, ver-
sucht HeiBler den Spagat zu erklidren.

ZuseinenAufgaben gehort neben der
Beratung von Kunden auch ein kauf-
miénnischer und handwerklicher Teil.
In der Berufschule lernen die Auszubil-
denden neben Grabmachertechniken
und den Umgang mit dem Verstorbe-
nen, auch Trauerpsychologie und Kun-
denberatung. Zusitzlich ist die rechtli-
che Grundlage einer Bestattung sehr
wichtig. ,Wir haben viele Gesetze, die
sich standig &ndern. Da miissen wir auf
dem Laufenden bleiben, um die Kun-
den richtig beraten zu kénnen®, sagt
HeiRler.

Der Friedhof als Aushildungsort

Der Beruf des Bestatters ist sehr vielseitig
und vor allem psychologisch anspruchsvoll.
Wichtig vor allem sind Einfihlungsvermogen,
hisch it, ein 4
Auftreten und gute Umgangsformen.

» Ausbildungsdauer und -inhalt: Wih-
rend der dreijahrigen Ausbildung
erlernen die Auszubildenden die
typischen Dienstleistungen im Be-
stattungsgewerbe sowie Material- und
Warenkenntnisse. Ein weiterer fachli-

cher Schwerpunkt ist der Friedhof als
Ausbildungsort. Auch das Ausheben
von Grébern steht auf dem Stunden-
plan. Im zweiten Ausbildungsjahr
liegt der Schwerpunkt bei der Planung
und Ausrichtung von Bestattungen
sowie Trauerfeiern. Im letzten Aus-
bildungsjahr stehen der Verstorbene
und die Hinterbliebenen im Mittel-
punkt der Ausbildung. Erst hier wer-
den die verschiedenen Tétigkeiten im
Umgang mit dem Verstorbenen ver-

Um das Bestattungsgewerbe trans-
parenter zu machen hat der Bundes-
verband Deutscher Bestatter ein ge-
normtes Markenzeichen fiir Qualitdt
ins Leben gerufen. Die Unternehmen,
die dieses Zeichen fiihren, erfiillen
strenge personliche, fachliche und be-
triebliche Kriterien. Wichtig hierbei
sei, dass in dem Betrieb gelernte Be-
stattungsfachkrifte und Bestatter-
meister arbeiten. Da der Beruf jedoch
zu den zulassungsfreien Handwerken
gehort, brauchen Besitzer eines Be-
stattungsunternehmens keinen Meis-
terbrief vorlegen zu miissen.

Azubi Alexander HeiRler erhofft sich
durch solche Manahmen zur Quali-
titsgarantie mehr Akzeptanz in der Be-
volkerung. ,Der Tod ist noch ein Tabu-
Thema in der Gesellschaft“, berichtet
er. Er kénne nur jedem empfehlen
rechtzeitig im Familienkreis tiber das
Thema Sterben und Beerdigung zu
sprechen. Wenn die Wiinsche und Vor-
stellungen klar formuliert sind, dann
hitten es die Angehérigen auch leich-
ter. Auch das Thema Vorsorge sei mo-
mentan présenter denn je, berichtet
HeiRler. ,Viele organisieren noch zu
Lebzeiten ihre Beerdigung. Dies habe
viele Vorteile fiir die Verbliebenen, die
damit dann keine Arbeit mehr haben.

mittelt, da Erfahrung und Reife die
Auszubildenden in die Lage versetzen,
die teilweise belastenden Empfindun-
gen zu verarbeiten.

> Berufsaussichten: Nach der Aus-
bildung zur Bestattungsfachkraft kann
man sich zum Bestattermeister fort-
bilden lassen. Erst seit kurzem kann
auch der europiische Studiengang
Funeral Management als Master of
Business Administration (MBA) belegt
werden.
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Aktuelle, kompakte Informationen

f der Agenda Transparem, zeitlich konzemr‘\ert,

rtmarketing- an einem Ort, zu \memge\ﬂichen
yereins. 11 stiindigen Vortragen Konditionen, SO das Angebot des
gibt es jmpulse fir Unternehmen- Singen akiiv Standonmarketmg—
vereins fur potemielle Existenz-
Aktuell . gri‘mder und frisch gegr\"mdete
Twitter und Co. - das Unternehmen. Jeden ersten Mitt-

Das Erkennen, Fordern, Nutzen
und Erhalten von Mitarbeiterpo-
tenzialen steht im Fokus der Sin-
gen»ak\iv—?uren zur Betriebhchen

Die komplette Sta
verkaufsoffenen Sonn-

Gesundheitsprévemion‘

Mit sinnvollen und gut geplanten
Prévem‘\onsangeboten leben Un-
ternehmer und Mitarbeiter ihre

umfangreiches,
unterhaltsames Programm zusam-
mengestellt. Zwischen 13 und 18
Uhr zeigl das Einkaufszemmm
Singen Eﬂehn'\squal'\tét, Vielfaltig-
keit und Produk\kompetenz.

Singen ist immer einen Besuch
wert. www.igs‘mgensued.de

schen Kommunikation woch im Monat werden Tmpuls-
bung? '« .02. »Die nachmittage in der Zeit zwischen

Veramwormng. Gemeinsam mit
den Partnern Audi BKK und ame-
dico werden aktuelle Themen und

Rechtsformwahl 15:00 und 17:00 Uhr im Singener
Griinder- und Technologiezentmm,
Maggistraﬁe 7, angebotetl:

Programm und Spez'\alﬂnemen:

Anderungen der Erbschaftssteuet™
und Schenkungssteuergesetzgebung,
Besteuerung yon Rentnern«

Tnfos unter WWW. singen.de/ singen-akiiv.

Experten ausgewéhh. Die nachsten

Termine finden Sie unter:
WWW.singen.delsingen—akﬂv‘

www.singen.de | singen—akﬁv.

N AT \
ABENDGESEL\_SC\—\AFT

Singen aktiv 1adt zum Busir\ess—Ta\k
am Dienstag, 24, September, 17 Uhr,
in das kurz vor der endguiltigen Fer-

Leo Martin - Ex—Geheimagem, Krimi-
nalw'\ssenschamer und Bestseller-
autor - deckte im Auftrag eines
grofen Nachr'\chtendienstes prisante
Falle der organisierten Kriminalitat
auf. Sein Spezialauftrag war das An-
werben von Informanten- Seine Exfah-
rungen zum Thema »Gehe'\mwaffe
Vertrauen« stellt er in Verbindung
zum Alltags- und Geschi’xftsleben
in den Fokus der Singen aktiv:
Abendgese\lschaﬁ am 7. November
2013 in der Singener Stadthalle.
www.singen.del singen-aktiv

Von Freitag, 21. Juni, ab 16 Uhr bis
Sonntag, 23. Juni, um 18 Uhr wer-
den auf 6 Bithnen 180 Stunden
Bﬂhnenpr()gramm, auf 1.000 Metern
zwischen 8:30 Uhr und 13:30 Uhr Festmeile 11 der Singener Innen-
cingeladen in 38 Handwerksbeme— stadt, mit iiber 1.200 Teilnehmern,
ben der Singener Handwerken’unde Heimatliches und Fernes, kulinari-
interessame Ausbi\dungsbemfe sche Genilsse, Musik pur fur die
umersch'\edﬁchs\en Geschmacker

Schiilerinnen und Schiiler der For-
der-, Haupt- Werkreal-, Realschu-
len sind am Freitag, 14. Juni

tigstellung stehenden neuen Kunst-
und 01dt'\mermuseums MAC Mu-
seum Art & Cars in Singen ein. Die
Idee: Ein Business—Wiedersehen

nach den Sommerfer'\en, mit viel

kem\enzulemen. [nformationen
von und Gesprache mit Geschafts-
zubis

Zeit fur angeregl® Gesprache.
Impulse dafiir gibt Architekt Daniel
Binder, der kKurz und pragnant die Phi-

geboten. Jetzt heiBt €8 nur noch

sich aufmachen und das umfangrei-

che Programm ausgiebig geniei&en‘.

losophie des einzigartigen Museums
vorstellt. Anmeldungent erforderlich:
singen- aktiv @s'mgen.de.

stehe’
unter: www.s'mgen.delsingen—aktiv

Link: www.s'mgen.del Singen—akﬁv

Oktober

N AN a

TRE\\\DNAC\—\T MIT MUSIK

245 Mitglieder zahlt Singen aktiv
Standortmarkeﬁng e V.. Sie sind ver-
antwortlich fir iber die Halfte der
Beschaftigten in der Stadt. Mit Elan,
guten Konzepten und intelligenten
Zukunftsideen stellen Sie sich dem
Wettbewerb und tragen damit zur
Weiteremwicklung der arbeitenden
Stadt Singen bei. Know how, Tech-
nologie, p\'axisgerechte Losungen
und Diensﬂeistungen machen Sie €
folgreich. Danke fur den guten Dialog
und die intensive Zusammenarheit.
Glitck auf fir ein erfolgreiches 2014!

Am 10. November ist €5 soweit: Ver-
kaufsoffener Sonntag in der ganzen
Stadt und der bekannte heimelige Mar-
tinimarkt auf dem Singener Rathaus-
platz. Um 13 Uhr offnen die Geschafte,
Pereits ab 11 Uhr startet das muntere
Markttreiben- Regionale Geniisse der
Singener Wochenmarktpmﬁs, Kreati-
ves und Ki)nsﬂerisches von Kunst-
handwerkem und den Singener Kinder-
garten sowie ein musikalisches Rah-

Am Freitag, 22. November VeI~
wandeln Eisbildhauer K\areisb\‘()cke
in der City in schillernde Skulptu-
ren. In der Zeit zwischen 16 und 20

Musika\'\scher Herbst i der Innen-
stadt. Am Samstag, 19. Oktober,
laden 15 Partner in die Singener
Tnnenstadt ein. In der Zeit zwischen
18 und 22 Uhr prﬁsemieren sich die
Emzelh‘éndler als Gastgeber- Ein mu-
sikalisches Abendprogramm in den
Geschiften und manch eine {lberra-

Ulr entstehen mit kleinen Ketten-
sagen und Spezia\e'\swerkzeug inte-

ressante Eisfiguren a0 sechs

yerschiedenen Standorten. Die Ge-
schifte laden wahrenddessen zum

Bummeln ein. Feuermenschen ban-

nen mit ihrem mystischen Tanz der
Flammen in einer eindrucksvol\en
Musik—Feuer—Tanz»Show.
www.s'mgen.delsingen—akﬁv

(menprogramm verwohnen die Besucher.
nelhmer Atmosphare den Abend Z4 Ein Laternenumzug rundet den Marti-
genieﬁen. www.city ring-singen.de nitag ab. WWW .s‘mgen.de | s'\ngen—akfw
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»dingen
vor Freude*
Besonderer Fokus der

Sonderverdffentlichung
»Singen vor Freude® des
Singener Wochenblattes
in diesem Jahr — die Fes-
tungsruine  Hohentwiel.
Unseren von weit her

sichtbaren Hausberg -

SINGEN

der hohentwiel — der hausberg der singener — markantes profil — 686 meter hoch — einer der vulkanberge im hegau — mittelalterliche festungsruine — identifikation pur - liebevoll

hontes genannt — die groRte burgruine deutschlands - touristisches ausflugsziel — hohentwielfestival — burgfest — einmaliger charme — wunderbare aussicht auf die hohentwielstadt

den Hohentwiel — der es

singen und den bodensee — hichstgelegene weinbauflachen deutschlands an den héangen des hohentwiels — doméne hohentwiel — schafzucht — natur pur — rundherum landschafts-

schutzgebiet — imposante geschichte — kegelspiel gottes — profil aus der ferne weit erkennbar — alleinstellungsmerkmal — singen am hohentwiel — singen aktiv standortmarketing

vierlanderregion bodensee — www.singen.de

Wert ist - ihn auch nachts
punktuell beleuchtet zu
sehen.

Kooperation mit dem Regionalbiiro
Netzwerk Fortbildung

Das Ministerium fiir Finanzen und Wirtschaft Baden-Wirttem-
berg misst der beruflichen Weiterbildung eine grofie Bedeutung
zu und fordert daher vielfdltige Malnahmen und Vorhaben auf
diesem Feld. Hierzu gehdrt auch die Unterstiitzung der landes-
weit 34 regionalen Netzwerke fiir berufliche Fortbildung. Die Re-
gionalbiiros ,,Netzwerk Fortbildung* Bodensee-Oberschwaben
und Hochrhein-Siidbaden haben gemeinsam in der Singener
Bildungsakademie zu einer Veranstaltung zum Thema ,,Weiter-

SINGEN, &
SINGEN,

bildung Plus! Kreativ lernen — vernetzt erfolgreich“ eingeladen.
Ca. 90 Teilnehmer nutzten den Abend, der lebendig, vielseitig,
interessant und kurzweilig war. Die Referentenauswahl — Jas-
min Prpic, Agnes Joester und Johannes Warth - ermdglichte
eine vielseitige Betrachtungsweise zu den Themen Wandel der
Gesellschaft, Geschwindigkeit der Verdanderungsprozesse und
Bedeutung von Netzwerken. Eroffnet wurde die Veranstaltung
durch den Vorstandsvorsitzenden von Singen aktiv.




Verkaufsoffene Sonntage

Zentralitat verpflichtet! Engagierte iG Singen Stid Mitglieder und
aktive City Ring Mitglieder biindeln seit 2003 ihre Krafte durch
gemeinsame verkaufsoffene Sonntage. Ziel ist es, die grofie Re-
gion, in einem Radius von 50 km zu erreichen, starke Impulse
durch erlebnisreiche Angebote zu schaffen, die Leistungsstarke
Singens in den Mittelpunkt zu stellen und eine sympathische
Einkaufsatmosphdre zu schaffen. Singen aktiv ist engagierter
Sparringspartner.

Leistungsschau der iG Singen Siid

Bereits zum neunten Mal wurde die Leistungsschau von der iG
Singen Sud im Friihjahr organisiert. Der verkaufsoffene Sonn-
tag zu Beginn des Jahres wird im jahrlichen Wechsel mit dem
City Ring durchgefiihrt. Im ndchsten Jahr steht wieder ,,Singen
Classics“ auf dem Programm.

Erlebnisatmosphdre, Unterhaltung, Fachwissen und Pro-
duktvielfalt zum Anfassen, Testen und Neues Kennenlernen
standen auf dem Programm der iG Singen Sid fiir die neunte
Leistungsschau, die weit {iber die Grenzen von Singen strahlt.
Mit iber 50 leistungsstarken Partnern im Singener Siiden pra-
sentierte die iG Singen Siid Leistungskompetenz vom Feinsten.
Zudem hatte sich die komplette Stadt herausgeputzt, so dass
die angebotsreiche Innenstadt und der angebotsstarke Siiden
mit ihrem kompletten und sehr grofRen Leistungsspektrum am
verkaufsoffenen Sonntag die Besucher tiberzeugen konnten.
Bereits ab vormittags wurden die Besucher mit Musik und ei-
nem kulinarischen Angebot im Singener Siiden verwéhnt.

,»Singen als das Einkaufszentrum der Region geht mit seiner
geballten Kraft an den Start des ersten verkaufsoffenen Sonn-
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tages in diesem Jahr“, betonten die Organisatoren beim Pres-
setermin, ,,es gibt keine Stadt in unserer Nahe, die auf so kom-
pakten und kurzen Wegen, so viel technische oder modische
Produkte, know how und Dienstleistung prasentiert.”

Dazu haben sich die Macher rund um Dirk Oehle ein pointiertes
Konzept ausgedacht. ,,Roaming-in“, so der Konzeptname, steht
flir Mehrwert fiir den Besucher. Konkret hief3 dies: Die Magne-
ten im Stiden haben weitere Partner, wie z.B. Handwerker und
Dienstleister in ihre Unternehmen eingeladen. So konnten ge-
ballt, in den jeweiligen Hausern, mehrere Themen erschlossen
werden. Zudem haben sich die Unternehmen auch als kompe-
tente Arbeitgeber gezeigt, so dass sowohl fiir den angehenden
Azubi sowie den sich verandern wollenden Erwachsenen inter-
essante Informationen geboten wurden. Neben der bekannten
Singener Automeile und den bewé&hrten Mitmachern waren die
Hauptachsen der Leistungsschau die Georg-Fischer-Straf3e so-
wie die Industriestrafie. Neu und erstmalig haben innovative
Unternehmen aus dem Hardmiihl Nord ebenfalls am Sonntag
ihre Tiiren geoffnet.

Sowohl die lokalen Besucher aus Singen und der direkten Um-
gebung als auch die Gaste aus der weiteren Region, wie zum
Beispiel Tuttlingen, Waldshut-Tiengen und unsere Schweizer
Nachbarn nutzten den verkaufsoffenen Sonntag mit seinem
umfangreichen Angebot.

13. Martinimarkt -
Verkaufsoffener Sonntag, 10. November in Singen

Am 10. November wurde zum dreizehnten Mal ,,Martini in Sin-

gen“ veranstaltet. Ein verkaufsoffener Sonntag in der ganzen
Stadt und der Singener Martinimarkt vor dem Singener Rat-
hausplatz luden die Gaste aus der weiten Region nach Singen
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ein. Organisiert und durchgefiihrt vom City Ring gemeinsam
mit Singen aktiv.

Eine immer wieder spezielle Erlebnisatmosphéare wird vom
Singener Einzelhandel durch die Besonderheit des Martini-
marktes geschaffen. Die Singener Wochenmarktbeschicker,
Kindergdrten und Kunsthandwerker mit einem vielseitigen,
kreativen und bunten Angebot laden zum Bummeln und Ge-
nieBen ein.

»,Die Marke Martini ist weit {iber die Stadtgrenzen hinaus be-
kannt und wird aktivvon den Kunden im Handel nachgefragt®,
betont Dr. Gerd Springe, Vorstandsvorsitzender vom Singen
aktiv, beim Pressetermin zum verkaufsoffenen Sonntag, ,,die
ganze Stadt stellt ihre angenehme und besondere Qualitéat
als das Einkaufszentrum im Hegau heraus und der Markt ist
sukzessive gewachsen und liebevoll modifiziert ohne je das
Grundkonzept zu verlassen®.

Auf dem Programm standen ein abwechslungsreiches Markt-
angebot und ein vielseitiges Bithnenprogramm. Besonderheit
waren die vielen kunsthandwerklichen Angebote und Mit-
machaktivitdten sowie die besonderen regionalen Gaumen-
geniisse und Spezialitdten der Singener Wochenmarktprofis
auf dem Martinimarkt.

Ein Anliegen von Oberbiirgermeister Bernd Hausler ist es, den
Begegnungs- und Wohlfiihlraum Innenstadt herauszustellen.
Singen will sich als sympathische Stadt mit Erlebnischarakter

prasentieren. Dazu gehort sowohl die kompakte Innenstadt

mit einem grof3en, vielseitigen Angebotsspektrum und einem
modernen Erscheinungsbild als auch ein sehr gut aufgestell-
ter Singener Siiden.

Die Singener Einzelhdndler boten in gewohnter Manier eine
gemiitliche sowie ungezwungene Atmosphdare, die zum ent-
spannten Bummeln und Verweilen der ganzen Familie einlud.

»Freunde treffen, ein umfangreiches Angebot genieflen und
Erlebnis-Einkauf haben zunehmend einen hohen Besuchs-
wert fiir die ganze Familie, die inshesondere am Sonntag Zeit
haben, dies auch gemeinsam zu genieBen. Das breite Mar-
kenspektrum in Singen spricht fiir sich®, betonte Karl Wager,
Sprecher des City Ring-Vorstandes im Rahmen des Martini
Pressegespraches.

Die moderne Fachkompetenz im Bereich Bauen, Wohnen und
Automobil stellte Dirk Oehle, Vorstand der iG Singen Siid, he-
raus. Damit zeigte sich auch der Singener Siiden von seiner
besten Seite.

Starker Regen bis Mittag und auch noch Sturmbden be-
anspruchten von allen Teilnehmern groles Durchhaltvermo-
gen. Trotzdem lieflen sich die Besucher nicht davon abbrin-
gen den Markt zu besuchen. Gliick hatten die Kinder beim
Martinsspiel und anschieBendem Martinsumzug. Hier zeigte
sich das Wetter gnddig und die Verteilung der Martinsgdnse
durch den Oberbiirgermeister Bernd Hausler sowie den Vor-
standen von City Ring und Singen aktiv lieBen die Kinderau-
gen leuchten.




Stadtfest 2013

Von Freitag, 21. Juni ab 16 Uhr bis Sonntag,
23. Juni um 18 Uhr wurden auf 6 Biihnen und
auf der 1000 Meter langen Festmeile iiber 180
Stunden Programm fiir die kleinen und gro-
Ben Gaste des Singener Stadtfestes geboten.

Die Heimat-Biihne in der oberen August-Ruf-
StraBBe pragte der Caritas Verband Singen mit
einem ansprechenden Ambiente. Erstmalig

ING

. . . . Tolle Stimmun
prasentierte sich auch der Férderverein Tou- s

rismus. Sigrun Mattes mit der Mundartbiihne,
die Original Talheimer Musikanten, Hubertus

Singen feiert!

von Garnier und die Sechs-Zentner Band bo-
ten Unterhaltung pur und an den Abenden
setzten die Dieter-Riihland-Band und die

2013

SUDKURIER prasentiert:

\
S tagtfest

mit Musik und Aktion—

Fr. 21. bis So. 23. Juni
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Modern und rockig wurde es auf der belieb-
ten Scheffel-Biihne. Auf Grund der sehr guten
Resonanz im letzten Jahr lud die Scheffel-
Lounge, ScheffelstraBe Ecke Schwarzwald-
straf’e, mit DJ-Profi’s und House-Musik die
Gaste zum chillen ein.

Schon Kult auf dem Stadtfest: Der Musikprofi
Wolfgang Kuenzer mit seiner Exil-Biihne. Hier
gab es jeden Tag Gruppen vom Feinsten, die
Wolfgang Kuenzer durch seine guten Kontakte
in der Branche nach Singen holt.

Die Singener Vereine und bekannte Partner lu-
den mitverschiedensten internationalen Spei-
sen und Getrdnken zum Verweilen ein. Zudem

SINGEN wurde die HegaustraBe zur Schmuckmeile

tadtwerke

Hans-Wo6hrle-Band musikalische Akzente.

Auf der Sparkassen-Biihne, der Hauptbiihne, inmitten der
August-Ruf-Strafie, fand am Freitag um 16 Uhr die offizielle
Er6ffnung durch den Oberbiirgermeister Oliver Ehret und Sin-
gen aktiv statt. Umrahmt wurde die Er6ffnung durch die Spar-
kassenband Singen-Radolfzell. Bevor das Abendprogramm
startete, heizten unter anderem der Stadtturnverein und die
Tanzgruppe Dynamite mit tdnzerischen Darbietungen ein.

Der 6kumenische Gottesdienst fand am Sonntag mit nahezu
250 Teilnehmern statt. AnschlieRend startete das Blasorches-
ter der Stadt Singen zum Frithschoppen durch.

Bereits zum zweiten Mal wurde in der Hegaustrae - Kreuzung
Erzbergerstrafie eine b.free-Biihne platziert. Der Freitag wurde
von jungen Bands aus Singen und der Region gestaltet und
der Samstag stand ganz im Breakdance Fieber.

und in der ScheffelstraBBe luden Geschéftsleu-
te und Kunsthandwerk zum Bummeln ein.

Die HadwigstraBe und die ErzbergerstraBe verwandelten sich
zur Aktionsbiihne fiir Kinder, Jugendliche und Junggebliebe-
ne. Hier war u.a. der Singener Tauchclub mit seinem belieb-
ten Schnuppertauchen aktiv und Intersport Schweizer pra-
sentierte eine Hiipfburg.

Gemeinsam mit der Singener Polizei und der Singener Kri-
minalpravention wurde ein umfassendes und sich in den
vergangenen Jahren bewdhrtes Sicherheitskonzept zum un-
beschwerten Feiern in der Innenstadt erneut erstellt und um-
gesetzt.

Erstmalig wurde zudem sowohl am Freitag als auch am
Samstagabend zwischen 18 Uhr und Mitternacht die Ekke-
hardstraBle fiir den Verkehr gesperrt. Dies trug zu einer auf3er-
ordentlichen angenehmen und entspannten Atmosphare bei.
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Hauptsponsoren, Partner und
Freunde des Singener Stadtfestes — DANKE!

Einen ganz besonderen Dank an die finanziellen Begleiter
des Singener Stadtfestes, es sind dies die Sparkasse Singen-
Radolfzell, Autohaus Bach- Hegau e.K., Takeda GmbH, Elma
—Hans Schmidbauer GmbH & Co.KG, Stadtwerke Singen, Sud-
kurier Medienhaus, Siidstern-Bolle AG + Co KG, b.free, AMS
Eventtechnik, Audi BKK, Haarmoden Franco & Chris, Holiday
Inn Express Singen, HWV VorsorgeConcepte GmbH, Bipso
GmbH, Dilse Rohstoffhandel GmbH, , BikaTEC Metall- und Tex-
tilverarbeitungs GmbH, Meichle + Mohr GmbH, Elise Bucheg-
ger Wasche und Strickmoden, Siegwarth Gartenmanufaktur,
Singener Kriminalprdvention, City-Ring Werbegemeinschaft
Singen elV., Central-Apotheke, Stadt Singen, Georg Fischer
Automobilguss GmbH, Oehle Rohstoffverwertung GmbH, Thii-
ga Energie und Thiiga Netze, WSW Wohner, Lang + Partner,
Martin + Hutter Officehouse, Dr.-Ing. Haller GmbH —Werbe-
technik, Wefa Inotec GmbH, Sauter Putz und Farbe GmbH,
Stadtjugendpflege Singen, GVV Stddtische Wohnbaugesell-
schaft mbH

Ohne das grof’e Engagement kénnte ein Stadtfest in dieser
Vielfdltigkeit nicht umgesetzt werden.

come together — dance together

Der Caritasverband Singen-Hegau e.V. und das Top1o fiihrten
gemeinsam eine Kooperationsveranstaltung fiir Kinder, Ju-
gendliche, Erwachsene und alle Interessierten mit und ohne
Behinderung an zwei Sonntagen zwischen 15:00 Uhr und
22:00 Uhr durch. Singen aktiv unterstiitze bereits zum zwei-
ten Mal diese beeindruckende Veranstaltung. Neuer Termin

fiir die ndchste Veranstaltung ist Sonntag, 19. Januar 2014.

SINGEN

ENACHT

mit M\,\S.\k

|| Samstag, 19. Oktober ‘13
18 — 22 Uhr

* In der City * Stylische Trends
* Musik in den Geschéften

eV.und de

Singener Trendnacht mit Musik

Musikalischer Shoppingabend in der City. Mitte Oktober [u-
den in diesem Jahr 15 Partner in die Singener Innenstadt ein.
In der Zeit zwischen 18 Uhr und 22 Uhr prdsentierten sich
die Einzelhandler wieder als Gastgeber. Ein unterhaltsames
Abendprogramm und manch eine Uberraschung erwarteten
die Besucher am Abend in der City. Orange und rote Pylo-
nen wiesen den Weg in die Geschafte. Musik und Zeit zum
Schnuppern, zum Reden, um Neues kennenzulernen und um
in angenehmer Atmosphére den Abend zu genieRen, wurden
geboten.

Ein umfangreiches Programm prdsentierte gelebte Erleb-
nisqualitat fiir die Kunden. Das Programm war vielfaltig und
reichtvon Rock™n Roll iiber swingenden Jazz, bis hin zu Piano,
Keyboard, Gitarre und Klarinette

Partner des Abends waren in der Scheffelstrae Schuhhaus
Laufer, Backerei Kiinz, Noa Noa, Individuell Optic, in der He-
gaustrafie schoko.politan, Tally Weijl, Buch Greuter, Intersport
Schweizer, in der August-Ruf-Straf3e Karstadt, Heikorn, Zinser,
Comix Schuhe, AVA woman, En Vogue und vom Fass.




Singen aktiv: Abendgesellschaft

Leo Martin, Ex-Geheimagent, Kriminalist und Bestsellerau-
tor, zog die Gdste der Abendgesellschaft in seinen Bann. Er
analysierte das Verhalten von Menschen aus der Perspektive
eines Kriminalisten und {ibertrug relevante Verhaltensmuster
auf Situationen aus Fiihrung, Vertrieb und Privatleben. Ver-
trauen, Respekt und auf Augenhéhe sind einige der wichtigen
Elemente fiir zusammen leben und arbeiten.

500 Gaste genossen den festlichen Rahmen der Abendgesell-
schaft. 200 Kerzen auf schmuckvoll gestalteten Tischen, ein
3-Gange-Menii und ein beleuchteter Stadtgarten bildeten den
Rahmen. Die bekannte Dieter-Riihland-Band unterhielt die
Gaste und lud nach dem Menii ein, das Tanzbein zu schwin-
gen.

. |
Herzlichen Dank! Hhoga

Das finanzielle Engagement unserer Partner 5 sparkasse

. . . Singen-Radolfzell
ermoglichte die besondere Atmosphdre und
die Realisierung des Gesellschaftsabends. Ih-

nen gilt unserer ganz besonderer Dank! Daher

SINGEN ©

mochten wir besonders unseren Presenting .
Partnern der Thiiga Energie Singen und der -.-"/:, -
Sparkasse Singen- Radolfzell sowie unseren

. . DACHSER
Hauptsponsoren Audi BKK, der Stadt Sin- iniligeni Logarca

gen und Siidstern Bolle, unseren Sponsoren
Elma — Hans Schmidbauer GmbH & Co.KG,

Dachser GmbH & Co.KG, Nestlé Deutschland @
AG - Maggi-Werk Singen, Takeda GmbH , dem

Stidkurier Medienhaus und dem K&K Catering
danken . Ein herzliches Danke auch fiir die

JT-};'A |'¢;‘:.r\__\-

leuchtende, schmuckvolle und kreative Tisch-
dekoration an Mobel Braun.
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Singen im Advent

Bereits zum fiinften Mal erscheint eine geballte Ubersicht zur
Adventszeit in Singen. Der Adventsflyer ist von Singen aktiv
erstellt worden.

Der Standortmarketingverein koordiniert, ermutigt, unter-
stiitzt, motiviert und ist teilweise auch in die Organisation
einzelner Adventsveranstaltungen eingebunden.

Gldnzende Adventszeit , Eis-Skulpturen und
Krippengeschichten

Tausende von Lichtern leuchten seit dem 29. Novemberin der
Singener Innenstadt. Dies war der Beginn der wunderschén
in Singen illuminierten Adventszeit.

Im Singener Siiden erstrahlen die ,,Sterne des Siidens* und
schaffen eine angenehme Atmosphare.

Eis-Skulpturen-Nacht am Freitag, 22. November,
16 Uhr bis 20 Uhr

SINGEN

EiS-

* Eisbildhaver * Feuershows
* Marchenhafte Eisfeen
* Zeus Stelzentheater in Gold und Silber
* Shoppen & Bummeln bis 20 Uhr

o

T h Freitag, 30. November 12
" _ -

e

Zum Auftakt in die Adventszeit lud der City Ring in diesem Jahr
wieder zur Eis-Skulpturen-Nacht ein. An sechs Standorten in
der Innenstadt verwandelten Eisbildhauer Klareisblécke zu
eisigen Figuren. Mit kleinen Kettensdgen, Spezialeiswerkzeug
und Macheten entstanden in vier Stunden wunderschone Eis-
skulpturen. Speziell fiir diesen Event hergestellte Podeste lie-
Ben die Skulpturen ab der Dammerung in einem atmosphari-
schen Licht erscheinen.

Feuermenschen bannten mit drei Musik-Feuer-Tanz-Shows
das Publikum. Sie lie3en Feuerkreise und Fackeln durch die
Liifte wirbeln und malten flammende Bilder. Ein ganz beson-
derer Blickfang.




Fiinfter Singener Krippenpfad

Vielfdltig, einladend und aufwendig dekoriert laden die
Schaufenster und die Geschafte zum Schauen und angeneh-
men Weihnachtseinkauf in die Stadt ein. Ein besonderer Hin-
gucker war in diesem Jahr wieder der Singener Krippenpfad,
der sich seit dem ersten Adventswochenende durch viele Ge-
schéfte der Innenstadt zieht. 41 Krippen-Stationen gibt es in
der Singener Innenstadt, 8o Krippen werden in diesem Jahr
ausgestellt. GroBe und kleine Gaste nutzen den Weg durch
die Stadt einmal anders, interessieren sich fiir die Krippen
und ihren Geschichten. Der City Ring veranstaltete dazu ein
Gewinnspiel.

Lichterglanz und Christbdume

Viele Lichterketten gldnzen in den EinkaufstraBBen, glitzernde
Lichter in den Bdumen hiillen Singen in eine wohlige Atmos-
phdre. Dank der Initiative von Privaten, des City Rings, der
Thiiga Energie Singen und insbesondere der Stadt Singen
kann die aufwendige Lichtinstallation seit Jahren realisiert
werden. Grof3e Christbdume an Kreuzungspunkten der Stadt
und {ber 30 weihnachtliche Tannen unterstreichen die win-
terliche Atmosphdre und schmiicken die Scheffel- und Hegau-
straBe. Und die ,,Sterne des Stidens* erstrahlen im Stiden der
Stadt.

Veranstaltungen Stadthalle, Kirchen und Ortsteile

Die Singener Stadthalle hat ein ansprechendes Programm zu-
sammengestellt, die Kirchen luden ein zu Musik und ,,Advent
im Kerzenschein®, die Ortsteile zu Konzerten, Weihnachts-
markten und Adventsfensteraktionen. In diesem Jahr direkt
zu Beginn der Adventszeit am Freitag, den 30. November, auf

dem Rathausplatz zu Gast — der Coca Cola Truck.
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Kleiner Weihnachtsmarkt

Vor dem Hause Karstadt sorgt ein kleiner, gemiitlicher Weih-
nachtsmarkt fiir einen Treffpunkt wahrend der gesamten Ad-
ventszeit und die kleinen Gadste werden an verschiedenen
Adventstagen zu Mitmachaktionen ermuntert.

Schiilerinnen und Schiiler der Jugendmusikschule Singen
umrahmen an den vier Adventssamstagen den Einkaufsbum-
mel in der Innenstadt. Mit weihnachtlichen Kldangen unterhal-
ten sie die Besucher der Stadt. In der Zeit zwischen 11:00 Uhr
und 16:00 Uhr erfreuen Sie die Gaste mit ihren unterschiedli-
chen Instrumenten beim Weihnachtseinkauf.

Mit stiien Gaben wurden die Kinder von Nikolaus und Knecht
Ruprecht am Freitag, 6. Dezember beschenkt, die mit einer
eindrucksvollen Kutsche in der Singener Innenstadt unter-
wegs waren.

GrofRe Sterne in den Stadtfarben gelb und blau sind von den
siebten Klassen der Waldeck-Schule aus Holz gestaltet wor-
den. Ab dem ersten Advent dekorierten die Sterne das Singe-
ner Rathaus.

Musikalisch wurde es auch auf dem Wochenmarkt. An allen
Adventssamstagen erklangen auf dem Wochenmarkt weih-
nachtliche und unterhaltsame Kldange. Und natiirlich ist die
kulinarische Beratung rund um das Weihnachtsmenii nicht zu
kurz gekommen.
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City Ring & iG Singen Siid &
Handelsverband & Singen aktiv

Kontinuierliche Weiterentwicklung der starken Einzelhandels-
stadt Singen fordert alle Beteiligten des Standortes heraus.
Gibt es geniigend Potenzialflache in Singen, um ein Einkaufs-
zentrum in der Innenstadt anzusiedeln?

Ist die Zone Il (Einzelhandelskonzept 2003 — 3-stufige Einzel-
handelsrestriktionen in den Singener Gewerbe- und Industrie-
gebieten — Zone Ill / Bereich Il genereller Handelsauschluss)
im Singener Siiden noch zeitgeméaf}? Wie schaffen wir einen
Erlebnisraum Singen? Mit welchen Themen schaffen wir Al-
leinstellungsmerkmale? Wie konnen wir den Kunden noch
mehr in den Mittelpunkt stellen? Wie konnen wir bestehende
gute Events professionalisieren. Dies und noch vieles mehr
fordert die Gremien City Ring, iG Singen Siid, den Handelsver-
band, die IHK Hochrhein-Bodensee und Singen aktiv immer
wieder heraus.

Wichtig: ein positives, engagiertes Miteinander, intensiver
Austausch und kontinuierlicher Dialog. Beispielhaft die Mo-
deration durch Singen aktiv mit allen Partnern zu der Frage-
stellung ,,Zone Il / Bereich Il des Singener Einzelhandelskon-
zeptes — noch zeitgemaf?“
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> GMA-Gutachter sehen viel
Entwicklungspotenzial

Die GMA
lasst

Handelsplatz Singen will sich starken

Innenstadtentwicklung

Die Innenstadtentwicklung Singen wird stetig von der Stadt-
verwaltung weiter verfolgt, u.a. ist in diesem Jahr realisiert
worden:

Herzlich
willkomme

Neue Stelen an
den Ortseingdngen

An sechs Ortseingdngen wurden im
Frihsommer neue Stelen aufgebaut. Ge-
biindelt und Ubersichtlich werden die
Partnerstadte prdsentiert. Singen aktiv
begriiRt mit einem herzigen Kinderbild.
Das freundliche ,,Empfangsbild* ist in der
Dunkelheit beleuchtet.

E Celie  Ehm

Handelsforum ,,Handler als Marke*

Vorstand und Geschéftsfiihrung Singen aktiv sowie Vertreter
des Handelsverbandes, City Rings und der Wirtschaftsférde-
rung haben auf Einladung der Sparkasse Singen-Radolfzell
das Handelsforum 2013 besucht.

Das Forum thematisierte den Trend, dass herausragende
Handler durch ihre Einzigartigkeit selbst zur Marke werden.
Impulse wurden u.a. gegeben zu den Fragestellungen wie
l[dsst sich das eigene Profil scharfen, was pragt das Bild des

Kunden, wie beeinflussen starke Namen unser Kaufverhalten.

o O3
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. nochauwinshentbrig

Vemagmnkenspmvung

begrenzt wird. Hie viren e ECE raeenmicker g o st

Neues Gutachten fur dle Stadt

> Bernd Hausler findet GMA-

Die Gutachter

Analyse zu optimistisch

> Birro S[ﬁd[ Handel soll Bisher hat die Gesellschaft fur Markt-

liefern




Gutachten fiir Singen

GMA ,,Markt- und Standortanalyse zum Einzelhan-
delsstandort*

Im Auftrag der Stadt Singen erstellt die Gesellschaft fiir Ab-
satz- und Marktforschung eine Markt- und Standortanalyse
zum Einzelhandelsstandort Singen. Sie ist die Grundlage fiir
die Fortschreibung des geltenden Einzelhandelskonzeptes
aus dem Jahr 2003. Wichtigste Aufgabe der Untersuchung ist
die Weiterentwicklung der Singener Innenstadt als zentraler
Einkaufsbereich, die Sicherstellung einer moglichst flachen-
deckenden Nahversorgung sowie die Festlegung von Grund-
satzen zur sachgerechten Beurteilung von Ansiedlungs- und
Erweiterungsvorhaben in den Gewerbe- und Industriegebie-
ten.

GMA ,,Gewerbeflachenentwicklungs-
konzept 2030

Im Mittelpunkt der Untersuchung stehen die Analyse und Be-
wertung der regionalen und lokalen Wirtschaftsstruktur, die
Ermittlung und Bewertung des Gewerbefldchenbestandes,
die Erstellung von Starken und Schwachen-Profilen sowie die
Darlegung von Chancen und Risiken der kiinftigen wirtschaft-
lichen Entwicklungen von Stadt und Region. Daraus abgeleitet
werden soll der Gewerbeflachenbedarf bis zum Jahr 2030.

Stadt und Handel - Potenzialanalyse zur stddte-
baulich-funktionalen Weiterentwicklung des Innen-
stadtzentrums von Singen

Zusatzlich zu der im letzten Jahr von der GMA erstellten Po-
tenzialanalyse ,,Konzept zur strategischen Weiterentwicklung
des Einzelhandelsstandorts* soll ein zweites Gutachten er-
stellt werden. Formulierte Ziele der Potenzialanalyse sind
u.a. Priifung, welche innerstddtischen Verkaufsflachenpo-
tenziale mittelfristig zu erwarten sind, Betrachtung moglicher

Sie diskutierten bei dem Cluster-Forum (v.L.): DSL—Cf:eﬁn Sabine Lautenschlager, Torsten
Leunold (Geschaftsfithrer BSM). Edith Kéchel (Wirtschaftsministerium. Leiterin Referat Clus-
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Auswirkungen einer Einkaufszentrenansiedlung auf stddte-
baulich-funktionale Strukturen der Innenstadt, vertragliche
GrofRenordnungen und mogliche Innenstadtstarkung eines
potenziellen Einkaufszentrums, bestehendes und potenziel-
les Kaufkraftvolumen (inklusive Schweiz).

Die Triger der sogenannten ,,Offentlichen Belange® (Handels-
verband, City Ring. iG Singen Siid, IHK, Singen aktiv) erhalten
alle drei Gutachten mit der Bitte um Stellungnahme.

Uberregionale Zusammenarbeit

Singen aktiv arbeitet {iberregional mit der Bodensee Stand-
ortmarketing GmbH zusammen und bringt sich in verschie-
deneen Initiativen ein. Immer mit dem Fokus den Standort
Singen zu starken.

Clusterinitiative Bodensee

CLUATTRARITLaTRY ROnE gL
B

Die Clusterinitiative Bodensee besteht aus insgesamt 7 Clus-
tern, die intensiv bearbeitet werden. Das sind BiolLago - Life
Science, Verpackungstechnologie, Nanotechnologie, Um-
welttechnologie, der Cluster bodenseeairea (fiir Luft- und
Raumfahrt), der Cluster Forst und Holz sowie neu cyberLAGO
(Informationstechnologie). Fiir die Cluster hat der Kreistag
erneut 80.000 € zur Verfiigung gestellt. Mit diesem Budget
sollen vor allem klein- und mittelstandische Unternehmen mit
in die Clusterinitiativen eingebunden werden.

, N\
L] L]
NGO .-..rm +21 NAND: Zentrum m
- = DAl PRy
Nelrwerk { £ i
5 imweitinchnslogis = © tyhelAG0
\ )

audius  Tungskooperation hatte die Clusterini-

,Kleinen Firmen fehlt oft die Zeit”

"% _ Jochen Goedecke,

i Projektleiter Cluster-
entwicklung beim Bo-

& densee Standort Marke-
ting, erklart die Cluster-

[ ™% initiative Bodensee.

Wozu brauchen Cluster denn iiber-
haupt Unterstiitzung von auBen?
Grundsitzlich sollen Cluster aus sich
heraus entstehen und wachsen. Ge-
rade kleinen und mittelstindischen
Unternehmen fehlt aber oft die Zeit
oder das Personal, aktiv Netzwerke zu
pflegen. Diese Aufgabe tibernimmt
das Clustermanagement oder auch
zum Teil die Bodensee Standort Mar-
keting GmbH als Wirtschaftsférderer.

Herr Goedecke, was macht die Cluster-
initiative Bodensee?

Wir organisieren Netzwerkveranstal-
tungen und vermitteln Firmen Kontak-
te zu Kammern, Hochschulen und vor ~ Welchen Nutzen ziehen Unternehmen
allem zu anderen Unternehmen. Kiirz- ~ aus der Beteiligung an einem Cluster?
lich war eine griechische Delegationzu Vor allem profitieren sie von dem
Besuch, die von massiven Problemen Austausch mit Hochschulen und Fir-
bei der Reinhaltung von Seen berichte-  men, um Produkte und Verfahren ge-
te. Da haben wir den Kontakt 7zu regio- meinsam 7zu entwickeln. Wichtie ist
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Cluster-Forum Bodensee

Auf Initiative der Bodensee Standort Marketing GmbH und des
Sprechers der Clusterinitiative Bodensee, Dr. Gerd Springe, ist
es erstmals gelungen, das ,,Cluster-Forum Baden-Wiirttemberg*
aus der Landeshauptstadt Stuttgart in die Region zu holen. Un-
ter der Uberschrift ,,Cluster-Forum Bodensee: Erfolgreiche Un-
ternehmen — Innovation durch Cluster* waren Clusterexperten,
Unternehmer und interessierte Damen und Herren aus der Poli-
tik und Wirtschaft im Marz in die Bildungsakademie der Hand-
werkskammer Konstanz nach Singen eingeladen. Veranstalter
waren das Ministerium fiir Finanzen und Wirtschaft gemeinsam
mit der Industrie- und Handelskammer Hochrhein-Bodensee,
der Handwerkskammer Konstanz sowie die Bodensee Standort
Marketing GmbH.

In Netzwerken und regionalen Clusterinitiativen kdnnen Unter-
nehmen gemeinsame Ziele bis hin zu konkreten Kooperatio-
nen entwickeln und damit ihre Innovationskraft steigern, den
Technologietransfer praxisgerecht beschleunigen, direkteren
und leichteren Zugang zu Forschungseinrichtungen finden und
Mérkte im In- und Ausland schneller erschlief3en.

Neben der Darstellung des Wirtschaftsstandortes Vierlander-
region Bodensee wurden die Vorteile der Clusterbildung von
Netzwerkpartnern aus den Bereichen Nanotechnologie, Um-
welttechnologie sowie Luft- und Raumfahrt vorgestellt. Die Zu-
kunft und Weiterentwicklung der Cluster-ldee diskutierte ein
hochkaratig besetztes Podium unter unserer Mitwirkung mit
Vertretern aus Wirtschaft und Verbéanden.

Insgesamt 120 Teilnehmer nutzen den intensiven Austausch.

Vielseitige Vierlanderregion Bodensee
auf der Expo Real

Bereits zum 11. Mal zeigte sich die Bodenseeregion auf der
Expo Real in Miinchen. Dynamisch, interessant und vielfaltig:
So prasentierte sie sich auf Europas grofiter Fachmesse fiir
Gewerbeimmobilien und Investitionen. Die Expo Real steht fiir
Networking und wertvolle Businesskontakte. Auf rund 64 ooo
Quadratmetern prasentierten tiber 1650 Aussteller ihr Angebot.

Die Stadt Singen war gemeinsam mit Singen aktiv Standort-
marketing und der GVV GmbH vertreten, um die Region mit all
ihrem Facettenreichtum und Mdoglichkeiten zu prasentieren
sowie neue Netzwerke und Wirtschaftsbeziehungen zu kniip-
fen.

Der neu gewdhlte Oberbiirgermeister Bernd Hausler machte
sich personlich ein Bild von der Messe und dem Stand der Vier-
ldanderregion. Er zieht ein positives Fazit: ,,Die Messe ist die ide-
ale Plattform zum Netzwerken. Nirgendwo trifft man so kom-
pakt alle Entscheidungstrdger aus der Immobilienwirtschaft.
Ich konnte hier viele gute Gesprache mit Experten zu aktuellen
Singener Themen fiihren.“

Unter Leitung der Bodensee Standort Marketing GmbH stellten
sich dieses Jahr 12 Partner und vier Sponsoren aus der Vierldn-

derregion Bodensee dem Messepublikum vor.

A

VIER LANDER REGION

BODENSEE




Fachkrafteallianz gebildet

Im Juli 2012 ist eine regionale Fachkréfteallianz als Teil der
Fachkréfteallianz Baden-Wiirttemberg gebildet worden. Verfolgt
werden sollen Entwicklungen von Strategien zur Sicherung des
Fachkraftebedarfs in der Region Landkreis Konstanz, Bezirk der
Agentur fiir Arbeit Konstanz und Vereinbarung von Mafinahmen
zur Umsetzung der regionalen Fachkrafteallianz. Inzwischen ist
eine personelle Struktur geschaffen worden.

Erstmalig ist eine Informationsveranstaltung in der Bildungs-
akademie Singen durchgefiihrt worden. In themenspezifischen
Foren wurde intensiv zu den Bereichen ,,Ausbildung starken®,
»,Beschaftigung von Frauen steigern®, Beschaftigung élterer
Personen erhdhen® und ,,Gezielte Zuwanderung® diskutiert

Partner sind IHK Hochrhein Bodensee, Handwerkskammer
Konstanz, Agentur fiir Arbeit, JobCenter Landkreis Konstanz,
Landreis Konstanz, Universitdat Konstanz, Hochschule fiir Tech-
nik, Wirtschaft und Gestaltung, DGB, I1G Metall, Stidwestmetall,
ver.di, Caritasverband Konstanz e.V., Handelsverband, Gemein-
de Gottmadingen, die Stdadte Konstanz, Stockach, Radolfzell,
Engen sowie die Stadt Singen und Singen aktiv Standortmarke-
ting.

RegioWIN - Wettbewerb zur zukunftsfahigen
Regionalentwicklung

Die regionale Wettbewerbsfahigkeit soll durch Innovation
und Nachhaltigkeit gestarkt werden. Langfristige technologi-
sche, okologische und demografische Verdanderungen stellen
Regionen, Landkreise, Stadte und Gemeinden Baden-Wiirt-
tembergs vor neue Herausforderungen. Zu ihrer Bewdltigung
miissen neue Ideen und strategische Konzepte fiir die Gestal-
tung der Zukunft entwickelt werden. Dazu ist ein Wettbewerb
»RegioWin“ aufgelegt worden. Die Landkreise Konstanz und

Bodensee
Vier-Lander-Region
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Sigmaringen haben sich zusammengeschlossen und mit ei-
nem Strategiekonzept ,,Effizienzregion 5.0“ mit besonderem
Fokus auf die Ressourcen Wasser und Energie beworben. Am
Prozess beteiligt waren die Stadt Singen, Singen aktiv und die
Agentur flir Arbeit, Geschéftsstelle Singen.

www.immoportal-bodensee.net

Gerne mochten wir erneut auf das fiir Gewerbeimmobilienpor-
tal www.immoportal-bodensee.net aufmerksam machen.

Die Stadt Singen und Singen aktiv sind dem Gewerbeimmobi-
lienportal Bodensee angeschlossen. Auf diesem Portal werden
nur Immobilienangebote aus den Teilnehmerkommunen, die
die Inserierung unterstiitzen, aufgenommen. In dem Gewer-
beimmobilienportal Bodensee kdnnen ausschlie3lich Immobi-
lienangebote (zum Verkauf oder zur Vermietung) versffentlicht
werden, die fiir eine gewerbliche Nutzung geeignet sind, wie
Gewerbebauland, Biiro-, Produktions-, Lager- und Ladenfla-
chen.

Immobilienangebote kénnen sowohl von Privat als auch von
gewerblichen Anbietern eingestellt werden. Die Einstellung von
Angeboten ist kostenlos. Wir laden ein die Gratisbewerbung zu
nutzen, um einen regionalen und Ulberregionalen Interessen-
tenkreis zu erreichen.
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Regionenmarke Vier Lander Region -
Botschafterclub

2012 wurde die Marke ,Vierlanderregion Bodensee® aus der
Taufe gehoben und 2013 in den Partnerstadten verankert. Die
Marke steht fiir ,,Spannende Vielfalt“ - 3 Millionen Menschen -
vier Lander - ein See und eine Region. Unsere Region punktet
mit einem ganzheitlichen Angebot: Wirtschafts-, Forschungs-
und Bildungsstandort, Urlaubsdestination, Kultur und einma-
lige Landschaft.

Der Botschafterclub der Vierlanderregion Bodensee fordert die
grenziiberschreitende Zusammenarbeit. Er ist eng verzahnt mit
der Bodensee Standort Marketing GmbH und fordert durch eh-
renamtliches Engagement die Ziele und Aktivitdten des inter-
nationalen Wirtschaftsraumes.

Der Botschafterclub ist ein Zusammenschluss von engagierten
Personen aus Wirtschaft, Tourismus, Wissenschaft, Kultur, Poli-
tik und Verwaltung. Sie kommunizieren die besonderen Stand-
ortvorteile nach innen und auBen. Der Botschafterclub hat sich
in Form eines Vereins konkrete Strukturen gegeben. Bei der
Erstellung der Satzung hat Singen aktiv wichtige Erfahrungen
einbringen konnen.

Insbesondere sind die Innovationskraft durch Forschung, Leh-
re, Entwicklung. Hohe Vernetzung durch Cluster, intakte Umwelt
und ein abwechslungsreiches Lebensumfeld herauszustellen.

Wir laden ein sich mit der Vier Lander Region zu identifizieren
und Botschafter zu werden. Singen aktiv ist Ansprechpartner.

Ausblick auf 2014
Unternehmerforen - Impulse fiir unsere Mitglieder

Aktuelle und interessante Themen stehen auf der Agenda fiir
unsere Unternehmerforen im neuen Jahr. In bewdhrter Form
versendet Singen aktiv jeweils personliche Einladungen.

Beginnen werden wir im ndchsten Jahr mit einem Unterneh-
merforum in Kooperation mit der Sparkasse Singen-Radolfzell
zum Thema ,,Brain View — warum Kunden kaufen?“.

Referent Dr. Hans-Georg Hausel, Dipl.-Psychologe erldutert un-
terhaltsam wie Werbung im Gehirn wirkt und warum Manner
anders als Frauen kaufen.

»Schweiz Update 2014 - aktuelle Anforderungen an das Hand-
werk. Uber dieses Thema referiert Dr. Sonja Zeiger-Heizmann
von der Handwerkskammer Konstanz.

»Steuerliche Auswirkungen der Koalitionsvereinbarungen;
Chancen und Risiken der Fremdwdhrungsfinanzierungen im
privaten und betrieblichen Bereich“, werden vorgestellt von
Steuerberater Manfred Kuhn und Wirtschaftspriifer Achim Hu-
onker.

»Fachkraftesicherung und Forderungsmaoglichkeiten durch
die Agentur fiir Arbeit* steht auf dem Programm von Klaus
Schramm, Leiter der Agentur fiir Arbeit — Geschéftsstelle Sin-
gen.

Das Thema ,,Facebook und Arbeitsrecht“ beleuchtet Dr. Tho-
mas Daum, Partner von der Rechtsanwaltskanzlei Schrade &
Partner.




3. Wirtschaftsforum
,wWirtschaft - Wandel — Wissen*

»Wirtschaft, Wandel, Wissen“ ist das Leitthema des dritten
Singener Wirtschaftsforums am Mittwoch, 19. Mdrz 2014 in der
Singener Stadthalle. Fiir Fiihrungskréfte aus Unternehmen der
Region sind wieder vielseitige Impulsvortrage und Workshops
geplant. Interessante Referenten stehen auf dem Programm:
Erik Handeler, Zukunftsforscher, mit ,Die Geschichte der Zu-
kunft“ und Ingo Vogel stellt das Thema ,,Emotionales Verkau-
fen“ in den Fokus. Hauptredner des Abends ist FAZ Mitheraus-
geber und Buchautor Frank Schirrmacher. Sein Thema: ,,Die
Echtzeit wartet schon®. Veranstalter sind die Wirtschaftsférde-
rung und die Kultur und Touristik der Stadt Singen.

Frank Schirrmacher

Betriebliche Gesundheitspravention

Psychische Belastungen, Stressbewdltigung, Absentismus und
Prasentismus sind Schlagworter die u.a. in den Unternehmen
und auch in den Medien zum Thema Betriebliche Gesundheits-
pravention diskutiert werden. Im Mittelpunkt steht die Frage,
wie gehen wir - jeder fiir sich und auch die Unternehmen - mit
der wichtigen Ressource Mensch um.
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Die grundsatzliche Bedeutung des Themas Betriebliche Ge-
sundheitspravention und die positive Resonanz der vergan-
genen Jahre hat uns wieder dazu bewogen Experten rund um
diese Thematik einzuladen. Im Friihjahr 2014 starten wir. Sie
und lhre Mitarbeiter sind jeweils am Dienstag 11. Mdrz, 08. Ap-
ril und 13. Mai 2014 herzlich eingeladen.

Stadtfest vom 27. bis 29. Juni 2014

Kurz nach den Pfingstferien wird die Singener Innenstadt wie-
der zur Festmeile. Wir sind gespannt auf viele Mitmacher aus
Singen und der Region. Zusétzliche neue Ideen sind uns will-
kommen. Bei Interesse - einfach Kontakt zu uns aufnehmen.
Wir freuen uns auf viele aktive Partner!

Verkaufsoffene Sonntage

Immer wieder sind wir gefordert, aktiv auf unser starkes Ein-
kaufszentrum in der Region hinzuweisen. Dazu gehort: Schaf-
sympathischer Atmosphare,
Beratungsstarke und breites Markenspektrum. Die hohe Zen-

fen von Erlebnisraumen und

tralitat verpflichtet uns unsere gebiindelte Leistungsfahigkeit
Zu zeigen.

Am Sonntag, 06. Aprilund am 09. Novemberwerden die Einzel-
héndler der ganzen Stadt ihre Starken, Vielseitigkeit und Kun-
denndhe unter Beweis stellen. Der Friihjahrstermin steht 2014
unter dem Motto ,,Singen Classics“ (Oldtimer Ausstellung), der
Herbsttermin unter dem Motto ,,Martini in Singen®.
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Ein Dank fiir die gute Zusammenarbeit!
zusammen bringen - zusammen arbeiten - zusam-
men umsetzen

Machen Sie weiterhin mit — seien Sie unser Experte, unser
Spiegel oder unser Gast! Immer wieder eine gute Gelegenheit
bei Singen aktiv Veranstaltungen - neben inhaltlichen Impul-

sen - personliche Kontakte zu kniipfen und zu pflegen.
Wir freuen uns auf

A den Dialog mit Ihnen zu den Zukunftsthemen der Wirt-
schaft.

& die Zusammenarbeit zur dynamischen und positiven Wei-
terentwicklung unserer Stadt.

e gemeinsam organisierte und durchgefiihrte Veranstaltun-
gen.

@ den Austausch und entsprechende Aktivitaten zu den uns
wichtigen Themen Nachwuchs, Aus- und Weiterbildung
sowie Qualifikation, die Basis der Wirtschaftsforderung.

@ aufdas Neue Jahr und auf ein pragmatisch, positives und
verbindliches Miteinander mit lhnen im Sinne einer Wei-

terentwicklung unserer Stadt!

Gliick auf!

Lo it 26

Dr. Gerd Springe Claudia Kessler-Franzen
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